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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

Zadani stanovilo za cil prace analyzovat komunikacni strategii konkrétniho podniku, uréit mozné prilezitosti pro zlepseni a
navrhnout vhodna feseni efektivni komunikace.

Spinéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Zadani bylo splnéno, ovsem pouze s mensimi vyhradami. V teoretické ¢asti vypracoval autor literarni reSersi o marketingu,
marketingovém vyzkumu a marketingové komunikaci, véetné komunikacniho mixu. V praktické ¢asti predstavil firmu XYZ,
jeji marketingovy mix, situacni analyzu a realizoval dotaznikové Setfeni zamérené na komunikacni aktivity dané firmy.
Vedle této kvantitativni metody bohuzel zahrnul do prace pouze vyse zminény popis marketingového mixu firmy a situacni
analyzu podniku (vytvofené opét metodou popisu). Zde by bylo vhodnéjsi zpracovat analyzu pfimo komunikaéniho mixu
spolecnosti, tak aby pak mohl autor hodnotit vysledky dotaznikového Setreni vici stavajicimu komunikaénimu mixu.

Zvoleny postup FeSeni Castecné vhodny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.

Zvoleny postup feSeni Ize povaZovat za ¢aste¢né vhodny. Teoreticka ¢ast podala reSersi odborné literatury vztahujici se

k tématice marketingu a marketingového mixu a je zpracovana peclivé a pfehledné. V praktické ¢asti vak chybi popis
designu vyzkumu, tj. pouzitych metod a cild vyzkumu. Strucné je popsano dotaznikové Setifeni (otazkou je pouZiti nazvu
,anketni dotaznik”) a predstaveny jeho vysledky. Na zavér prace autor zpracoval navrhy na zlepseni komunikacni strategie
firmy XZY, bohuZel v nich vychazi pouze ¢astecné z vysledkd svého dotaznikového Setfeni, spiSe navrhuje opatreni dle
soucasnych komunikacnich trend(.

Odborna uroven C - dobfe

Posudte troveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Odborna uroven odpovida bakalarské praci, i kdyz rozsahem ji pfekracuje. Teoreticka ¢ast je postavena na resersi v oblasti
marketingu a marketingové komunikace obecné, vzhledem k tématu prace by bylo vhodné;jsi se zaméfrit vice také na
oblast komunikacni strategie zejména podnikd, které plisobi v dané oblasti. V praktické ¢asti chybi popis designu vyzkumu.
Popis firmy XZY a jeho marketingového mixu, véetné situacni analyzy, tyto Casti byly pfipraveny metodou popisu, bohuzel
zde chybi zdroje informaci, na jejichz zakladé vznikly. Pro vlastni vyzkum byl tedy pripraven pouze dotaznik. Tento byl
vhodné ovéren pilotnim Setfenim. BohuZel zde nejsou zaznamenany zmény, ktery byly na zakladé ,pilotaze” provedeny.
Dale autor zpracoval vyhodnoceni vysledkl dotazniku, které opét bylo spise popisem vysledk(l a komentarem.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace C - dobie

Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zapis obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.

Po formalni a jazykové strance ma prace pridmérnou Uroven, rozsah presahuje pozadavky kladené na bakalafskou praci.
Ocenit Ize zejména dobrou formulaéni dovednost autora a prehledné zpracovani graf(i, i kdyZ nékteré formulace jsou
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neformalniho charakteru (,,nyni ve zkratce popisi“; ,béhem debat, které jsem ved! s jednim ze zakladatell této firmy, jsem

odstavcu, viz strana 83 a 85.

Vybér zdrojti, korektnost citaci C - dobte

Autor pracoval se zakladni literaturou dané problematiky. DobFe uvadi citace v teoretické &asti prace. BohuZel v praktické
¢asti v kapitolach 3.1 aZ 3.3 neuvadi zdroje pouZitych informaci.

Dalsi komentare a hodnoceni
Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuptm, experimentdlini zru¢nosti apod.

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pripadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdvérecné prdce pred komisi.

PfedloZenou zavére¢nou praci hodnotim klasifikaénim stupném C - dobre.

Cilem této prace byla analyza komunikacni strategie konkrétniho podniku, uréit mozné pfileZitosti pro zlepSeni a navrhnout
vhodna feseni efektivni komunikace. Zadani vzhledem k Sifi problematiky Ize zahrnout mezi naro¢néjsi. V teoretické ¢asti
autor zpracoval prehlednou resersi literatury o marketingu. Vzhledem k tématu prace by vsak bylo vhodnéjsi zaméfrit se vice
na konkrétni oblast komunikacni strategie. Ve vlastnim vyzkumu se soustredil pouze na popis podniku, jeho marketingovy
mix — vhodnéjsi by byl komunikaéni mix- a situacni analyzu, vSe zpracoval s pouZitim metody deskripce. Vlastni vyzkum tedy
byl zaméren na dotaznik, ktery byl zpracovan velmi dikladné. Na zakladé jeho vyhodnoceni byly pfipraveny navrhy na
zlepSeni komunikacéni strategie podniku, nicméné vychazely viceméné ze soucasnych komunikacnich trendd, ¢astecné

z vysledkd dotazniku.
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