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KOMUNIKACNI STRATEGIE VYBRANEHO PODNIKU

ABSTRAKT

Bakalarska prace se venuje analyze komunikacni strategie
vybraného podniku s cilem urcCit mozné prilezitosti pro
zlepseni a navrhnout vhodna reseni. Prace je rozdélena na
cast teoretickou a ¢ast praktickou. V teoretické

casti jsou uvedeny vSechny dulezité terminy, které souvisi s
marketingovou komunikaci a jsou dale uvazovany v praktické
casti. Prakticka ¢ast se zabyva predstavenim zkoumaného

nodniku, jeho analyzou a primarnim vyzkumem na zakladé

kKterého jsou stanoveny navrhy a doporuceni pro zlepseni

stavajici komunikacni strategie.

CiL PRACE

ABSTRACT

The bachelor's thesis deals with the analysis of the
communication strategy of a selected company in order
to determine a possible opportunity for improvement and to
propose a suitable solution. The work is divided into
a theoretical part and a practical part. The theoretical part
lists all important terms that are related to marketing
communication and are further considered in the practical
part. The practical part deals with the introduction of the
researched company, its analysis and primary research
on the basis of which proposals and recommendations

for improving the existing communication strategy are set.

Cilem prace je analyzovat komunikacni strategie konkrétniho podniku, urCit mozné prilezitosti pro zlepseni

a navrhnout vhodna reseni.
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NAVRZENA DOPORUCENI

Doporuceni 1 - zvySeni aktivity na socialnich sitich

Doporuceni 2 - hojnéjsi vyuziti webové inzerce

Doporuceni 3 - ¢etnéjsi vyuziti podpory prodeje s nizsi
procentni slevou

Doporuceni 4 - zaméreni na budovani firemni znacky

Doporuceni 5 - zduraznéni lokality firemnich pobocek

Doporuceni 6 - pravidelné informovani o ¢innostech firmy

Doporuceni 7 - zavedeni firemniho newsletteru



