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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primeérné narocné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.
Zadani prace je postaveno na rutinnim metodickém padorysu.

Spinéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaznost, dopady
a pripadné i priciny jednotlivych nedostatku.

Studentka zaddni splnila.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priibézné konzultoval
a zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvurci prace.

Studentka pfistoupila ke zpracovani své BP zodpovédné, pravidelné konzultovala, precizovala metodiku a hledala zdroje
informaci pro svoji praci.

Odborna uroven B - velmi dobie

Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi
a dat ziskanych z praxe.

Odborna droven odpovida Urovni BP, tématu a schvalené metodice. Ocenit |ze orientaci v marketingové komunikaci na
socidlnich sitich i zjevnou praktickou kompetenci v oboru. Zvoleny obor ¢astecné limituje vyuziti vétsiho spektra
marketingovych nastrojl, coZ se odraZi i na obsahu hodnocené BP.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie
Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zapis obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strénku.
Navzdory tomu, Ze pecliva kontrola odhali drobné formalni nedostatky, Ize BP po formalni strance hodnotit velmi dobfre.

Vybér zdrojti, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZzivani studijnich materidl( k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Bez vyhrad.
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Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni
a funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuplm, experimentdlni zruc¢nosti apod.
Velmi dobra prace reflektujici aktualni marketingové trendy a pouzitelnd i jako podklad pro dalsi odborné vystupy.
PoslouZit mlze i jako opora pfi realizaci marketingovych aktivit v oboru.

I1l. CELKOVE HODNOCENi A NAVRH KLASIFIKACE
Shriite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Praci, ktera se dokazala vyporadat s dynamickymi proménami marketingové komunikace na soc. sitich,
jednozncné doporucuji k obhajobé, hodnotim ji jako velmi dobrou.

Pfedlozenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfe.

Datum: 7.6.2021 Podpis: Petr Stépanek

2/2



