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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primeérné narocné

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

Zadani diplomové prace povaZzuji za stredné narocné. Autor si stanovil cil zhodnotit efekt psychologickych prostredka
uplatniiovanych v reklamé zvolenych firem a poskytnout firmam své poznatky, na zakladé kterych budou moci vylepsit svou
marketingovou ¢innost. Dalsim cilem byl rozbor image firem a navrhy vedouci k jejich navyseni.

SpInéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaznost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Ackoli se student vlivem koronavirové situace musel lehce odklonit od plvodné formulovanych cill, dokazal pohotové

zareagovat a cile poupravit tak, aby jim mohl Uspésné dostat. Cile povaZuji za spInéné.

Zvoleny postup FeSeni spravny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.

Teoreticka ¢ast je zpracovana prehledné, kapitoly na sebe logicky navazuji. V praktické ¢asti byly vyuZity dotazniky pro
spotrebitele a rozhovory s marketingovymi odborniky. Tento postup feseni povaZzuji za spravny.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Student umi pracovat s odbornymi zdroji, dokaze je téz vytézit v praktické c¢asti. Uplatnil rovnéz znalosti ze studia. Celkové
dilo pUsobi synteticky.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie

Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpis obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Celkovou podobu této prace narusuji gramatické chyby, které ji neubiraji na odborné kvalité, ale presto je nelze
prehlédnout. TéZ v grafu 1 chybi v legendé popis nékterych kategorii. Jazyk prace je obcas méné erudovany. Rozsah prace
je vhodny.

Vybér zdroju, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivani studijnich materidl( k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s cita¢nimi zvyklostmi a normami.

Autor pro teoretickou ¢ast vyuzil zna¢né mnoZstvi zdroja dobré kvality, jsou obsaZeny klasické tituly i aktudlni trendy

v oblasti psychologie reklamy. Citace jsou v poradku (mira podobnosti dle Theses 3 %).

Dalsi komentare a hodnoceni
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Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlini zrucnosti apod.
VlozZte komentar (nepovinné hodnoceni).

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdvérecné prdce pred komisi.

Predlozend diplomova prace je zpracovana kvalitné a komplexné. Autor v teoretické ¢asti dobre pracuje

s odbornou literaturou, v praktické ¢asti vyuziva nékteré napadité techniky pro dotazovani respondent(. V popisu
rozhovor( mohl zahrnout celkové shrnuti, kde by nastinil nejdaleZitéjsi poznatky, v nichz se marketéfi shoduji a
odliSuji. Dotazniky jsou vyhodnoceny zejména na urovni frekvenénich analyz, ale misty jsou provedeny i statistické
analyzy druhého stupné.

Praci doporucuji k obhajobé.

K obhajobé navrhuji dotazy:

1. Jak sivysvétlujete, Ze u otdzky ,Co konkrétné v reklamé upouta Vasi pozornost?“, hlasovalo 51 %
respondentl pro pfibéh a zaroven v otdzce ,Jaké dlvody pfispivaji k zapamatovatelnosti reklam?“
hlasovalo pro pfibéh pouze 7 % respondent(?

2. 'V ¢em vidite pfinosy/nedostatky rozdéleni skaly sémantického diferencialu tak, Ze obsahuje prostfedni
hodnotu?

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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