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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERI{

Zadani primérné narocné

Autorka zavérecné prace predklada k obhajobé diplomovou praci vénovanou problematice produktové inovace, konkrétné
se vénuje navrhu a uvedeni produktové inovace na B2B trh. Autorka definovala nésledujici cil prace: ,,Cilem prace je uvedeni
produktové inovace pro vybranou firmu.“

Zadani zavérecné prace je z pohledu teoretické i praktické casti prace primérné narocné. Pro jeho feseni bylo nezbytné
Cerpat z literarnich zdroju a soucasné vyuzit interni informace analyzovaného subjektu. Hlavnim pfinosem prace je analyza
soucasného stavu, navrh inovace a komunikacni strategie pfi uvedeni inovace na B2B trh.

Splnéni zadani spinéno

Diplomova prace zprostfedkovava komplexni pohled na inovacni proces produktu. Autorka ma s tématem osobni zkusenost,
coz se pozitivné odrazi v celé diplomové praci. | pfes rozsahly zabér prace lze konstatovat, Ze prace odrazi realny postup pro
vyvoj produktové inovace v konkrétni spolecnosti. Zadvérecnou praci povazuji za celkové zdafilou. Lze konstatovat, ze autorka
cil prace splnila.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Autorka plnila harmonogram konzultaci, chodila na né pfipravena s pribézné zpracovanymi texty. Autorka pfistupovala k
zpracovani zadané problematiky samostatné a odpovédné. Lze ji pochvalit za systematickou prdaci, ktera se v konecném
vysledku prdce projevila. Prace je zpracovana na standardni Grovni.

Odborna uroven B - velmi dobfe

Prace ma logickou stavbu. Autorka praci rozclenila na teoretickou a aplikacni ¢ast. V teoretické casti vymezila vhodné
definice a postupy, které se tykaji teorie inovace. Konkrétni podoba uvedeni inovace na trh byla syntetizovdna na zakladé
domdci a zahranicni literatury. Findlné je navrzena komunikacni kampan. Autorka dobre zvladla cely inovacni proces a
navrhla inovaci. Navrh komunikacni kampané je nejslabsi ¢asti prace. Predkladana préace je na pozadované odborné drovni.

Formalni a jazykova troven, rozsah prace A - vyborné

Formalni Uroven prace je v souladu s pozadavky na diplomovou praci. Rozsah prace je odpovidajici. Jazykova uroven prace
je standardni.

Vybér zdrojti, korektnost citaci A - vyborné
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Autorka si vybrala adekvatni odbornou literaturu a v teoretické ¢dasti prokdazala svoji schopnost s ni pracovat a vyuzit ji k
zdmérim predloZené prace. Autorka vyuZila standardni pocet informacnich zdroji. Autorku lze pochvdlit za vyuZiti
cizojazycné literatury a citacni korektnost v ramci teoretické ¢asti prace. Lze konstatovat, Ze vybér zdrojl a korektnosti citaci
je vsouladu s metodikou.

Zavérecna prace byla kontrolovana na plagiatorstvi v databazi Theses.cz. Veskeré pfimé citace autorka fadné citovala.

Dalsi komentare a hodnoceni

IIl. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Autorka predloZené prace splnila vytycené cile prace a Ize ji doporucit k obhajobé. Hlavnim pfinosem prace je
komplexni zpracovani tématu inovace a aplikace do B2B praxe. Autorka prace zpracovala po odborné strance
standardni praci a Ize ji hodnotit stupném B.

Otdzka k obhajobé:

Pro online kampan pfedstavte:

1/ cilového B2B zdkaznika a sestavte Personu pro tento targetovany segment;
2/ zékladni propozici kampané;

3/ Customer Insight.

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném B - velmi dobfe.

Datum: 6.6.2020 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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