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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zdavérecné prdce.

Cil prace je vymezen nasledovné: Cilem této bakalarské prace je vyhodnotit 3 komunikacni kampané spolec¢nosti
AMC s dlrazem na online marketing a sledovat celkovy vyvoj investic do off-line a online marketingu v ¢ase
a poté i na téchto 3 kampanich.

Cil prace je jasné a srozumitelné formulovan.

SpInéni zadani spinéno

Posudte, zda predloZend zdvérecna prdce splnuje zadadni. V komentdri pripadné uvedte body zadani, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zavaznost, dopady a
pfipadné i pric¢iny jednotlivych nedostatkd.

Zadani je jasné stanoveno a prace se od stanoveného zadani neodchyluje.

Studentka vyuZila pro splnéni zadani — vyhodnoceni sekundarnich dat tykajicich se vyvoje online a off-line
marketingu a vyhodnoceni komunikacnich kampani zvolené spolecnosti. Dale bylo realizovdno dotaznikové
Setfeni s cilem zjistit vliv nastroja online a off-line komunikace na zvolenou cilovou skupinu. Dotaznikového
Setfeni se Ucastnilo 160 respondent(l. Vyzkumné otazky byly vhodné formulovany za ucelem splnéni cile Setreni,
potazmo cile prace.

Na zakladé zjisténych informaci pak byla navrZena adekvatni doporuceni pro zefektivnéni kampané.

Zvoleny postup FeSeni vynikajici

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.

V teoretické casti se studentka zabyva marketingovymi koncepcemi, marketingovym mixem s dlrazem na
komunikaéni mix, na tuto kapitolu zcela logicky navazuje teorie kampané. Teoreticka ¢ast je podrobné
zpracovana s dlirazem na hlavni cil prace.

V praktické ¢asti studentka strucné predstavuje spolecnost. Déle se zabyva analyzou sekundarnich dat, realizaci
dotaznikového Setteni, na zakladé, jehoz vyhodnoceni stanovuje vhodna doporuceni pro budouci kampané
spolec¢nosti AMC.

Odborna uroven A - vyborné
Posudte troveri odbornosti zavéreéné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Odborna uroven je v souladu s poZzadavky.
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Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné
Posudte sprdvnost pouZivdni formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.
Formalni a jazykova Uroven je v souladu s pozadavky.

Vybér zdroju, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskdvdni a vyuzivani studijnich materidlt k Feseni zdvérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramendi. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vilastnich vysledki a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Pro zpracovani prace byly vyuzity literdrni zdroje — knizni publikace a elektronické zdroje, které jsou relevantni
k danému tématu. Citacni korektnost je na standardni Grovni. Celkova podobnost dle www.theses.cz: 1%.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k urovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zru¢nosti apod.
Prace predstavuje vhodny zdroj informaci pro analyzovanou spole¢nost. Analyzy jsou na nadprdmérné urovni.

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Autorka predlozené prace splnila vytyCeny cil prace a lze ji doporucit k obhajobé. Oponent povaZzuje predevsim
praktickou ¢ast prace za nadprdmérnou.

Pfedlozenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
Otazky:
Jaké jsou zasady tvorby komunikacni kampané?

Na prelomu let 2015/2016 spolec¢nost AMC opustila 2% zakaznikl. Co bylo pfi¢inou, na poméry analyzované
spolecnosti, tak velkého odchodu zakaznikd?

Datum: 8.6.2020 Podpis:
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