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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERI{

Zadani narocné;jsi

Autorka zavérecné prace predkladd k obhajobé praci vénovanou offline a online marketingu vybrané spolecnosti. Autorka
se v praci zabyva vyhodnocenim 3 komunikacnich kampani spolecnosti AMC v letech 2016, 2017 a 2018. Sleduje také vyvoj
investic do offline a online marketingu a vyuziti jednotlivych nastroji marketingové komunikace v ramci komunikacnich
kampani spolecnosti AMC.

Zadani zavérecné prace je z pohledu teoretické i praktické ¢asti pro danou Uroven zavérecné prace naroc¢néjsi. Pro jeho
reseni bylo nezbytné Cerpat z literarnich zdroj a soucasné vyuZit interni informace analyzované spolec¢nosti.

Splnéni zadani spinéno

definovala nasleduijici cil prace: , Cilem bakalarské prace je vyhodnoceni komunikacnich kampani vybrané spole¢nosti.”
Bakalarska prdace se v teoretické Casti zabyva marketingovym mixem, komunikaénim mixem a popisuje principy nastaveni
komunikaénich kampani. Z tohoto teoretického zakladu je poté vychazeno pti vyhodnocovdani komunikacnich kampani,
tvorbé nereprezentativni marketingové sondy i sestavovani doporuceni pro budouci komunikacni kampané. Ndsledné pak
autorka navrhla dalsi komunikacni nastroje v kontextu cilové skupiny. Autorka cil prace splnila.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Autorka plnila harmonogram konzultaci, chodila na né pfipravena s pribézné zpracovanymi texty. Autorka prfistupovala ke
zpracovani zadané problematiky samostatné a odpovédné. Lze ji pochvalit za systematickou prdaci, ktera se v konecném
vysledku préce projevila.

Odborna uroven A - vyborné

Prace ma logickou stavbu. Autorka praci rozclenila na teoretickou a aplikacni ¢ast. V teoretické casti vymezila vhodné
definice a postupy, které se tykaji dané problematiky. V praktické ¢asti pak na zakladé nereprezentativni marketingové sondy
hodnoti souc¢asné kampané spolecnosti a navrhuje nova reseni.

Formalni a jazykova troven, rozsah prace A - vyborné

Formalni Uroven prace je v souladu s poZzadavky na zdvérecnou praci. Rozsah a jazykova uroven bakalarské prace je
odpovidajici.

Vybér zdrojti, korektnost citaci A - vyborné

Autorka si vybrala adekvatni odbornou literaturu a v teoretické ¢asti prokazala svoji schopnost s ni pracovat a vyuzit ji k
zamérim predloZené prace. Autorka vyuZila nadstandardni poéet informacnich zdroja. Autorku Ize pochvalit za vyuziti
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cizojazycné literatury a citacni korektnost v ramci teoretické ¢asti prace. Lze konstatovat, Ze vybér zdrojli a korektnosti
citaci je v souladu s metodikou.
Zavérelna prace byla kontrolovana na plagidtorstvi v databazi Theses.cz. Veskeré pfimé citace autorka radné citovala.

Dalsi komentare a hodnoceni

IIl. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Zavérecna prace ma solidni teoreticky zaklad obohaceny praktickym pfesahem a je velmi dobrym zdrojem informaci pro
sledovanou oblast. Autorka predloZené prace splnila vytycené cile prace a Ize ji doporucit k obhajobé.

Otdzky k obhajobé:

1) Které komunikacni nastroje byste tedy pro spole¢nost AMC hodnotila do budoucna jako nejpfinosné;jsi?

2) Jak myslite, Ze nynéjsi zmény v chovani spotfebitell v ndvaznosti na pandemii Covid-19, ovlivni marketingovou
komunikaci spole¢nosti AMC a jeji fungovani?

PredloZenou zdvérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Datum: 6.6.2020 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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