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Abstrakt:

Bakalarska prace se v teoretické casti zabyva marketingovym
mixem, komunikacnim mixem a popisuje principy nastaveni
komunika¢nich kampani. V praktické casti se pak zabyva
vyvojem off-line a online marketingu s dlirazem na online
marketing a vyhodnocenim 3 komunikac¢nich kampani
spolecnosti AMC v letech 2016, 2017 a 2018. Sleduje také
vyvoj investic do off-line a online marketingu v danych
kampanich a vyuziti jednotlivych ndstroji marketingové
komunikace v ramci komunikac¢nich kampani spolecnosti
AMC. Soucasti prace je i vyhodnoceni nereprezentativni
marketingové sondy zabyvajici se chovanim cilovych skupin
na internetu a rtiznych socialnich sitich. Tato data jsou poté
vyuzita k vytvoreni doporuceni pro spolecnost AMC, jak
inovovat a zlepSit marketingovou komunikaci vici
jednotlivym cilovym skupinam.

Abstract:

The bachelor's thesis deals with the marketing mix,
communication mix and describes the principles of setting
up communication campaigns in the theoretical part. The
prac-tical part deals with the development of off-line and
online marketing with an empha-sis on online marketing and
evaluation of 3 communication campaigns of AMC in 2016,
2017 and 2018. It also monitors the development of
investments in off-line and online marketing in these
campaigns and use of individual marketing communication
tools within AMC communication campaigns. Part of the
work is also the evaluation of an un-representative
marketing probe dealing with the behaviour of target groups
on the In-ternet and various social networks. This data is
then used to make recommendations for AMC on how to
innovate and improve marketing communication with
individual target groups.
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Zaveér:

Hlavnhim cilem této prace bylo vyhodnoceni 3
vybranych komunikac¢nich kampani spolecnosti
AMC z let 2016, 2017 a 2018. Dale analyza vyvoje
investic do off-line a online marketingu v case.
Pozornost byla vénovdana také ndastrojim
marketingové komunikace spolec¢nosti AMC v ramci
jejich komunikacnich kampani. Kampané byly pro
spole¢nost AMC vyhodnoceny jako pfinosné, ovsem
byl zjiStén velky nedostatek v brand awareness
spole¢nosti, ktera je dle internich dokumentu
spolec¢nosti AMC témér nulova. DalsSi casti této
bakalarské prace byla nereprezentativni
marketingova sonda, ktera se zabyvala chovanim
cilovych skupin na internetu a riznych socidlnich
sitich. Zde byly stanoveny dvé vyzkumné otazky
zobrazené vyse.

Pfinosem této bakalarské prace je pravé
vypracovani doporuceni pro spolecnost AMC
a vypracovani kompilacni tabulky zobrazujici
doporucené komunikacni nastroje pro jednotlivé
cilové skupiny spole¢nosti AMC. Mezi hlavni
doporuceni patri rozsSireni povédomi o spolecnosti
a jeji propojeni se znameéjsimi televiznimi kanaly,
serialy a filmy z jejich produkce. Dale silnéjsi
propagace znacky jako takové a doporuceni
riznych komunikac¢nich nastroji pro jednotlivé
cilové skupiny zdkazniku v zavislosti na jejich véku,
informacich z teoretické casti prace, vysledcich ze
statistického zpracovani udaji a vyhodnoceni
dotaznikového Setreni.




