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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zdavérecné prdce.

Cilem bakalarské prace je nalézt, analyzovat a koordinovat pouZziti vizualnich nastroji marketingové komunikace
pro zlepseni ekonomické pozice vybraného podniku.

Cil prace je jednoznacéné zadan.

SpInéni zadani spinéno

Posudte, zda predloZend zdvérecna prdce splnuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zadani, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela splnéno, pokuste se posoudit zdvaznost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Prace se zaméfuje na vizualni nastroje marketingové komunikace s dlirazem na webové stranky, logo a produkt
zvolené spolecnosti Eta, a.s. Definuje vizudlni podstatu jednotlivych komunikacnich nastroji a vymezuje jejich
silné a slabé stranky.

Studentka volila metodu kvalitativniho vyzkumu, hloubkového rozhovoru a kvantitativni vyzkum, dotaznikového
Setfeni.

Teoreticka cast se zabyva situacni analyzou podniku, strategickymi nastroji marketingového fizeni — segmentaci,
targetingem a positioningem, na tyto ndstroje navazuji taktické nastroje marketingového fizeni — marketingovy
mix. Znacny prostor je vénovan marketingové komunikaci a jejim ndstrojlim. Posledni ¢ast teoretické ¢asti se se
zabyva vizualnimi nastroji marketingové komunikace. Stru¢né je zminéna problematika chovani zakaznika.

Uvod praktické ¢asti je vénovan metodice vyzkumu. Vyzkum je zaméfen na vizudlni ztvarnéni loga, webovych
stranek a produktu. Realizovaného kvantitativniho vyzkumu, formou dotaznikového Setfeni se zucastnilo 100
respondentu. Kvalitativniho vyzkumu, formou polostrukturovaného rozhovoru se zucastnili 3 respondenti.

Dale bylo zpracovano porovnani vizudlni komunikace s 5 dalSimi konkuren¢nim znackami.

Zpracované oblasti praktické ¢asti reflektuji problematiku popsanou v ¢asti teoretické.

V zavéru prace studentka predklada navrhy, které by mély vést ke zlepseni vizualni komunikace znacky Eta. Tyto
navrhy jsou zpracovany z hlediska financ¢ni narocnosti a je uveden ndvrh harmonogramu navrzenych aktivit.

Realizované analyzy jsou dostatecné detailni. Vyzkumy v praci zpracované, porovnani s konkurenci ve vybranych
aspektech, snaha o vyjadreni souvislosti mezi trzbami sledovanych firem a uZitymi marketingovymi nastroji
naznacuje, Ze studentka vyuzila ve znacném rozsahu nabyté teoretické znalosti pro zpracovani tématu, které
svym rozsahem presahuje oblast fizeni marketingovych nastrojli a zasahuje do oblasti grafického vyjadreni
spolecnosti Eta, a.s.

Z predkladané prace je ziejmé, Ze autorka pracuje s nabytymi teoretickymi znalostmi, které vhodné kombinuje
s informacemi z praxe.
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Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné
Posudte, zda byl student béhem Feseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své feseni priibézné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pfipraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prace.

Samostatna prace s ojedinélymi konzultacemi, na které byla studentka vzdy radné pfipravena.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte troveri odbornosti zavére¢né prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Prace predstavuje cenny zdroj informaci pro analyzovany subjekt. Veskeré ziskané informace jsou analyzovany
zodpovédné s ohledem na feSenou problematiku. Bakalarska prace je psdna odbornym jazykem s vyuZitim
adekvatni terminologie. Prace prokazuje porozuméni tématu a schopnost prenést teoretické poznatky do praxe.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné

Posudte sprdavnost pouZivdni formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.
Formalni a jazykova Uroven prace je v souladu s poZzadavky. Rozsah préce je v kontextu s pozadavky.
V mnohych ptipadech je text ¢lenén do zbytecné kratkych kapitol (odstavcu).

Vybér zdroju, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskdvdni a vyuzivani studijnich materidlt k Feseni zdvérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramendi. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vilastnich vysledki a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Vhodné zvolené literarni zdroje — knizni publikace i elektronické zdroje, jak ceské tak v mnohych ptipadech
zahranicni. Citacni korektnost je na standardni Grovni. Celkova podobnost dle www.theses.cz: 2%.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k urovni a
funkénosti technického nebo programového vytvofeného feseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zru¢nosti apod.
Prace predstavuje vhodny zdroj informaci pro analyzovanou spole¢nost. Analyzy jsou na nadprdmérné drovni.

Ill. CELKOVE HODNOCENIi A NAVRH KLASIFIKACE

Autor predlozené prace splnil vytycéené cile prace a Ize ji doporucit k obhajobé. Vedouci prace povazuje teoretickou
i praktickou cast prace za nadpriimérnou.

Pfedlozenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
Navrzené otazky:

Proc se ve svych doporucenich zamérujete pravé na outdoorovou komunikaci?
Jaké oblasti doporucujete zlepsit v oblasti webovych stranek?
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