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v POSUDEK OPONENTA
T ZAVERECNE PRACE

Dal3i komentafe a hodnoceni
Vyjadrete se k arovni dosaZenych hlavnich vysledkd zdvéreéné prdce, napf. k trovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni
a funkcnosti technického nebo programového vytvoreného Feseni, publikacnim vystupdm, experimentdini zru¢nosti apod.

Prace Kamily Merad je ambicidzni, odborné dostateénd Bc. studiu, uplatnitelna v praxi.

lll. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE
PredloZenou zdvérecnou praci doporuduji k obhajobé.
Otazky k obhajobé

e  Co ovliviiuje B2C marketing pro rozdilné generace (X, Y, Z, stfedni vék apod.)?
e Diskutujte o vlivu COVID-19 na e-commerce.

PfedloZenou zavéreénou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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I. IDENTIFIKAENi UDAJE

Nazev prace: Uvedeni B2C znatky ve specifickych podminkach segmentu sportovniho
obleceni

Jméno autora: Kamila Merad

Typ prace: bakalaiska

Fakulta/ustav: Masaryk@v Gstav vysSich studii (MUVS)

Katedra/ustav:

Oponent prace: Ing. Leona Darikova

Pracovisté oponenta prace:  TAKTIQ Communications s.r.o.

Il. HODNOCEN({ JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani naronajsi
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zdvérecné prdce.

Studentka se ve své BP vénovala tématu vyZadujici nejen teoretické znalosti, ale také talent pro marketing. Struktura
marketingovych plan( je viceméné jasnd, ale vidy zaleZeni na jejim naplnéni. V tomto pfipadé by marketingovy plan mohl

mit Gspéch.

Splnéni zadani spinéno
Posudte, zda piedioZend zdvéreéna prace spliiuje zaddni. V komentdfi pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela

spinény, nebo zda je préce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zévaZnost, dopady a

vove

_pfipadné i pficiny jednotlivych nedostatkd.
Autorka bakalafské prace splnila zadani ve vice nez dostate&ném rozsahu.

Zvoleny postup Feseni vynikajici
Posudte, zda student zvolil sprévny postup nebo metody feseni.
Studentka zvolila feSeni, které Ize povazovat za spravné a blizi se postuplim, které jsou uZivany v praxi.

Odborna drover B - velmi dobfe

Posudte troveri odbornosti zavéreéné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladii a
dat ziskanych z praxe. S
Mira odbornosti prace je dobra a prlmerena tématu. Pokud by véak studentka s podobnym zadanim pracovala v praxi,
napf. v nadi komunikaéni agentufe, musela by vyuZivat méné obecné teoretickych podkladi a vice konkrétnich dat
vztahujicich se k pfedmétu jeji bakalaFské prace. Ocenéni hodné je zvlddnuti marketingu na socialnich sitich.

Formalni a jazykova troven, rozsah prace A - vyborné

Posudte sprdvnost pouZivdni formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strinku. o
Rozsah prace je vice ne? spliiujici standardy BP, jeji tprava je tako v pofadku, prace také nevykazuje nedostatky jazykové.
Formalni struktura BP je, pfedpokladam, pfedepsana a zjevné naplnénd.

Vybér zdroji, korektnost citaci B - velmi dobfie

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskdvani a vyuZivani studijnich materidli k feSeni zavéreéné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil viechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny pfevzaté prvky Fadné
odliseny od viastnich vysledk( a dvah, zda nedo$lo k poruseni citaéni etiky a zda jsou bibliografické citace dpiné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Cast zdroj pouZitych ke zpracovani prace je ptimé&fenych, subjektivné se domnivém, Ze si studentka mohla opatfit i dalsi
zdroje, ze kterych by ziskala vétsi prehled o aktualnich marketingovych trendech.
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