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Abstrakt

Predlozena bakalarska prace je zameérena predevsim na
charakteristiku obchodovani na internetu v ramci B2C e-commerce
v Ceské republice, definovdni vwwhod a nevwyhod pro prodavajiciho
a spotrebitele, popis marketingu. V prvni casti je popsan trh v 21.
stoleti, na ktery navazuje wvytyCeni zdkladnich pojmuU v ramci
marketingu, dale je vymezena e-commerce, jeji vwhody a nevyhody,
fakta o B2C e-commerci v Ceské republice. V druhé &3sti prace je
predstavena nove vznikajici znacka, analyza trhu a podniku,
vymezeni konkurence a segmentace trhu.

Abstract

The presented bachelor's thesis is focused mainly on the
characteristics of internet commerce within B2C e-commerce in the
Czech Republic, defining advantages and disadvantages for seller
and consumer, description of marketing. The first part describes the
market in the 21st century, which is followed by the definition of
basic terms in marketing, then it defines e-commerce, its
advantages and disadvantages, facts about B2C e-commerce in the
Czech Republic. In the second part of the thesis is introduced new
emerging brand, market and business analysis, definition of
competition and market segmentation.

Positioning

Positioning dané znacky se zaklada na propojeni sportovni a modni
sféry v obleceni. Hlavnimi charakteristikami pro zbozi jsou moznost
noseni sportovnich souprav v kazdodennim zivote, kombinace
dostupné ceny, stylu a pohodli. Znacka QueenToBe cili na silngjsi
zeny s nadvahou, jez sport provozuji anebo v ném chtéji zacit
a zaroven maji blizky vztah k modeé.

Cely trh se sportovnim oblecenim lze rozdélit do dvou segmentU:
prvni je obleceni specialné urcené vyhradné pro sport, druhy je
modni sportovni obleceni, které obvykle navrhuji sportovni znacky ve
spolupraci s mdédnimi navrhari. Budouci znacka bude pusobit ve
druhém sektoru.

Klade se za cil poznat a pochopit cilového zakaznika, nebot kazdy,
kdo vyrabi a prodava modu, musi znat potreby a pozadavky svého
klienta. Dale klade se duraz na to, aby jim vybér obledeni nestal
v ceste, kdyz se snazi néco dokazat, jit si za svym cilem, citit se
komfortneé a pohodlnée. Uspokojeni vlastnich potreb kupujicich je na
prvnim misté. Propoji se zenskost se sportem, styl a hravost. Cilem
je, aby se zakaznice s temito vlastnostmi ztotoznovaly.

Zameéruje se na zasazeni zenské populace, ktera neni financné
zavisla na ostatnich a svym zajmem a aktivitou siri povedomi
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Shrnuti

Hlavnim cilem této bakalarské prace bylo vytvorit kvalitni teoreticky
zaklad, ktery umozni a poskytne potrebné informace, jez
dopomuzou k zalozeni nové znacky se sportovné-maodnim
oble¢enim a k jejimu naslednému rizeni. Dalsim dulezitym krokem
bylo vytvoreni pripadové studii cilené na novou znacku QueenToBe,
ktera nabizi pomoci e-shopu kvalitni a dobre zpracovany produkt pro
zeny, které maji problém se zakoupenim sportovniho a zaroven
stylového oblecCeni ve vetsich velikostech — od XL do 5XL.

Dllezity prvek této prace spociva v prehledném usporadani
jednotlivych myslenek a skutecnosti, provedenych analyz, propoctu
financnich moznosti a také zhodnoceni moznych hrozeb a rizik.

Podstatnym trendem pro budouci znacku je neustaly narist v on-
line prodeji sportovniho obleceni, diky cemuz se internet stava
jedneusZhilavnichiplatioremmapioEndlkib=iohoiosZb e #S PO ROV
a zaroven moédni obleceni plné uspokoji pozadavky spotrebitell diky
zajisténi neustale zmeény vzhledu vyrobkd spolu s aktivné vyvijeci se
technologii pro vyrobu vysoce kvalitnich souprav. Rostouci pozornost
pro sportovni oblecCeni ze strany zenského publika je doprovazeno
zvysenim poptavky, coz dava velké vyhody pro budouci rozvoj
znacky QueenToBe. Hranice mezi oblikanim pro behani, cviceni
v posilovneé a obvyklym uvolnénym zivotnim stylem s casem
postupne mizi.



