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Jméno autora: Barbora Nedomova

Typ prace: diplomova

Fakulta/tstav: Masarykiv Ustav vy$Sich studii (MUVS)

Katedra/ustav: Masarykav dstav vy$sich studii (MUVS)

Oponent prace: Ing. Simona Boldi, vedouci odboru Skolstvi a volno&asovych aktivit

Pracovisté oponenta prace: Méstsky tfad Beroun

Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné&jsi

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zdvérecné prdce.

Diplomova prace je zaméfena na fedeni planu marketingové strategie mésta Beroun.

Mésto Beroun ma na webovych strankdch www.mesto-beroun zvefejnény strategické dokumenty tykajici se rozvoje mésta.
Jedna se zejména o Program rozvoje mésta Beroun, Koncepci podpory kultury 2018-2030 a Analyzu a pldn rozvoje sportu
2018-2030. Uvedené materialy se také Casteéné dotykaji cestovniho ruchu a marketingové strategie. Samostatny material
Koncepce cestovniho ruchu se pfipravuje a bude predlozen Zastupitelstvu mésta Beroun v prosinci 2019. Nedilnou souéasti
bude feseni marketingové strategie, véetn& nové vizudlni identity mésta Beroun.

Studentka vyuZila verejné pfistupné dokumenty, které pouze ¢istetnd identifikuji danou problematiku. V rdmci diplomové
prace definovala vychodiska a provedla potfebné analyzy, aby mohla navrhnout nové pristupy k planovani marketingovych
procesii ve mésta Beroun s dlirazem na rozvoj cestovniho ruchu.

SpInéni zadani spinéno

Posudte, zda pfedioZend zdvére¢nd prace splfiuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
spinény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsitena. Nebylo-li zadéni zcela spinéno, pokuste se posoudit zévaZnost, dopady a
pfipadné i pficiny jednotlivych nedostatkd.

Diplomova préce splfiuje zadani. Spravné klade diiraz na rozvoj a planovéni marketingové strategie mésta Beroun, které se
snazi zvysit svou atraktivitu a rozvijet cestovni ruch v ramci destinaéniho managementu. Také poukazuje na rezervy vedouc/
ke zlepSeni identity mésta v oblasti image a brandingu.

Vsoucasné dobé se touto problematikou také zabyva Komise cestovniho ruchu mésta Beroun, kterd zjistuje asociace
navstévniki a pfipravuje Koncepci cestovniho ruchu na obdobi 2020-2030.

Studentka rozeznala rozdil ve vnimani image ze strany mésta, kde je kladen diraz zejména na ,mésto hrnéifa” a ,historické
mésto zaloZené Premyslem Otakarem 1. a navétévnikd, ktefi mésto spojuji zejména s vecernickovymi medvédy (Vojtou,
Kubou a Maté&jem). Poukazuje na moZny potencional rozvoje v rémei cestovniho ruchu a destina&niho managementu.
Studentka splnila zadani diplomové prace.

Zvoleny postup fedeni spravny

Posudte, zda student zvolil sprévny postup nebo metody Feseni.

Studentka zvolila spravny postup pfi feSeni daného tématu. VyuZila dostupné materidly, provedla fizené rozhovory,
vyhodnotila souasné nastroje komunikaéniho mixu. Dikladné a peclivé hodnoti souéasny stav a navrhuje cilené fedeni pro
zvySeni atraktivity mésta Beroun jako destinaéni jednotky.

Nékteré dotazy v ramci dotaznikového Setieni provedeného mezi zaméstnanci nebyly spravné zvoleny a mohly byt vnimany
jako zavadéjici.

V. podkapitole Partnerstvi jsou nepiesné uvedeny nékteré tidaje tykajici se &lenstvi mésta Beroun v organizacich. Ddle je zde
malo rozveden potencidl marketingové strategie Berouna pravé pfi vyuZiti Clenstvi v organizacich zaméFenych na cestovni
ruch. Tato oblast neni dostate¢né zahrnuta do komplexniho fedeni Planu marketingové strategie mésta Beroun.

V rdmci diplomové prace je také okrajové zminéno a pracovano s tématem mésta Beroun jako branou do dvou chranénych
krajinnych oblasti Cesky kras a K¥ivoklatsko.
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Odborna drover B - velmi dobie

Posudte troveri odbornosti zdvérecné préce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladii a dat
ziskanych z praxe.

Diplomova prace vyuzivd k hodnoceni daného tématu analyzu soucasného stavu marketingové strategie mésta Beroun a
zaméfuje se také na marketingovou sondu zpracovanou prostfednictvim dotaznikového $etfeni.

V ramci zpracovéni odborné &asti diplomové prace dale mohlo byt vyuZito:
- word cloud (mrak slov), ktery, vychézi z jednoduché frekvenéni analyzy vyskytu slov. Jeho vyhodou je piehlednost a
rychla orientace a v rémci stanoveni brandu mésta.
- zvoleni sledovatelnych a hodnotitelnych metrik v rdmci rozpisu a rozpoétu jednotlivych navrhovanych aktivit,
- prehlednéj3i zpracovani vizualizace dotaznikové Zetfeni formou grafii a tabulek,
- rozpracovani marketingového pojeni geografického wvyuZiti dvou chrénénych krajinnych oblasti Cesky kras a
Krivoklatsko.

Uvedené analyzy jsou podrobné a ukazuji na komplexni zpracovani.

Formalni a jazykova Uroven, rozsah prace B - velmi dobfe
Posudte spravnost pouzivani formdinich zdpisit obsaZenych v praci. Posudte typografickou a jazykovou strénku.
Prace je jazykové zpracovana na standardni trovni. Rozsah price odpovida stanovenym podminkam.

Vybér zdroji, korektnost citaci A - vwyborné

VyjddFete se k aktivité studenta pfi ziskdvani a vyuZivéni studijnich materidli k Feseni zdvéreéné préce. Charakterizujte vybér
pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovéfte, zda jsou viechny pfevzaté prvky Fddné odliseny od
vlastnich vysledkd a tvah, zda nedoslo k poruseni citaéni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu s citacnimi
zvyklostmi a normami.

Studentka uvadi zdroje a citace s odkazy na vyuZité publikace a materialy. V teoretické &asti prace se odkazuje zejména na
odbornou literaturu a déle na strategické materidly vefejné dostupné na webowych strankach mésta.

Dalsi komentafe a hodnoceni

Vyjddrete se k drovni dosaZenych hlavnich vysledkd zavére¢né prdce, napf. k trovni teoretickych vysledkd, nebo k drovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvorfeného feseni, publikaénim vystupim, experimentdini zrucnosti apod.
VloZte komentar (nepovinné hodnoceni).

li. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zavérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdvéreéné prdice pred komisi.

PredloZenou zdvérecnou préci hodnotim klasifika¢nim stupném B - velmi dobfe.

Diplomova prace shrnuje soucasnou situaci marketingové strategie mésta Beroun a navrhuje plan
marketingovych aktivit, které vychdzeji z analyz, dostupnych informaci, dotaznikového fetfeni a fizeného
rozhovoru.

Studentka Barbora Nedomova spravné identifikovala rozdil mezi vnimanim brandu mésta ze strany vefejnosti a
nastavenym sou¢asnym marketingovym stavem. K podobnému zavéru také dochazi Komise pro cestovni ruch
mésta Beroun, kterd vsoucasnosti pfipravuje dokument Koncepce rozvoje cestovniho ruchu mésta Beroun,
jehoZz soucasti je navrZeni nové marketingové strategie zaméfené na prehodnoceni vizudlni identitu mésta
Beroun.
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Uvedeny zavér ukazuje na moiny potencial rozvoje v ramci vnimadni mésta Beroun na vefejnosti a je piné
v souladu se zpracovanou diplomovou praci a skute¢nym stavem.

Vramci zvoleného postupu fedeni diplomové prace mohlo byt vyuZito podrobnéjSi grafické zpracovani
dotaznikového S3etfeni, které prehlednéji a srozumitelngji identifikuje vystupy a zvysuje se tim kvalita
vizualizace.

Pfi feeni problematiky vnimani brandu mésta mohl byt vyuZit word cloud (mrak slov) vychazejici z jednoduché
frekvenéni analyzy vyskytu slov, jehoZ vyhodou je pFehlednost a rychl3 orientace.

Hloubéji také mohlo byt zpracovano téma mésta Beroun jako brany do dvou chranénych krajinnych oblasti a
rozvinuto ¢lenstvi v organizacich zamérenych na cestovni ruch.

Vypracovanim diplomové prace studentka prokazuje orientaci ve studovaném oboru, sviij osobni zajem nad
danym tématem. Samostatné a korektné pracuje suvedenymi zdroji a spridvné pojmenovava prileZitosti
spojené srozvojem brandu jako unikatnim fungovdnim znatky, kterd ma v lidech schopnost vyvolavat
ocekavani a schopnost odlidit se od konkurence.

Diplomovou praci hodnotim velmi dobre.

Pfripadné doporuéené dotazy:

1) K &emu slouii frekvenéni analyza vyskytu slov (word cloud - mrak slov) pfi procesu vytvareni brandingu
mésta a jaké jsou jeji vyhody?

2) Jak by mélo byt mésto Beroun vniméno s ohledem na nové pfipravovany branding mésta, uvedte
davody, napf.:

- Beroun —meésto hrncifl a keramiky,
-  Beroun — domov vecernickovych medvédd,
- Beroun — brana do Ceského krasu a Kfivoklatska.

Datum: 6.9.2019 Podpis: }7/ %J '
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