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mostrakt /Struktura prace N

Diplomova prace ,Plan marketingové strategie
meésta Beroun“ se zabyva analyzou soucasného

Diplomova prace byla rozdélena na ¢ast teoretickou a ¢ast

pldnovani marketingu a marketingového mixu mésta praktickou. V teoretické casti jsou obsazena zakladni
Beroun. Cilem teto prace je vytvofit plan teoreticka vychodiska z oboru vetejné spravy, méstského
marketingové strategie mésta Beroun. Tato prace marketingu a marketingové strategie. V praktické ¢asti

je rozdelena do dvou (Casti, Casti teoretické

a praktické, Prvni &ast definufe potiebna vychodiska, je obsazena charakteristika mésta Beroun, jsou zde
kterd souvisi s danou problematikou. V této Casti uvedené analyzy, realizovand marketingova sonda, jejiz
je  charakterizovan vefejny sektor, méstsky vysledky spolecné s vyjadienim vybranych zaméstnancl
marketing a analyzy, které se pfi marketingu mésta vedly navrhdm a doporuéenim k aplikaci

pouzivaji. Prakticka cast této prace se zaméfuje brané mé
na charakteristiku mésta Beroun, jeho obyvatelg, na vybrane mesto.
vybaveni, marketingovy mix mésta Beroun
a segmentace, targeting, positioning a diferenciace

mésta Beroun. V teto Casti jsou i potfebné analyzy.
Vysledky téchto analyz byly pouzity pro vytvoreni
dotazniku. Po vyhodnoceni vysledkd ~tohoto , ,
dotazniku a srovnani se zminénymi analyzami byla Cll race
definovana doporuceni pro mésto Beroun, kterd p

by méla vést k planovani marketingovych procest
ve mésté. Vytvotit plan marketingové strategie mésta Beroun.

Doporuceni

Na zakladé realizované marketingové sondy byly navrhnuty opatfeni, které by mohly pfispét k lepSimu planovani marketingu
ve mésté a celkovému rozvoji mésta. Mezi doporuceni patfi segmentace rezidentl i nerezidentd pfi planovani komunikacnich
procesU, vyuzivani novych moznosti ke komunikaci, jako jsou naptiklad mobilni aplikace a socidlni sité, vice propagovat své méstské
webové stranky, zaméfit se na branding mésta a lepsi propagace mésta pfi akcich, které mésto porada ¢i sponzoruje.

Abstrakt v EN

The diploma thesis ,Marketing Strategy Plan of the City Beroun“ deals with the analysis of the current planning of marketing strategy and marketing mix of the city Beroun. The aim of this thesis is to create a marketing
strategy plan for the city Beroun. This work is divided into two parts, theoretical and practical. The first part contains the necessary starting points, which are related to the issue. In this part is characterized public sector,
urban marketing and analysis, which are used in marketing. The practical part focuses on the characteristics of the city Beroun, its inhabitants, equipment, marketing mix of the city Beroun and segmentation, targeting,
positioning and differentiation of the city Beroun. This part contains necessary analyzes. The results of these analyzes were used to create a questionnaire. After evaluating the results of this questionnaire and comparing it
with the mentioned analyzes, recommendations for the town of Beroun were defined, which should lead to planning of marketing processes in the city.



