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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zdavérecné prdce.

Prace se zabyva zhodnocenim stavajici marketingové komunikace MC Prahy 2 a cilem je predstavit navrhy na
mozna zlepseni marketingové komunikace. Student definuje cil prace: ,,Cilem této prace je s vyuzitim analyzy
soucasnych nastroji komunikace, analyzy zpétné vazby, rozhovoru s vedoucimi odboru a dotaznikového Setreni
navrhnout mozna zlepseni v marketingové komunikaci méstské ¢asti Praha 2, které by mohly vést ke zlepseni
kvality poskytovanych sluzeb a ziskani dlvéry u verejnosti.

Splnéni zadani splnéno s vétsimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdveérecna prdce splnuje zadadni. V komentdri pripadné uvedte body zadani, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i pric¢iny jednotlivych nedostatkd.

V teoretické ¢asti se student zabyva obecné problematikou neziskovych organizaci, marketingem neziskovych
organizaci, marketingovym mixem a zevrubné popisuje nastroje komunikacniho mixu.

Prakticka cast stru¢né charakterizuje Méstskou ¢ast Prahy 2, dale zde student hodnoti stavajici marketingovou
komunikaci — a nejen marketingovou komunikaci, student zde pojima tuto c¢ast jako souhrn veskeré komunikace
MC Prahy 2 v(¢i obéandim. Tento popis je obecny, neni pfilis detailni. Za U¢elem analyzy marketingové
komunikace se student zabyva analyzou online komunikace MC P2, realizuje dotaznikové $etfeni. Navriena
doporuceni jsou spiSe obecnd a bez navrhu ¢asového harmonogramu. Naklady na navrhované marketingové
nastroje nejsou ve vétsiné pripadl vycisleny.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace B - velmi dobie

Posudte, zda byl student béhem Feseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své Feseni pribézné konzultoval a zda
byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvarci prdce.

Samostatna prace, konzultace ve finalni fazi zpracovani.

Odborna uroven E - dostatecné

Posudte troveri odbornosti zavére¢né prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a dat
ziskanych z praxe.

Doporucovala bych detailni zhodnoceni stavajici marketingové komunikace, jasné zaméreni na cil prace —
marketingovou komunikaci a neodchylovani se od tématu, napt. hodnocenim obecné komunikace MC Prahy 2

s ob&any a problematikou spokojenosti obyvatel MC Prahy 2.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace D - uspokojivé
Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.
Formalni a jazykova Uroven je v souladu s pozadavky. Prace by se méla zabyvat problematikou detailnéji.
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Vybér zdroju, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskdvdni a vyuZzivani studijnich materidlt k Feseni zdvérecné prdce. Charakterizujte vybér
pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné odliseny od
vlastnich vysledkd a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu s citacnimi
zvyklostmi a normami.

Vhodné zvolené literarni zdroje — knizni publikace a elektronické publikace, které jsou relevantni k danému
tématu. Doporucovala bych vyuzivat i aktudlni literarni zdroje. Citacni korektnost je na standardni drovni

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosazenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k urovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdini zruc¢nosti apod.
Prace predstavuje standardni zdroj informaci pro analyzovanou spole¢nost. Analyzy jsou na podprimérné Urovni.

Ill. CELKOVE HODNOCENi A NAVRH KLASIFIKACE

Autor predlozené prace splnil vytyCeny cil prace s vyse uvedenymi vyhradami, préci Ize doporucit k obhajobé.
Vedouci prace povazuje teoretickou i praktickou ¢ast prace za podprimeérnou.

Predlozenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném E - dostatecné.

Navrzené otazky:

Porovnejte vyuZivané nastroje marketingové komunikace MC Prahy 2 ostatnimi méstskymi ¢astmi.
Jaké jsou cile marketingové komunikace MC P2?
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