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II. HODNOCEN( JEDNOTLIVYCH KRITERI(

Zadani narocnéjsi

Hodnoceni ndrocnosti zaddni 2évéreéné prace.

V souiasné dobé existuj je velké mnostvi online marketlngovych ndstroju a jejich vyusiti Je velmi Ziroké. Zorientovat se

v online marketingovém prostfedi a zvolit vhodné nastroje pro firmu XY nachézejici se v konkurenénim prostfedi vyZaduje
odbornou znalost, a proto hodnotim zadani za jedno z naroénéjsich.

Splnéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérednd prdce spliiuje zaddni, V kementdfi pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
spinény, nebo zda je préce oproti zaddni rozéifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zévaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivjch nedostatkd.
Zadani prace spliiuje. ¥

Zvoleny postup feseni spravny
Posudte, zda student zvolil sprévny postup nebo metody feleni.

Studentka vychazela pfi vytvafeni marketmgového plénu z nékolika provedenych analyz, pri kterych si detailné ovéila
vnitfni a vnéjdi situaci zacinajiciho podniku.

Odborna aroven B - velmi dobie

Posudte droveri odbornosti zdvéreéné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyusiti podkiadii a
dat ziskanych z praxe.

v dlplomové praci je viditeln4 proména teoretickych znalosti a jEjICh apllkace na konkrétni firmu. Vznikly mix
marketingovych ndstrojl s roénim strategickym pldnem je aplikovatelny.

Formalni a jazykova Groven, rozsah prace B - velmi dobre

Posudte spravnost pouZivéni formdinich zdpisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a Jjazykovou strénku.

Prace po formalIni strance odpovida standardam diplomové prace. Po ]azykove strance obsahuje prace drobné nedostatky,
které viak nijak vyrazné nesniuji jeji odbornou drovei.

Vybér zdroji, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pii ziskdvéni a vyuZivéni studijnich materidli k feSenl zévéreéné prace. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil viechny relevantni zdroje. Ovétte, zda jsou viechny pfevzaté prvky fddné
odliSeny od viastnich vysledkd a tvah, zda nedoslo k porueni citaéni etiky a zda jsou bibliografické citace dpiné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami. _

Studentka vyufila 3iroké spektrum zdroj, jak z feské, tak zahraniéni literatury a internetu.

Dalsi komentére a hodnoceni

Vyjddrete se k drovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvéreéné prdce, napf. k Grovni teoretickych vysledki, nebo k drovni a
funkénosti technického nebo programového vytvofeného fesen, publikaénim vystupdim, experimentdini zruénosti apod.
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Navriené feSeni je pouiitelné v praxi véetné s nastavenym harmonogramem. Nakladova stranka marketingového pldnu by
vyZadovala drobné korekce. V praxi se online marketingové plany upravuji i nékolikrét do roka vzhledem k neustle se
vyvijejicimu trinimu prostiedi.

Ill. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shriite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pfi obhajobé zdvérecné prdce pred komisi,

PfedloZenou zdvéretnou praci hodnotim klasifika&nim stupném B - velmi dobfe.

Autorka v teoretické ¢asti prace prokdzala schopnost kvalitné zpracovat literarni reSer$i i za pouZiti
zahranicnich zdroju. Logickou strukturu price potvrzuje prakticka &ast, kterd vychazi z teoretickych podkladi.
Bohuzel vstupni informace a data poskytnuta spoleénosti XY nebyla dostate&nd, aby je autorka mohla
vyznamnéji v prdci vyuzit. Kladné hodnotim, Ze studentka provedla hned nékolik analyz vnitfniho i vnéjsiho
prostredi, které ji dovedly k vypracovani marketingového planu véetné roéniho harmonogramu vyuZiti
jednotlivych aktivit. Podle navrieného plinu by se spoleénost mohla uréené obdobi Fidit a posléze vyhodnotit
pfinos, jak zmifuje autorka.

Otézky k obhajobé:
Povaiujete nékterou z marketingovych aktivit jako prioritni? Kdyz ano, tak pro¢?

V &em vidite nejvétsi pfinos vasi prace pro zminénou spole¢nost?

Datum: 5.6.2019 Podpis:
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