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Il. HODNOCENI{ JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani naro¢néjsi

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zdvérecné prdce.

Zadani préce je jasné a srozumitelné. Sloitost zadani odpovnda pozadavkum na dlplomovou prac1 Obsahové se Jedna o
rozsahlé téma.

Splnéni zadani spinéno
Posud'te, zda predloZend zdvéreénd prdce splfiuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela

vy

spinény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvaznost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatki. At
Zavérelna prace dle mého nazoru zadani splfiuje. Studentka detailné zhodnotila marketingovou kampan vybraneho o
podniku, véetné detailnich analyz a ndkladové stranky kampané. Souéasné v praci dostateéné rozpracovala doporuéeni na

zmény, véetné nové definice obchodniho plénu a novych marketingovych pfistup( pro podnik.

Zvoleny postup Feseni : spravny

Posudete, zda student zvolil sprdvny postup nebo metody Feseni.
Studentka dle mého ndzoru vhodné zvolila postup pro hodnoceni marketingové kampané podniku, kdy k tomuto vyuZila
vhodné nastroje v podobé PESTLE analyzy a SWOT analyzy, diky nimZ bylo mozné Iépe zhodnotit dosavadni pdsobeni a
postaveni podniku a sou€asné navrhnout nasledna opatreni, kterd by méla postaveni podniku posilit.

Soucasné detailni rozpracovéni analyzy strategického rozhodovani v ramci marketingové kampané ukazuje podrobny
nahled na tento vyuZity marketingovy néstroj podniku.

Odborna uroven B - velmi dobte

Posudte uroveri odbornosti zavéreéné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladd a
dat ziskanych z praxe.
Prace jednoznacne ukazuje, Ze studentka vyuZila praktickych znalosti z;skanych v ramci spoluprace s podnikem XY.

V teoretické ¢asti bylo erpano prevazné z verejné dostupnych zdrojd, zatim co v praktické ¢asti jednoznacné vyuZzila
ziskanych znalosti studiem interni dokumentace a procesniho nastaveni daného podniku.

Formdlni a jazykové uroven, rozsah prace B - velmi dobie

Posudte sprdvnost pouZivdni formdlnich zdpisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku. R e
Co se tykd formalni a jazykové drovné prace, nejsou zde vyrazné nedostatky Pouze obéasné gramatlcke chyby prevazne

v interpunkci. Formalni zapisy pouZivané v praci jsou bez vyhrad. Nékteré ojedinélé vyrazy jsou blize k hovorovému
vyjadfovani.
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Vybér zdrojt, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskdvéni a vyuZivani studijnich materidlii k feseni zdvérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramendi. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky ifadné
odliSeny od viastnich vysledki a dvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tpiné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami. v »
Dle mého nazoru studentka zvolila vybér pouZité literatury vhodné, pfevazné se zaméfenim na strategické fizeni a
marketing, co? jsou zékladni podklady pro zpracovani prace. Vzhledem k tomu, Ze se poznatky z oblasti fizeni marketingu
neustale vyvijeji, bylo bezesporu vhodné vyuZit vice zdrojd z riznych casovych obdobi. V této oblasti je mozné Cerpat

7 velkého mnozstvi zdrojd. Studentka dle mého nazoru poufila zndmé a ovéfené tituly. Uvedené citace jsou dle mého
nazoru poufity v souladu citaéni etikou a nejsou v rozporu s citaénimi zvyklostmi.

Dal$i komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napf. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k drovni a
funkénosti technického nebo programového vytvofeného Feseni, publikacnim vystupim, experimentdini zrucnosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni). :

I1l. CELKOVE HODNOCENI{, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvéreéné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pfi obhajobé zdvérecné prdce pfed komisi.

V praktické Cdsti prdce hodnotim pozitivné detailni rozpracovdni rdznych marketingovych pfistupl a ndstroju
(analyz) pro hodnoceni faktord pdsobicich na podnikatelsky subjekt.

V teoretické &dsti oceriuji detailni rozpracovdni marketingové kampané do podrobnych analyz hodnoticich kvalitu
jednotlivych ndvstév ucinénych na webu podniku. Soucasné oceriuji vyhodnoceni této analyzy a ndsledné doporuceni
pro podnik, jakym smérem se v této oblasti vydat.

Doporuceni, které studentka zdvérem prdce navrhuje, jsou pro podnik redind a realizovatelnd a souc¢asné mériteind,
co? je velmi zdsadni pro ndsledné vyhodnoceni tispésnosti takovychto opatreni. Oceriuji sestaveni obchodniho pldnu
s jasné nadefinovanymi cili. Dle mého ndzoru je tento krok pro podnik zdsadni zménou, kterou by mél ve svém
pusobeni nastavit.

Otdzky:
1. Proéjste jako jeden z ndstroji pro ziskdni novych klientd zvolila novou definici obchodniho planu?

Pedlofenou zévéreénou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfe.
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