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Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva zhodnocenim marketingové komunikac¢ni kampané malého podniku XY. Cilem 4 —
diplomové prace je zhodnotit a navrhnout zefektivheni kampané a aplikovat navrhy na zlepseni kampané nasleduijici U
Ci pro jiné oblasti, ve kterych by mohla firma vynikat. Obsahem prace je teoreticka a prakticka c¢ast. Teoreticka cast
vysvetluje vychodiska, ktera byla pouzita v praktické casti. Prakticka ¢ast obsahuje predstaveni spolecnosti a jeji
dosavadni strategii. Pro zhodnoceni soucasného stavu byly pouzity analyzy mikrookoli a makrookoli, a to zejména
PESTLE analyza a Porterova analyza modelu péti sil. Dalsi pouzitou analyzou v diplomoveé praci je SWOT analyza.
Nejdulezitéjsi casti je vvhodnoceni marketingové komunikacni kampané, které obsahuje vyhodnoceni pouzitych
komunikacnich prostredku a nasledné zhodnoceni, zda byla kampan Uspésna ¢i nikoliv. Zaver prace se orientuje na
jind doporuceni, a to zejména na orientaci na obchodni ¢innost a zlepseni ¢innosti spojené s prezentaci firmy XY.

Cile prace . Prinos prace
Cilem DP je zhodnoceni marketingové komunikace kampané, kterou : Pfinos prace je pro firmu, za Uéelem zhodnoceni této kampané,

podnik zaved| a navrhnout zefektivneni kampane ci jina opatreni. . ponaucenisezniaaplikace navrhd nazlep$enipro kampané nasledujici
. Ci projiné oblasti,ve kterych by firma mohla vynikat.
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Doporuceni

Obchodni plén - pfedpoklédané néklady a vynosy Obchodni oblast - v roce 2019 zacit s obchodni ¢innosti s urcenymi
zameéstnanci, kteri budou vykonavat pozici obchodni zastupcu a plnit

obchodni plan. Kroky ke splnéni téchto cilt byly defi novany.
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Abstract

The topic of this thesis is the evaluation of a marketing communication campaign of a small enetrprise XY. It is the goal of this thesis to evaluate and
propose ways of increasing the efficiency of the campaign and apply these propositions to a future campaign or to other fields, in which the enterprise
could excel. The thesis is divided into a practical and theoretical part. The theoretical part explains the solutions used in the practical part. The practical
part contains introduction of the company and its previous strategy. The tools used to evaluate the recent state of the enterprise were analysis of the
microenvirons and macroenvirons, mainly the PESTLE analysis and Porter‘s analysis of the five forces. Another anaylsis used in the thesis is the SWOT
analysis. The mostimportant partis the assessment of the marketing communication campaign, that contains the evaluation of the communication tools
used and the subsequent assessment of whether the campign was successful or not. The conclusion of the thesis adresses other recommendations,
mainly concerning commerce activities and improving those activities connected to the XY enterprise’s promotion.



