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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERI

Zadani A
Hodnocem ndrolnosti zaddni zdvéreiné prace

Prace dle mého uvazeni mela stredne narocné zadam Narocnost byla do velke miry ovlwnena typem a
velikosti podniku a také jeho starfim. Ocefiuji, Ze si ho proto autorka vybrala, jelikoZ ji tato volba poskytla
velky prostor pro zajimava doporuceni, kterd podnik miiZe nasledné aplikovat v praxi.

Splnéni zadani A

Posud'te, zda predlozend zavéreénd pmce spliiuje zadani. V komentdii pfipadné uved'te body zadani, které

nebyly zcela splneny, nebo zda je prdce oprot: zadani rozsifena. Nebylo-li zadani zcela spinéno, pokuste se
posoudit zdvaznost, dopady a pfipadné i pfiCiny jednotlivych nedostatkd.

Bakalarska prace splnila zadani a zodpovédéla vyzkumné otazky, které si autorka v livodu stanovila. Oceniuji,
Ze v nékolika bodech autorka rozsifila praktickou ¢ast o doporuceni, ktera nasledné pro ndzornost realizovala
(napf. pozvanka na tématicky event na Facebook strance). Diky tomu jsou autordina doporufeni snadno
uchopitelna a aplikovatelna majitelkou podniku,

Zvoleny postup reseni A

Posud'te, zda student zvolil spravny postup nebo metody feseni.

Autorka zvollla spravny postup pri strukturovam prace do teoretlcke a praktlcke castl, pfi CemZ obe castl byly
strukturované stejnym zplisobem, coz €tenafi umoZnilo snadnou orientaci v textu. Zvolené vyzkumné metody

hodnotim vzhledem k druhu podniku jako vhodné a velikost vzorku zkoumané skupiny jako optimalni. V popisu
metodologie dotazniku jsem postradala komentar, proc rozlozeni genderu mezi dotazanymi siiné inklinovalo k
Zenam a jaké z toho autorka vyvozuje zavéry a marketingova doporuceni,

Pokud by to rozsah prace umoznil, bylo by zajimavé zkoumat také nazory zakaznikll konkurenc¢nich podniki a
jejich povédomi o Kavarné pana Theodora. Také by bylo zajimavé lépe porozumét soucasnym zakaznik(m,
napf. jak se o kavarné dozvedéli nebo jaky majf Zivotni styl, a vyuzit tyto informace k jejich segmentaci.
Takové zkoumant by ale pravdépodobné odpovidalo spife rozsahu diplomové prace.

Qdborna aroven A
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Posud'te Groveri odbornosti zdvéredné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuziti
podkiadit a dat ziskanych z praxe.

Autorka vyuZila Siroké spektrum odborné literatury. Obzvlasté pak ocefiuji hloubku analyzy souCasnych
komunikacnich kanalu podniku, napi. Facebook a Instagram.

Formalni a jazykova droven, rozsah prace A

Posud'te sprdvnost pouZivdni formdlnich zdpisii obsazenych v prdci. Posud'te typografickou a jazykovou
stranku.

Autorka pouziva spisovny a snadno c1telny jazyk bez cilouhych souveti, ktery se ctenan snadno nasledUJe AZna
velmi drobné chyby ve formatovani autorka po jayzkové strance odvedla vybornou praci.

Vybér zdrojii, korektnost citaci A

VyjddFete se k aktivité studenta pfi ziskavani a vyuZivani studijnich materidli k Fedeni zdvérelné préce
Charakterizujte vwwhér pramenii. Posud'te, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Overte, zda jsou
vsechny pfevzaté prvky Fadné odliseny od vlastnich vysledkd a Gvah, zda nedoslo k porudent citacni etiky a zda
]SOU brbhograficke citace Uplné av souladu 5 crtacmmr zvyklostmr a normant.

Skrz celou praci bylo zcela jasné, kde se Jedna o ongmalm praci autorky a ktere Casti ]sou prevzane C]tacm
etika byla fadné dodrZena.

Dal3i komentafe a hodnoceni

Vyjadrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledkii zavéreéné prace, napr k drovni teoretickych vysledku,
nebo k Grovni a funkcnost: technického nebo programového vytvoieného fesSeni, publikacnim wystuptm,
experrmentalm zrucnost: apod

Sletna Korychova dle mého nazoru celkove odvedla vybornou praci. Obzvlaste bych chtéla ocenit jeji
doporuceni makretingové komunikace. V3echna doporuéeni jsou podlozena vysledky vlastniho zkoumani a
zohlednuji take vysledky SWOT analyzy a Sirsi kontext podmku (napr omezené finandni prostredky na
marketingové (Zely). Diky tomu viechna autoréina doporuceni jsou relevatni a jednoduse aplikovatelna
majitelkou podniku.

Obzvlast mé pak ostovila nasledujici doporuceni: vétsi frekvence piispévki na socialnich sitich, vyuZiti placené
inzerce v mistnim penodlku Kamelot, dotaznik se zpétnou vazbou na webovych strankach nebo usporadani
rGznych event( v maste kavamy.

Co se tyCe prostoru pro zlepsem autorka se mohla nekterym tématdm vénovat hloubg&ji. V ramci analyzy
webovych stranek by bylo za]imave posoudlt jak snadna je “purchase journey” zakaznika, ktery si na stranky
prisel napt. objednat dort. Co se tyce optimalizace pro mternetove vyhledavace by bylo vhodné rozumeét
tomu, jak dobfe optimalizované webové stranky jsou pro rizné vyrazy ve vyhledavam napf. “narozeninovy
dort Kladno” atd. Vzhledem k typu a omezenému rozsahu prace je ale zfejmé, Ze dalsi zkoumani by byla mimo
jeji rozsah. Proto je neshledavam jako chyb&jici, ale spie jako podnéty pro budouci vyzkum, napf. ve formé
diplomové prace.
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I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shriite aspekty zdvéretné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uved'te pfipadné
otazky, které by mél student zodpovédeét pri obhajobé zdvérecné prdce pfed komisi.

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A, vyborné.

Otazky k obhajobé:

1. Co vypovida genderové slozeni dotazovanych o klientele kavarny a jak by se tato skutecnost mohla odrazit ve
strategii marketingové komunikace?

2.V &em vidite silnou stranku Google Maps nebo Mapy,cz v kontextu pfildkani novych zakaznik(? Jak by podnik
tyto kanaly mohl lépe vyuzit v ramci své marketingové komunikace?

3. Jaké daldi kroky vedle zvy3ené frekvence prispévkil by mohla majitelka podniknout, aby rozsifila zakladnu
svych fanouski na socidlnich sitich? Jak by ji k tomu napf. mohty pomoci Gty konkurencnich podniki?

Datum: 9.6.2019
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