C¢vuT POSUDEK OPONENTA
ZAVERECNE PRACE

CESKE VYSOKE
UCENT TECHNICKE
V.PRAZE

I. IDENTIFIKACNI UDAJE

Nazev prace: Marketingova strategie vybraného priimyslového podniku
Jméno autora: Radova Veronika

Typ prace: diplomova

Fakulta/ustav: MasarykQv Gstav vyssich studii (MUVS)

Katedra/astav: Oddéleni manazerskych studii

Oponent prace: Ing. Jana Zarybnickd, Ph.D.

Pracovisté oponenta prace: VSFS 0.p.s./ UNIQA pojitovna, a.s.

Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocnéjsi

Zadani prace kladlo vy3si ndroky na studium odborné literatury (nejen tuzemské ale i cizojazyéné), predpokladem
jejiho zpracovéni byla celkova analyza marketingové strategie daného podniku, shrnuti poznatk( a doporuéeni
pro danou firmu.

Spinéni zadani splnéno

Cilem diplomové préce byla analyza marketingové studie vybraného priimysiového podniku, vyhodnoceni
analyzy a pfipadnd doporuceni. Toto vie je zcela spinéno v &asti sedmé a osmé dané prace. Studentka velmi
podrobné a petlivé v &asti sedmé své prace provedla analyzu a vyhodnoceni marketingové strategie ve viech
Sesti sekcich ( celkové shrnuti, situaéni analyza, marketingové cile, marketingova strategie, marketingovy plén a
nasledna kontrola). V ¢asti osmé pak provedla celkové zhodnoceni a doporuceni -zde jsou uvedena ¢tyfi dil¢i
doporuceni a déle celkové doporueni pro celou marketingovou analyzu na zcela profesionéini Grovni.

Zvoleny postup feseni spravny

Diplomantka zvolila vhodnou strukturu jak praktické, tak i teoretické ¢asti. Struéné - ale zajimavé- hodnoti
poclatky marketingu, uvadi podnikatelské koncepce marketingu, marketingové planovani, vyzkum, strategie, trhy
spolecnosti, produktovou politiku, distribuci a komunika&ni proces. V zévéru teoretické &4sti pak provadi
zhodnoceni sou€asnosti. V praktické &asti pak nasledné, po uvedeni historie dané spolecnosti, provadi
hloubkovou analyzu, celkové vyhodnoceni a doporuéeni v névaznosti na teoretickou platformu, kterou uvedia

v pfedchozi ¢asti prace.

Odborna Groven A - vyborné

V seznamu poutZité literatury jsou uvedeny zdroje, z nich# autorka v priib&hu zpracovani prace Cerpala; vybér
zdrojd byl vhodné zvolen; ziskané znalosti a informace studentka perfektné vyuzila v praktické Casti své préce.

Formalni a jazykova troven, rozsah prace A - vyborné

Formalni a jazykovd drover prace je zcela v pofadku, rozsah odpovida standardu, soucdsti prace jsou vhodné a
hodnotné pfilohy, obsahujici velice kvalitné zpracovany material. Studentka je z dlvodu zachovéni celistvosti a
prehlednosti prace vloZila do pFilohy.
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Vybér zdrojt, korektnost citaci A - vyborné

Nemam pfipominek. Studentka vyuZila vhodné vybranych pramend, bibliografické citace jsou spravné uvedeny,
k poruseni citaéni etiky nedosglo.

Dalsi komentare a hodnoceni

Prace je zpracovéni velmi kvalitné, analyza a hodnoceni marketingové strategie ve firmé s pfislusnym
doporucenim je na profesionalni Grovni. BliZe viz i mé hodnoceni v &sti ,Splnéni zadani”.

I1l. CELKOVE HODNOCENI{, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Diplomova prace je zpracovéna velmi kvalitng, svédéi o studentéinych velmi dobrych znalostech v daném oboru,
jejim velkém zdjmu o dany obor, o ¢em? vypovida i jeji pfani v budoucnu se timto oborem zabyvat.

Otdazka k obhajobé:

V teoretické Casti své prace uvadi studentka marketingové strategie PUSH a PULL (dvé zakladni strategie
komunikacniho mixu), dale i strategie dvou cilovych skupin, které viak v praci nevysvétluje a jejich aplikaci v praxi
u prdmyslovych podniki neuvédi. Moje otézka tedy zni: daly by se vhodné budto z&asti anebo zcela tyto strategie
zde uplatnit, resp. bylo by vhodné je u tohoto priimyslového podniku za soucasné situace (tj. rozsiteni portfolia o
nerezovou vyrobu) vyuZit — pokud ano, tak jakym zplisobem a za jakych podminek byste to navrhovala?

PredloZenou zévérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Datum: 30.7.2018 Podpis: Ing. Jana Zarybnick, Ph.D.
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