VYUZITI ZELENEHO MARKETINGU SE ZAMERENIM

NA MARKETINGOVOU KOMUNIKACI

Abstrakt

Cilem této bakalarské prace je analyzovat marketingovou
komunikaci ve spolecnosti Lifefood s.r.o. a navrhnout mozna
doporuceni pro spolecnost v oblasti marketingu na zakladé
wsledk( z provedeného marketingového vyzkumu. Ucelem
doporuceni je zvyseni verejného povedomi o firme Lifefood
pomoci vhodné zvolené strategie marketingové komunikace
podniku.

Doporuceni
1. Umisténi reklamy

Bylo navrzeno doporuceni zmenit umisteni nynéjsi reklamy do
takovych prostord, kde by dosahlavétsihodcinku.Respondentiv
prizkumu uvedli,Zze nané nejlépe pusobireklama nainternetu,
v MHD a v tisku.

K celkové prezentaci firmy na internetu neni co vytknout. Navrh
reklamyvMHD,zejménareklamavprazskéem metruatramvajich,
pripadné autobusech.

Nize je uvedena cenova narocnost reklamy v metru formou samolepici folie o
rozmeéru 35x30cm véetné mozného prikladu provedeni.

Cena za reklamu v 1
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Cena reklamy v metru (Vlastni zpracovani)

O firmé a jeji majitelce bylo zverejnéno nékolik ¢lankd v
c¢asopisech a na internetovych portdlech (napt. Forbes, Ona
Dnes, Novinky.cz). Mimo to je déle na misté zvazit pfileZitostnou
reklamu napr. vdeniku MF Dnes a v Lidovych Novinach.

Nize je uvedena cenova narocnost barevné tisténé reklamy o rozmeéru 141x109mm
za jeden vsedniden v deniku MF Dnes a v Lidovych Novinach dohromady.

Cenaza 1 mm
vysSky jednoho
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Cena reklamy v tisku (Vlastni zpracovani)

Umisténi navrhu reklamy (Vlastni zpracovani)

2. Obsah propagacnich materiald a reklamy

Produktové katalogy a letaky ma firma na skvélé urovni. Doporuceniaplikace stylovée
shodnéhotypureklamyvMHD atisku,ovsemsvelmiomezenymobsahem informaci.
Jednotlivé reklamni plochy maji byt prehledné a zdUraznovat jen vybrané aspekty
vyrobku. V obsahu budou zohlednény preference respondentu.
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Graficky navrh reklamy (Vlastni zpracovani)

3. Rozvijeni spoluprace a prezentace na socialnich sitich

Doporuceni pokracovat a rozvijet spolupraci s rldznymi sportovci. Firma se
prezentuje na hlavnich socialnich sitich jako je Facebook, Instagram a Youlube. V
tomto ohledu je zde prostor ke zlepseni vzhledem k dnesSnimu vyznamu socialnich
siti (potvrzeno vysledky dotazniku). ZlepSeniby se mélo tykat predevsim sjednoceni
stylu jednotlivych prispévkd, zvySeni ¢etnosti vkladani a celkové sledovanosti.

4. Snazsi dostupnost zbozi koncovym zakaznikim

Momentalné jsou vyrobky nejsnaze k dostani na e-shopu firmy, dale v oddéeleni
zdravé vyzivy obchodniho retezce Globus a v mensich kamennych prodejnach
zdravé vyzivy a jejich e-shopd. Dle vysledkl prizkumu, je tfeba zavést alespon
stezejni produkty firmy do dalsich obchodnich rfetézcld. Otazka cenové narocnosti
zavedeni vyrobku do jednotlivych fetézcl je individualni a vefejnosti nepfistupna.

Zaver

Pripadné zavedeni jednotlivych doporuceni by mélo za nasledek vystaveni 500
tis. lidi reklamé denné dosazenych pouze pomoci dopravy metrem. Prilezitostne
by toto ¢islo mohlo byt navyseno o dalsich 817 tis. lidi (denni ¢tenost MF Dnes a
Lidovych Novin).Zuvedenych ¢isel v kombinaci se zefektivhénim projevu reklamy se
da predpokladat velky narlst povédomi o spolecnosti Lifefood. Toto stanovisko by
bylo zapotrebi ovéfit dalsSim dotaznikovym setfenim v prdbéhu reklamni kampané.
Celkové si zkoumana spolecnost Lifefood vede na trhu z pohledu zeleného
marketingu vyborng, jen by se nemusela bat zostrit svou aktualni marketingovou
komunikaci. Disponuje produkty, které maji dle u¢inéného prdzkumu vlastnosti s
potencialem pfrilakat stale vice novych zakaznikd. Nemusi byt na Skodu se trochu
zviditelnit ve svété plném konkurence.
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