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Abstrakt

Cilem této bakalarské prace je analyza nastroju
internetového marketingu, které jsou vhodné pro e-
shop. Zasadnim pfinosem prace je analyza
soucasného online komunikacniho mixu vybraného e-
shopu. Diléim cilem prace bude kalkulace na-kladl na
konverzi u rliznych nastroji a navrh nové komunikaéni
kampané pro dany e-shop.

Prace je rozdélena na dve Casti, Cast teoretickou, kde
jsou detailné rozebrany jed-notlive nastroje, a Cast
praktickou, ktera vychazi z teoretické Casti a kde je
analyza e-shopu XY a jeho jednotlivych
marketingovych nastroju z teoretické ¢asti. Prak-ticka
cast take obsahuje nekolik doporuceni a zmen v
marketingovych nastrojich.

Pfi analyze marketingovych nastroju firmy byly zjiStény
nedostatky prevazneé v PPC reklamach, které jsou
nastaveny Spatné a napriklad ve vyhledavaci siti zaujimaiji
nizkeé pozice. Vzhledem k uchovavani si jednotlivych dat v
systémech Adwords a Sklik je doporuceno zalozit si nové
ucty s novymi kampanemi. DalSi chybou je SEO, které pri
testu vyslo pouze na 51%. Hlavni chyby a jejich feseni jsou
v prilozené tabulce. Mit vybudovane kvalitni SEO je skvely
nastoj pro vsechny firmy, které inzeruji na Internetu.
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English summary

The aim of this bachelor thesis is to analyze internet
marketing tools that are sui-table for e-shop. The core
benefit of the thesis will be the analysis of the current
on-line communication mix of the selected e-shop.
The partial goal of the re-search is to calculate the
cost of conversion for different tools and to design a
new communication campaign for the e-shop.

The thesis is divided into two parts. Firstly, the
theoretical part analyses individual tools in detail.
Secondly, the practical part based on the theoretical
part is presen-ted with the analysis of the e-shop and
application of the marketing tools from previous part.
This section also contains several recommendations
and changes in marketing tools.
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Responzibilni web - Web neni pfipraven Vytvofeni mobilni verze externi spoleé-
pro tablety a mobily. nosti.

lkona webu - Web nema ve zdrojovem Vytvoreni ikony grafikem a2 vloZzeni do
kodu uvedenou ikonu nebo itkona nebyla webu T pracovnikem.
nalezena.

Hlavni nadpis - Stranka obsahuje vice Zachovatspravnou strukturu webu.
hlavnich nadpisd

Pocet nadpisu - Stranka obsahuje 26 Vytvoreni spravne struktury webu
nadpisi.

Obrazky - Stréanka obsahuje 96 obrazkd. Obrazky réamci e-shopu jsou v pofadku.

Mavigace - Webova stranka necbsahuje Vytvoreni spravne struktury menu na
informace o navigaci (menu stranek) webu

Diky stale vyvijejicim se
modernim technologiim je
online marketing rozsSirovan do
podob, o kterych mnohdy
samotni lidé ani nevedi. Pro
firmy je online marketing
vhodna forma propagace, ktera
je o proti klasickemu marketingu
mnohdy levngjsi.



