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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocnéjsi
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.
Zadani prace obsahuje ambicidzni cil: vytvoreni marketingového planu.

SpInéni zadani spInéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIinéno, pokuste se posoudit zdvazZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

V rdmci bakalarské prace byly splnény dilci cile v podobé marketingové analyzy. Hlavni cil vSak splnén nebyl. Bakalarska
prace neobsahuje inovovany marketingovy plan. Vlastni navrhova ¢ast je pfilis strucna.

Zvoleny postup Feseni spravny
Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.
Bakalarska prace obsahuje standartni metody marketingové analyzy. Chybi vsak urcita kvantifikace a prognéza.

Odborna uroven B - velmi dobie

Posudte troveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Odbornad droven je velmi dobrad. Literarni reSerse je relativné rozsahld, ukazuje na schopnost autorky orientovat se

v odborné literature. Omezenym zplsobem byla vyuZita data a zdroje z praxe.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie
Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpis obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Formalni a jazykova Uroven je velmi dobra. Prvni teoreticka ¢ast plsobi jako studijni opora pro vyuku pfedmétu Marketing.

Vybér zdrojt, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivdni studijnich materiali k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramenu. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Vybér zdrojl je spravny a dostatecny, nechybi cizojazyéné zdroje. Bibliografické citace jsou spravné, aviak v uvadéni
elektronickych zdrojil se autorka odchyluje od CSN 1SO 690/2.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdveérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledku, nebo k urovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuptim, experimentdlni zrucnosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).
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Autorka prokdzala znalost literdrnich zdroju v oblasti marketingu a marketingové komunikace. Prokdzala zdjem o
danou problematiku a urcitou peclivost v oblasti zpracovani literdrnich zdroji. V bakaldrské prdci (v praktické
¢dsti) vSak chybi ndvrh marketingového pldnu a pripadné scéndre jeho pouliti.

Otdzka:

Jakeé jsou nejucinnéjsi marketingové ndstroje, které povedou ke zvyseni trzeb (vybraného podniku)?

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfe.

Datum: Klepnéte sem a zadejte datum. Podpis:
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