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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.

Autor se v bakalarské praci vénuje vlivu reklamy na spotrebitele a faktorim, které ovliviiuji ptisobeni a efektivitu reklamy.

V teoretické Casti vychazi z oblasti psychologie reklamy a modell spotfebniho chovani, informace pak v ramci praktické ¢asti
vyuziva k analyze reklamy spolecnosti Kofola z hlediska jejiho vlivu na spotrebitele.

SpInéni zadani spinéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zadadni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaznost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

K naplnéni cile autor zvolil dotaznikové Setfeni, na zakladé kterého vyhodnocuje efektivitu reklamy spole¢nosti Kofola,
pokud jde o obeznamenost respondentl se znackou, image znacky, vliv reklamnich spotl na ndkupni chovani. Celkem autor
oslovil 100 respondentd. Ziskana data vyuZziva k zodpovézeni vyzkumnych otazek a ndvrhiim na zlepseni propagace znacky.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni pribézné konzultoval a zda
byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prace.

Autor prace byl pfi fesSeni zvoleného zadani aktivni, postup prace konzultoval s vedouci.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladd a dat
ziskanych z praxe.

Autor pfi feseni prace vhodné propojuje poznatky z oblasti psychologie reklamy a marketingu a aplikuje je v praktické ¢asti

prace na zkoumanou problematiku. Zaméruje se na efektivitu reklamnich sdéleni, komunika¢ni kanaly, kterymi jsou sdéleni
Sifena nebo na oblast image znacky.

Formalni a jazykova Uroven, rozsah prace A - vyborné

Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Formalni i jazykova Uroven prace je v poradku. V textu se nevyskytuji gramatické nebo stylistické nedostatky. Rozsah prace
odpovida pozadavkim.

Vybér zdrojt, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuzivani studijnich materidl(i k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte vybér
pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné odliseny od
vlastnich vysledku a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu s citacnimi
zvyklostmi a normami.

Citace jsou v souladu s citatnimi normami, v textu jsou odliSeny informace z odborné literatury a autorovy vlastni myslenky.
Autor zvolil vhodné a aktudlni odborné zdroje v dostatecném poctu. Prace byla zkontrolovana na plagidty v systému Theses.
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Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuptm, experimentdlini zrucnosti apod.
VloZte komentar (nepovinné hodnoceni).

I1l. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE
Shriite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Autor v bakalarské praci popisuje oblast plsobeni reklamy na spotiebitele, vénuje se faktoriim, které se pfimo
podileji na rozhodovani v rdmci ndkupniho chovani spotiebitel(. V praktické ¢asti se zaméfril na znacku Kofola a
jeji reklamu, pomoci dotaznikového Setreni pak u respondentt zjistuje obeznamenost se znackou a s reklamou
spolecnosti, hodnoceni image znacky i reklamnich spot(l. Na zakladé Setfeni jsou navrzena doporuceni pro
zlepseni sledované problematiky.

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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