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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné naroéné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zévérecné prdce. ,
Zadani diplomové prace je na primérné naroéné Grovni.

SplInéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zévérecnd prdce spliiuje zaddni. V komentdfi pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
spinény, nebo zda je prace oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zévaZnost, dopady a
pripadné i pficiny jednotlivych nedostatkd.

Diplomova prace zcela odpovida zadani

Zvoleny postup FeSeni spravny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody feseni. . —
Diplomova prace se déli na dvé ¢asti. V prvni se studentka vénuje teorii marketingového planovani a dotykd se té3
problematiky marketingu specificky v prostfedi neziskové organizace. Na toto pak navazuje praktickd &3st, ve které
studentka postupuje spravné systematicky. Nejprve se vénuje vychozim podminkam popisované organizace — Knihovny
Véclava Havla, a poté navrhuje konkrétni marketingovy plan. Takovy postup predstavuje logickou strukturu rozboru
problematiky.

Odborna urovei A - vyborné

Posud'te droveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuziti podkladi a dat
ziskanych z praxe. - W . - S
Studentka ve své praci prokdzala pomérné rozséhlé nejen teoretické, ale i praktické znalosti kli¢ové problematiky jeji
diplomové préace — chodu neziskové organizace Knihovna Vaclava Havla, 0.p.s.

Formalni a jazykova trovef, rozsah prace B - velmi dobfe
Posudte spravnost pouZivdni formdlnich zdpist obsazenych v préci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.

Formdlni a jazykova droveri prace je bez zévainéjsich nedostatkd. Je jasné patrné, kdy autorka formuluje své nazory (struéné
a srozumitelné) a kdy pouze objasnuje anebo vypoditava fakta.

Vybér zdroju, korektnost citaci A - vyborné

Vyjadrete se k aktivité studenta pfi ziskdvani a vyuZivani studijnich materiGlii k feseni zévéreéné prdce. Charakterizujte vybér
prament. Posud'te, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovéfte, zda jsou viechny pfevzaté prvky fadné odliseny od
vlastnich vysledkd a dvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace Upiné a v souladu s citacnimi
zvyklostmi a normami. , _ - , = o
Studentka vyuZila dostatecné zdroje informaci a studijni materialy a prokazala v praci jejich znalost a porozu méni. Citaéni
etika je v souladu s pravidly. Je jasné patrné, kdy autorka formuluje svd stanoviska a kdy pouze objasfiuje anebo vypocitava
fakta.
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Dalsi komentéfe a hodnoceni
Vyjadrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zavéreéné prdce, napf. k trovni teoretickych vysledki, nebo k drovnia
funkénosti technického nebo programového vytvofeného feseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zruénosti apod.

Vloite komentar (nepovinné hodnoceni).

IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pfi obhajobé zdvéreéné préce pred komisi.

Studentka si sama zvolila problematiku neziskové organizace, kterou dobfe zna. Problematika marketingu je
v neziskovych organizacich ¢asto opomijena, co? je velkd $koda.

Celkové Ize praci hodnotit jako velmi zdafilou. V teoretické &asti je tfeba pozitivné ohodnotit exkurz do obecné
problematiky marketingu u neziskové organizace, jakoz i diileZitou zminku o fundraisingu (v zdvéru teoretické
Casti prace) a jeho zésadnim vyznamu v prostfedi neziskové organizace.

Autorka v diplomové praci prokdzala schopnost obecné teoretické znalosti spojit s praktickymi. S pracovniky
organizace pravidelné svoji praci a jeji vystupy konzultovala. Velmi dobfe porozuméla struktufe organizace, jejimu
poslani a vizi. Sama vypracovala statistiku navstévnosti, které organizaci chybéla. Viechny jeji navrhy na inovace
v prostfedi organizace obsaZené v Akénim pldnu jsou cenné, praktické a dobie vyuitelné. Nékteré z nich jiz
organizace zavedla nebo postupné zavadi.

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Otazka k obhajobé:

Marketing v neziskové organizaci je jednim z nastroji potfebnych pro Gsp&iny fundraising. To také zmifuje
studentka ve své préci. Role marketingu je v neziskovych spoleénostech velmi daleita, role fundraisingu je pro
neziskovou organizaci Zivotné dileZita. Doporuéuji, aby studentka pohovofila o tom, v éem spociva zasadni role
fundraisingu v neziskové spoletnosti a jaké Einnosti si pod pojmem fundraising piedstavuje.
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