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Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva internetovym marketingem, jeho nastroji a naslednou aplikaci techto
nastroji na vybranou spoleénost. Prace je rozdélena na dvé &asti - teoretickou a praktickou. Cast
teoreticka se zabyva problematikou internetoveho marketingu, konkrétne internetovym obchodem, jeho
uspesnym fungovanim, a také jsou zde predstaveny jednotlivé nastroje, ktere jsou detailne rozebrany.
Druha Cast prace, tedy prakticka Cast, vychazi z casti teoreticke. Tato Cast obsahuje predstaveni
spolecnosti, analyzu jeji konkurence a naslednou analyzu jednotlivych nastroju. Hlavnim pfinosem této
prace je analyza nastroju internetového marketingu pro vybranou spolecnost a také doporuceni pro
jednotlivé nastroje.

Rozpocet

! 4 Hastroj Druh wvylepaenl . Poznamka
UVOd Wabowva Uprava rozloZeni Et-E-:'E'_'IE,}— . . L
” p , , . - , . strinky nabidky praduktﬁ (pEi Iyto upravy na webowvych strankach
Cil prace: Cilem této diplomove prace je analyzovat a 5.z e - uskutefnit mezi prvnimi, ten.
- N 7 7 z ; : 7 . . i e e . nejlépe do konce =zari 2017
zhodnotit vyuzivané nastroje internetoveho marketingu | ssxézcy | socséinins =iéns | odbornike) T
vybrané spolecnosti a vypracovat navrh pro lepsi vyuziti| ., auplicitnich 2.000,~ | Postupné pfepsat ndzvy, obsahy, meta
. v . ndzvi, obsahil a /mEsic (pfi popisy a popisy obrdzki vprikéhu
Ir]tearr]eet()\/ear]() rT]EarF(EEtIr]SJLJ- meta popisd najmuti nisleduijicich 2 mésicla, tzn. do
Nazev spolecnosti: EVATON, s.r.o. sx0 Tk | stk konce Fijna 2017
Pravni forma: spol. s.r.o. it | L TR pEl nkveRl shrdeke/fossqratis
- ;o cw ména uvodniho o — nasledné zvolenl nejvhodnéjSiho
SIle V Stranl 41 5/3, 150 OO Praha 5 i::::]:u:u:k obriazku/ fotografie o znich - do 14 dnfi, tzn. do konce
Tato spoleénost je provozovatelem internetového —— N azpna 200
ObChOdU WWW|ezeC'ShOpCZ sicé - Vytvafenl soutéZe =Ens 1% =8 mSSic FYLTOELE SCULES Ne

goutézniho facebookovich strankiach
Facebook
produktu
ce Bktivni wvyuzivani e e - -
M t d-k Shup Socialni R f??’_’ml; g Kazdy tyden pridat alespon 2
e O I a zsite - prosfisd o, - fotografie -

pridavani

Instagram fotografii vyuZivat vhodné hashtagy (#]
Teoreticka ¢ast se zabyva problematikou internetového | | wstist 2zene | 2o0s - | 0 e rratas o
marketingu a vychazi z odborné literatury. Je zde —— ST rr—— e PPy
uvedena charakteristika internetového marketingu, crovndvate | "PTSRICH produlch| 0= | prodévend sboif, poromey
strucna historie internetu a take jeho pocatky a samotné 1-000, - -
vyhody. Déle se prace zabyva zalozenim internetového | | =~ a;esies lr P xonce Fijns 2017 vitielis advih
obchodu a jeho technickym resenim. V posledni Casti =-maild o mail
jsou definovany a detailne rozebrany vybrané nastroje el
Internetoveho marketingu. E-mailing zavedeni | n.iw.:l:'. 0d nového roku (2018] aktivné
Prakticka ¢ast se hned v Gvodu zabyva charakteristikou R e
vybrané spolecnosti, tedy spolecnosti EVATON, s.r.o0., ZAVer

ktera je provozovatelem internetového obchodu
www.lezec-shop.cz. Je zde take vytvorena analyza
konkurence. Dale je v praci provedena analyza
jednotlivych nastroju internetovéeho marketingu, ktere
dany internetovy obchod vyuziva. Nasledné jsou
popsany doporucené upravy jednotlivych nastroju a
také navrh dalSich nastroju internetového marketingu,
ktere by tento internetovy obchod mohl vyuzivat. V
zaverecne kapitole je shrnuto celkove zhodnoceni a
doporuceni.

V zaveru jsou sepsana veskera doporuceni pro
jednotlivé nastroje. Tato prace byla sepsana primo
po internetovy obchod www.lezec-shop.cz a na
zaklade teto prace by mela byt spoleCnost schopna
optimalizovat vhodné nastroje internetoveho
marketingu, které vyuziva. Dale by take mohla vyuzit
nékteré z navrhovanych nastroju internetového
marketingu. Celkove by tak mohla navysit pocet
zakazniku, a i samotnych prodeju.
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