Corporate Identity vybrané spolecnosti

Abstrakt

Diplomova prace ,Corporate Identity vybrané spolecnosti” na zdkladé reserse

literatury popisuje praci s Public Relations, firemni identitu a jeji jednotlivé slozky,

které jsou firemni kultura, komunikace, design a produkt. Prakticka c¢ast se zabyva

firemni identitou spolecnosti SAP a pomoci dotaznikového Setreni zjistuje povédomi

o spolecnosti SAP v Ceské republice. Cilem diplomové prace je analyza soucasného

stavu Corporate Identity ve spolecnosti SAP a navrh na jeji zlepSeni.
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Shrnuti vyzkumu

Teoreticka cast této diplomové
prace popsala Corporate
[dentity, jeji slozky, Public
Relations a firemni image.
Prakticka ¢ast provedla analyzu
téchto jednotlivych témat v
konkrétni spolecnosti pomoci
internich dat.

Cilem prazkumu je zjistit, jaké je
povédomi lidi v Ceské republice
o spolecnosti SAP. Vedlejsim
cilem je navrhnout reseni
vedouci ke zvyseni povédomi
spolecnosti .

Jako nejvhodnéjsi metoda pro
ziskani informaci o znalosti lidi
o spole¢nosti SAP byl zvolen

Znate spolecnost SAP?
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Jaka je barva loga spolecnosti SAP
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strukturovany dotaznik s
celkovymi 105 respondenty .

Dotaznik byl vytvoren pomoci
Google dokumentt, obsahoval
10 uzavrenych otazek z nichz
prvnich 6 zjistovalo znalost o
spolecnosti SAP a zbyvajici 4
otazky se dotazovaly na
respondenta samotného, na jeho
vek, pohlavi, misto bydlisté a
vzdélani.

[ kdyz z dotazniku vyslo, ze
spolecnost zna 71,4%
dotazanych a 68,6% vi, ¢cim se
SAP zabyva a vyvritila se tak
hypotéza, ze 1idé v Ceské
republice nemaji povédomi o

spole¢nosti SAP, tak po hlubsim
prozkoumani je zrejmé, ze i lidé
ktefi spole¢nost znaji, nemaji
uplné povédomi o firemni
identité a image spolec¢nosti, at
jsou to barvy loga nebo jaky je
ptvod firmy. Ze spole¢nost SAP
zna, vi ¢im se zabyvi a ze je to
podnikovy informacni systém,
ze je barva loga modro-bila a je
to némecka firma odpovédélo
pouze 37% ze vSech dotdzanych.
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Master's thesis “Corporate Identity of Selected Company” based on literature review describes

Public Relations, Corporate Identity and its components as corporate culture, communication,

design and product. The practical part deals with Corporate Identity of SAP and through a

questionnaire survey identifies the awareness of SAP in Czech Republic. The aim of this thesis is

to analyse the current state of Corporate Identity in SAP and suggest steps towards its

Improvement.
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Navrh

Prozkoumanim vysledk prace s Public Relations,
konkrétné komunikace prostrednictvim
socidlnich siti, vyslo najevo, ze se spolecnost

snazi nasledovat trendy a vede pomérné aktivni
komunikaci pomoci Facebooku, Twitteru,
Instagramu a dalSich. S nejvétsi odezvou se
setkdva v Americe, Indii a Némecku, vjinych
zemich zatim takovy dspéch nemad. Skrze tyto
socialni sité pridava kazdy tyden ilustrovany
komiks ze zivota v SAP nazvany
LifeatSAPIllustrated, ktery vtipnym a aktudlnim
zplusobem zobrazuje praci, benefity a prostredi,
které firma nabizi. Tento tydenni komiks vidi
pouze sledovatelé socidlnich stranek spolecnosti
SAP coz je skoda, jelikoz poddva informace a

predstavu o spole¢nosti velmi zajimavym

Z této uvahy vychazi navrh na zlepseni povédomi
lidi v Ceské republice o spole¢nosti SAP. Aby se
tento komiks o zivoté v SAP dostal mezi vice lidi,
kteri stranky spolecnosti nesleduji, zvysil tak
jejich znalost o spolecnosti a zvétsil sledovatelskou
zakladnu spole¢nosti, bude zaplacena reklama na
socidlnich sitich, takzvané promo prispévky, takze
se komiks bude zobrazovat i uzivatelam, kteri

stranky spole¢nosti SAP nesleduji.

Dalsi formou budou letiky, ze zatim
publikovanych komikst se vybere par s nejlepsim
ohlasem a z téch bude vytvoren mensi poster,
ktery bude rozeslan do vysokych skol a vystaven
pri kariernich veletrzich. Letdky budou vyvéseny
na vysokych skoldch v Praze a Brng, jelikoz jsou

zplusobem. v téchto méstech pobocky SAP.
KOMIKS ZE ZIVOTA, KTERY MUZE BYT I TVUJ
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