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ABSTRAKT

Cilem této bakalarské prace je navrh online komunikacni kampané pro spolec¢nost PPl — protipozarni dvere
s.r.o., kterd vyrabi, kromé jinych produktd, ojedinélé protipozarni dvere s provétrdvanim. Na zakladé analyzy
pilotniho projektu online reklamy a popisu dosavadni online komunikace, byl sestaven tfi fazovy online
komunikacni plan, vyuzivajici uceleny soubor online komunikaénich prostredk(. Za pomoci odhadd provozu
online komunikace byl pro tento plan navrzen také rozpocet. Prace dale doporucuje nasledné vhodné kroky,
kterymi by se spolecnost méla zabyvat.

Hlavnim prinosem této bakalarské prace je pfesné na miru vytvoreny plan komunikace pro spolecnost PPl —
protipozarni dvere s.r.o. s cilem zvyseni povédomi o produktu této spolecnosti.

Navrzené komunikacni aktivity a prostfedky vychazi z teoretického podkladu jenz je obsazen v prvni ¢asti
prace. Teoreticka ¢ast se vénuje definici cilového zakaznika, marketingové komunikaci, komunikacnimu
mixu a nasledné online marketingu a jeho analyze.

KLICOVA SLOVA

Marketingova komunikace, komunikacni mix, online komunikacni mix, online marketing, online reklama,
online komunikacni kampan

NAVRHOVANA ONLINE
KOMUNIKACNIi KAMPAN

V zavislosti na faktu, Zze spolecnost nedefinuje staly rozpocet, navrhuje prace vytvorit tfi mésicni kampan a jeji
navrhovany rozpocet. Béhem této kampané by mél byt do online komunikace, respektive do online reklamy
alokovan pfiblizné stejny rozpocet, aby bylo mozné relevantné analyzovat jeji vysledky za celé obdobi. Poté Ize dle
téchto vysledkd urdit ndsledujici postup véetné nového rozpoctu.

Komunikacni kampan je rozdélena na tfi faze. Faze 1 je brandova. Kampané v této fazi maji za cil propagovat
spolecnost a produkt SIMPLEX. Ve Fazi 2 kampan usiluje o postupné zvySovani poptavek po produktu SIMPLEX. Faze
3 je vykonnostni. Tato faze je zameérena na generovani poptavek po vsech produktech spolecnosti.

Pro kampan je také navrzeno ¢asové obdobi v pribeéhl tff mésicl a sice béhem zafi, fijna a listopadu roku 2017.
Casové obdobi bylo zvoleno na zadkladé& nutné pFipravy kampani a zaroven na faktu, ze v |ét& Eerpaji internetovy
uzivatelé a potencionalni zakaznici letni dovolenou. Zaroven by mél byt dokoncen novy web spolecnosti a také jiz
bude realizovan novy marketingovy plan.

DOPORUCENI
PRO DALSI POSTUP

Pokud se spolecnost rozhodne navrhovanou kampan aplikovat, ziska zjevné vysledky v podobé zvySené
navstévnosti webovych stranek, vyssi povédomi o produktu SIMPLEX a spolecnosti samotné, vyssi pocet poptavek
a také vyssi pocet fanouskd na Facebook strance. Pokud vSak spole¢nost po ukonéeni kampané pozastavi veskeré
online komunikacni aktivity, tak bude ziskané povédomi o spolecnosti a produktech opét klesat.

Po ukonceni navrhované kampané doporucuji spolecnosti analyzovat jeji vysledky a nasledné navrhnout dalsi
postup pripadné novou kampan. Zverejnovani ¢lankd na blog spolecnosti by se mélo stat pravidelné vyuzivanym
komunika¢nim prostfedkem, stejné tak jako rozesildni hromadnych e-maild. Tyto prostfedky by méli stale
oslovovat potencialni zakazniky, kteri maji zajem o produkty spolecnosti, a informovat je o pripadnych akcich
a novinkach. Cldnky by mé&ly byt stale zvefejiiovdny na Facebookové stradnce spole&nosti, a to i bez sponzorovani
prispévkd. Dale je vhodné aplikovat optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace.

Za pomoci této aktivity ziskd spolecnost vySsi pozice v organickém vyhledavani a také z nich plynouci vyssi

navstévnost webovych stranek.

ABSTRACT

The aim of this bachelor thesis is to design an online communication campaign for the company PPl —
protipozarni dvere s.r.o., which produces, among other products, unique fire-proof doors with ventilation.
Based on the analysis of a pilot online advertising project and a description of existing online
communication, a three-phase online communication plan was developed using a comprehensive set of
online communication tools. The budget has also been proposed for this plan using online traffic estimates. A e~ -

The work also recommends subsequent appropriate steps to be taken by the company. G R A F N Av S T E V N o S T I
The main contribution of this bachelor's thesis is a precisely tailored communication plan for the company

PPl — protipozarni dvere s.r.o. to raise awareness of the company's product. 21.
The proposed communication activities and resources are based on the theoretical background that is 21
contained in the first part of the thesis. The theoretical part deals with definition of target customer,
marketing communication, communication mix and consequently with online marketization and its
analysis.

Pokud by spolecnost zvazovala vyuzit novou formu podpory prodeje, ktera by mohla generovat vice poptavek
z cizich zdroj(, navrhuji vytvofit Affiliate program a nabizet tak produkty spolecnosti prostfednictvim externich webd.
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PLAN VYSLEDKU KAMPANE

FACEBOOK OBSAHOVA SiT VYHLEDAVACI SiT

PROKLIKY 624 756 1551 434 3 365

4630 - - -

OSLOVENIi UZIVATELU FACEBOOKU 4 630

NOVY FANOUSCI FACEBOOK STRANKY 232 - - - 232

ZOBRAZENIi REKLAM - 739 200 47 627 114 372 901 199

ODESLANE POPTAVKOVE FORMULARE - - 11 - 11

GANNTUV DIAGRAM
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Pfiprava PR ¢lankd '.

Zverejnéni PR ¢lanka

Pfiprava hromadného e-mailu
Rozeslani hromadného e-mailu
Pfiprava pfispévkl na socialni sité
Zverejnéni sponzorovaného pfispévku
Zverejnéni sponzorovaného prispévku
Zverejnéni sponzorovaného pfispévku
Propagace Facebookové stranky
Propagace webové stranky na Facebooku
Pfiprava online reklamy 11 |

Pfiprava bannerd

Online reklama

Pfiprava PR ¢lanka

Pfiprava hromadného e-mailu
Pfiprava prispévkl na socialni sité
Zverejnéni sponzorovaného prispévku
Zverejnéni sponzorovaného prispévku
Zverejnéni PR ¢lankad 1]

Rozeslani hromadného mailu 1]
Propagace webové stranky na Facebooku
Propagace Facebookové stranky
Pfiprava online reklamy 2 |

Pfiprava PR c¢lanka

Zverejnéni PR ¢lanka 1]

Pfiprava hromadného e-mailu
Zvetejnéni sponzorovaného prispévku
Zvetejnéni sponzorovaného prispévku
Propagace webové stranky na Facebooku
Ptiprava bannerd

Ptiprava online reklamy 2 |
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NAVRHOVANY ROZPOCET

ZVEREJNENIi PR CLANKU 2 500 K¢

PROPAGACE NA FACEBOOKU 12 330 K¢

REKLAMA V OBSAHOVE SIiTI 7 800 K¢

W Doba trvani

REKLAMA VE VYHLEDAVACI SIiTI 27 200 K¢

REMARKETING 12 200 K¢

NAKLADY NA TVORBU BANNERU 2 000 K¢

21 850 K¢

CELKOVY ROZPOCET KAMPANE




