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Abstrakt:

Cilemm mé bakalarské prace je vytvoreni planu
marketingového kvalitativniho vyzkumu pro
konkrétni projekt.

Teoreticka cast mapuje zakladni pojmy
oroblematiky marketingového vyzkumu a jeho
orocesu.

Prakticka cast analyzuje dva jiz uskutecnéné
orojekty marketingového vyzkumu. Na zakladé
téchto vyzkumU  jsem  wvytvorila  plan
kvalitativniho marketingového vyzkumu pro
treti projekt, ktery obsahuje vsechny dilci casti
vcetné predvyzkumu a je plné vyuzitelny pro
externi marketingovou agenturu, se kterou jsem
pri vytvareni této prace spolupracovala.

Abstract:

The aim of my thesis is to create the plan of the
marketing qualitative research for the specific
project.

The theoretical part describes the basic concepts
of marketing research issues and processes.

The practical part analyzes the two projects of
marketing  research  that are already
accomplished. Based on these researches, |
created the plan of the marketing qualitative
research for the third project that includes all
pertinent parts including the preliminary
research and can be fully utilized for the external
marketing agency with which | was co-working
during creating my thesis.
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Shrnuti planu vyzkumu pro projekt Z

Prinos prace:

* \/ytvorila jsem plan marketingového
kvalitativniho vyzkumu pro projekt Z

* Agentura, se kterou jsem spolupracovala,
muze tento plan vyuzit pro uskutecnéni
projektu Z

Zavery:

* Plan vyzkumu projektu Z byl pro respondentky
srozumitelny, zajimavy a mél pozitivni ohlas

e Respondentky mi navrhly drobné upravy, aby

oyl predmeét vyzkumu projektu Z pochopitelny |

oro uplné laiky

« Uspésné jsem splnila stanoveny cil prace




