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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné naroéné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zdvérecné prdace.
Narocnost zadani odpovida narocnosti bakalarské prace.

SpInéni zadani spinéno

Posudte, zda predloZend zdvéreénd prdce splriuje zaddni. V komentdfi pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaznost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

PredloZena bakalarska prace splniuje schvalené zadani. V teoretické Casti prace studentka popisuje marketing,
marketingovou komunikaci a e-commerce. V praktické ¢asti po popisu vybrané firmy je analyzovan soucasny stav
komunikace a na zakladé analyzy, stanovenych cild a provedeného prizkumu je navrZzen komunikacni mix pro dalsi obdobi.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace B - velmi dobie

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priibézné konzultoval a zda
byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Studentka praci pribézné konzultovala, domluvené terminy dodrZovala, na konzultace byla vidy pfipravena.

Odborna troven C - dobfe

Posudte uroven odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a dat
ziskanych z praxe.

Studentka prokazala teoretickou znalost a schopnost orientace v tématu marketingové komunikace. Kromé navrzeni
komunikac¢niho mixu studentka provedla dotaznikové Setreni, které firmé muze slouZit k inspiraci i v dalsSich ¢astech
marketingového mixu, které tato prace neresi. Praci by prospélo vétsi pouziti odborného a formalniho jazyka.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace C - dobfe

Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpis(i obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Rozsahem i zamérenim prace odpovida naroklim na préci bakalarskou. Formaini a jazykova troven tomu rovnéz odpovida.
V praci se vyskytuji drobné stylistické a typografické nedostatky.

Vybér zdrojt, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskdavdni a vyuZivani studijnich materidli k reSeni zdavérecné prdce. Charakterizujte vybér
pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné odliseny od
vlastnich vysledku a tuvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu s citacnimi
zvyklostmi a normami.

Studentka pracovala se zdroji kniznimi (véetné zahranicnich) i elektronickymi zdroji. Jejich mnoZstvi a struktura odpovida
praci bakalarské a respektuje zaméreni prace. Prace byla zkontrolovana na plagiatorstvi v systému Theses.

Dalsi komentare a hodnoceni
Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdveérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
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funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuplm, experimentdlini zru¢nosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).

I1l. CELKOVE HODNOCENIi A NAVRH KLASIFIKACE
Shriite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Studentka k vybranému tématu pristupovala zodpovédné a zpracovala navrh komunikaéniho mixu, ktery by mél
vést ke zvyseni poctu zakaznikl spoleénosti. Prace je logicky strukturovana. U navrhu komunikaéniho mixu vsak
postradam zdlvodnéni pouZitych nastroju.

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném C - dobre.

Otazky k obhajobé:
1. Vysvétlete, co vas vedlo ke stanoveni prvni hypotézy vaseho dotaznikového Setfeni a jak struktura
respondentl vaseho Setfeni ovlivnila jeho vysledky.
2. Pokud byste mohla ovlivnit vysi prostfedkti urcenych na marketingovou komunikaci, jaké metody byste
mohla pouzit a jakou byste doporucila a pro¢?
3. Cilem vaseho navrhu je dosahnout 140 000 evidovanych emailovych adres od zakazniku. Jaky je
soucasny stav a jak ho spole¢nost dosahla?
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