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Slovni hodnoceni celkové irovné a piinosu prace:

Autor Tomas Fiala si klade za cil v bakalatské praci sestavit a implementovat marketingovy plan pro
maly podnik s nazvem PravniAutomat.cz s.r.o.. Protoze jde o internetovou pravné-poradenskou firmu,
autor vhodné obohacuje teoretickou ¢ast prace - v dostate¢né mife i struktufe - vedle odbornych resersi
na téma obecny marketing a marketingové planovani i o specifika internetového marketingu, piicemz
objevné rozsifuje vybér tradi¢nich zdroji informaci o méné znamou zahrani¢ni literaturu.

Prakticka ¢ast je zaméfena na tvorbu a popis implementace nového marketingového planu specifické
firmy, ktera je typickym ptedstavitelem internetového start-up podniku ( podnikatelskou podstatou je
usnadnéni volby advokatni kancelaie pti feseni pravniho problému). Nova podoba planu je autorem
tvofena s vyuzitim analyzy dosavadnich vysledkid nékolikamési¢ni ¢innosti firmy (data ziskana pomoci
programu Google Analytics) popsanych v samostatné kapitole, obsahujici jiz zakladni strategicka
rozhodnuti vlastnikt firmy. Novy marketingovy plan firmy se mél - po relativné uspésné zavadéci fazi -
zaméfit na zvySeni poptavky po nabizenych sluzbach. Zavér prace obsahuje zhodnoceni vysledkil
implementace po tfech mésicich ¢innosti, které z pohledu autora vyzniva pozitivné, a névrhy pro budouci
¢innost firmy.

Za hlavni pfinos prace povazuji uspésnou aplikaci marketingovych principil v praxi internetového
podnikani a propojeni teoretickych poznatkd s aktualnimi potfebami trhu pfi vyuziti modernich
marketingovych nastroju. Diskutabilnim mistem je metodicky neujasnéna podoba strategické ¢asti planu,
zaméfeni se na taktickou rovinu planu (evokujici spise kratkodobou komunika¢ni kamparn) a nedostate¢na
pozornost vénovana rozpoctu a kontrole vysledkll v navrhu planu. Prace je vSak celkove ¢tiva a zajimava

a jisté se muze stat inspiraci pro podobné start-up projekty.

Vase hodnoceni véetné podpisu (modrym inkoustem) vypracujte na jednom listu A4, nepiesahujte tento rozsah. 1
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Celkové hodpoceni BP A B C D E F
(HODNOCENI VYZNACTE , X"

V PRISLUSNEM POLICKU ) vyborné velmi dobie dobi‘e uspokojivé dostate¢né | nedostatecné
Jazykova uroven (pravopis,

stylistika, prace s odbornym X

jazykem)

Prace s odbornou literaturou a
prameny (citace, parafraze,
dodrzeni normy CSN ISO 690,
teoretické zazemi autora)

Uroven formalniho zpracovani
(¢lenéni prace, privodni a
poznamkovy aparat, ptrilohy, grafika
atd.)

Adekvatnost vyuzitych metod prace X

Splnéni cila prace X

Vyvazenost teoretické a praktické
¢asti, vzajemna navaznost X
jednotlivych kapitol a subkapitol

Odborny ptinos prace X
Vyuzitelnost prace v praxi X
Prezentace zavéri X

Navrhovana vysledna
klasifikace BP

Otazky a naméty k diskuzi pi'i obhajobé:

1. Co je obsahem strategické ¢asti marketingového planu (jaka je struktura a posloupnost krokt ) a
jak se tato etapa promita do ¢asti taktické?

Vysvétlete podrobné SWOT analyzu a jeji faktory, jak je sestavena v BP (str. 46).

3. Zduvodnéte detailnéji nazor, Ze internetové firmy nepotiebuji dlouhodobé planovani (viz str. 59).
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