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Slovni hodnoceni celkové irovné a piinosu prace:

Autorka Eva Motlova vypracovala svézi bakalatrskou praci, ktera spliiuje v teoretické i praktické roviné
zadani i stanovené cile. Aplikuje v ni marketingové teoretické principy, stru¢n¢ a prehledné popsané v
uvodni ¢asti prace, na malou rodinnou firmu prodavajici zbozi souhrnné nazvané jako ,,zdrava vyziva®.
Spravné pritom vychazi z pfedpokladu, Ze pro malou firmu budou rady a doporuceni v oblasti marketingu
cenngj§i nez pro velké firemni kolosy. Sympaticka je i jeji snaha prokazat presvédéeni, ze 1 ty nejmensi
firmy ¢i Zivnosti mohou diky dobrému marketingu a jeho uplatnéni v praxi najit prostor pro zlepSeni
vlastni ¢innosti.

Autorka ptistupovala k tématu bakalaiské prace s nadSenym zaujetim, méla pfitom ale na paméti
prakticky piinos a cil své prace — pomoci majitelce firmy zlepsit jeji marketingové fizeni, ziskat tak nové
zakazniky a navysit trzby.

Diky dostate¢nému ¢asovému prostoru, ktery pfitom vénovala teoretickému zakladu a reSer§im odborné
literatury i ditkladnému zkoumani vnéjSich a vnitinich podminek v prosttedi podnikatelského subjektu,
dokézala pak dobfe zpracovat a propojit teoretické znalosti s realitou konkrétni specializované
maloobchodni firmy. Praktické poznatky sice opird jen o vlastni pozorovani a informace sdélené
majitelkou firmy (nedotazuje se zékazniktl), nicméné navrhova ¢ast je pomérné kreativni a reflektuje
autor¢in pouceny pohled do problematiky trzniho segmentu ,,zdravé vyzivy®“. Ocenuji také dobrou
stylistickou a jazykovou uroven prace, ktera ji déla ¢tivou a zajimavou, i originalitu pii zpracovani textu.
Celkové povazuji tuto bakalaiskou praci za zdatilou a prakticky pfinosnou (s drobnymi metodickymi

vyhradami, které neovliviiuji jeji zavéry a doporucent).

Vase hodnoceni v¢etné podpisu (modrym inkoustem) vypracujte na jednom listu A4, nepiesahujte tento rozsah. 1
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Celkové hodnoceni BP A B C D E F

(HODNOCENI VYZNACTE , X"

V PRISLUSNEM POLICKU ) vyborné velmi dobie dobi‘e uspokojivé dostate¢né | nedostatecné

Piistup autora k feSeni zadané
problematiky (iniciativa,
samostatnost, komunikace

s vedoucim prace, originalita)

Jazykova uroven (pravopis,
stylistika, prace s odbornym X
jazykem)

Prace s odbornou literaturou a
prameny (citace, parafraze,
dodrzeni normy CSN ISO 690,
teoretické zazemi autora)

Urovei formalniho zpracovéni
(¢lenéni prace, privodni a
poznamkovy aparat, ptilohy, grafika
atd.)

Adekvatnost vyuzitych metod prace X

Splnéni cila prace X

Vyvazenost teoretické a praktické
Casti, vzajemna navaznost X
jednotlivych kapitol a subkapitol

Odborny piinos prace X
Vyuzitelnost prace v praxi X
Prezentace zaveért X

Navrhovana vysledna
klasifikace BP

Otazky a naméty k diskuzi pii obhajobé:

1. Kiterou ristovou strategii podle Ansoffa patrné uplatiuje firma Zdrava vyziva v souc¢asnosti?
Pro¢? Co byste v tomto sméru doporucila?

2. Ve SWOT analyze figuruje jako ptilezitost i faktor ,,vytvofeni vice loajalnich zakazniki
(zcela novych, ale i1 naptiklad potomkt a pfibuznych stavajicich)®. Prosim, vysvétlete
bliZe tento faktor a ptipadné ptehodnotte formulaci.

Prace byla zkontrolovana na plagiatorstvi v databazi Theses.cz i na zakladé jinych zdroji:

ANO
Doporuceni prace k obhajobé: ANO
Datum: 21.5.2015 Podpis: .
P )

Vase hodnoceni v¢etné podpisu (modrym inkoustem) vypracujte na jednom listu A4, nepiesahujte tento rozsah.
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