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Slovni hodnoceni celkové irovné a prinosu prace:

Autorka ve své praci zpracovala tematicky tvorbu marketingového planu. Pro praktickou aplikaci vybrala
firmu z oblasti sluzeb, konkrétné realitni spolec¢nost poskytujici prondjem kancelarskych a skladovych
prostor. Zvolila pfitom netradi¢ni strukturu, v niz nejdfive predstavila firmu (v¢etn€ analyz a vysledki
vlastnich Setfeni), poté shromazdila vybrana teoreticka vychodiska a v posledni — navrhové — ¢asti
predlozila feseni tvorby a implementace marketingového planu. Ptestoze je prace rozsahla (95 str. véetné
ptiloh), teorii je v ni vénovan nepfimétené maly prostor (15 stran). V praci ocenuji zejména analytickou
¢ast (bod 3.), kde autorka pouzila nékolik riznych metod ziskavani dat ve snaze o nalezeni hloubkového
pohledu na firmu. Pfes pracné shromazdéni dat a ptes kvalitni dil¢i analyzy zGstal jejich potencial ne
zcela vyuzit pii souhrnné SWOT analyze. (Z hlediska logické struktury by navic SWOT analyza méla byt
zatazena az za kapitoly Analyza portfolia - Analyza trznich podilit). V zavére¢ném navrhu planu je
mozno dobie hodnotit strukturovany pfistup k tvorbé marketingového planu i aplikaci logickych
souvislosti, které svéd¢i o tom, Ze autorka dobte chape odbornou problematiku. Presto se dopustila
metodickych chyb, napf.vagni formulace zakladniho marketingového cile ,,zvySeni obsazenosti
pronajimanych prostor bez atributi SMART a stejné neurcita formulace druhého cile —,,upevnéni pozice
firmy na trhu®. Cely marketingovy plan postavila jen na komunikacni strategii (opé€t bez stanoveni
komunikacniho cile, ktery by obsahoval alespoi ramcové sdéleni jednotlivym cilovym skupinam). V
planu tedy autorka detailn€ rozepisuje komunikacni mix a medialni plochy, ale neuvadi, co by na nich
meélo byt sdélovano, kdo bude mit na starosti kreativni a produkéni stranku kampané, kdyZ firma nema
marketingové odd¢leni ani marketéra, nepocita se zménou organizacni struktury ani s externimi
spolupracovniky. Pfes uvedené dil¢i nedostatky je prace hodnotna obsahem i rozsahem, formaln¢ dobie
zpracovana po jazykové i grafické strance, bude vyuzitelna v praxi a doporucuji ji k obhajobé.
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Celkové hodpoceni BP A B C D E F
(HODNOCENI VYZNACTE , X"

V PRISLUSNEM POLICKU ) vyborné velmi dobie dobie uspokojivé dostate¢né | nedostatecné
Jazykova uroven (pravopis,

stylistika, prace s odbornym X

jazykem)

Prace s odbornou literaturou a
prameny (citace, parafraze,
dodrzeni normy CSN ISO 690,
teoretické zazemi autora)

Uroven formalniho zpracovani
(¢lenéni prace, privodni a
poznamkovy aparat, ptilohy, grafika
atd.)

Adekvatnost vyuzitych metod prace X

Splnéni cila prace X

Vyvazenost teoretické a praktické
Casti, vzajemna navaznost X
jednotlivych kapitol a subkapitol

Odborny ptinos prace X
Vyuzitelnost prace v praxi X
Prezentace zavéri X

Navrhovana vysledna
klasifikace BP

Otazky a naméty k diskuzi pi'i obhajobé:

1. Jak bude personalné zajisténa implementace marketingového/komunikac¢niho planu, kdyz firma
Realprojekt nema marketingové oddéleni ani vétsi zkusenosti s marketingem ? Pomtize zde
proskoleni, které navrhujete nebo se uvazuje se o externi spolupraci ?

2. Vzhledem k tomu, ze firma Realprojekt operuje na trhu organizaci (B2B) a jejimi klienty jsou
op¢t firmy, co bude cilem a konkrétnim sdélenim na planovanych reklamnich billboardech? Jak si
predstavujete konkrétni vyhodnoceni jejich ucinnosti formou ,,kvantifikace zpétné vazby nove
ptichozich klientd*“? Domnivate se, Ze tyto billboardy mohou samy o sob¢ piivést nové klienty ?
Co je vyhodou a nevyhodou outdoorové reklamy z obecného pohledu?

Doporuceni prace k obhajobé: ANO
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