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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

komunikacni kampané.

Splnéni zadani splnéno

Hlavnim cilem bakalarské prace je ,navrhnout komunikacni kampan pro vybranou technologickou firmu, pfricemz
hlavnim pfinosem prace je analyza soucasného stavu komunikacnich aktivit a ndvrh komunikacni kampané, ktera se zaslouzi
o splnéni pfedem stanovenych cill.” PfedloZena bakalarska prace zcela precizné spinila vSechny pozadavky zadani.

Zvoleny postup FeSeni vynikajici

Kvalitativni analyza webového obsahu zkoumané firmy se zaméruje se na interpretaci obsahu, designu, vizualnich prvk(, a
jak tyto aspekty komunikuji nebo odrazeji cile, hodnoty nebo znacku firmy. Ddle autorka pracuje s deskriptivni analyzou
(tento pojem se v préaci nenachazi, ale vyplyva z kontextu v ¢asti predstaveni firmy GuideVision) a se situaéni analyzou na
zdarilé drovni. Zvolené postupy a metody feseni zkoumaného problému jsou adekvatni a zpUsob jejich provedeni mizZeme
oznacit za promysleny.

Odborna uroven A - vyborné

Prace je na vysoké odborné urovni. Autorka demonstruje hluboké pochopeni marketingu a vykazuje nadstandardni a zcela
presné pouZivani odborné terminologie z oblasti marketingu a managementu. Prace svym pojetim jednoznacné dokazuje,
Ze autorka dokaze jit za hranice jednoduchého vykladu a definic a zabyva se slozitéjsimi aspekty oboru. Napfiklad, misto
toho, aby pouze popisovala marketingové techniky, je autorka schopna s vysokou mirou odbornosti analyzovat, jak tyto
techniky funguji v rGznych kontextech, jaké maji pfinosy a omezeni a jak mohou byt efektivné integrovany do celkové
strategie. Nadhled profesionala, ktery je patrny z textu, s vysokou mirou pravdépodobnosti ukazuje na schopnost autorky
kriticky myslet a aplikovat komplexni analyzu na rGzné marketingové situace spojené s realizaci komunikacni kampané.
Pohled autorky je holisticky a prace demonstruje schopnost bakalantky vidét véci z SirSi perspektivy.

Formalni a jazykova uUroven, rozsah prace A - vyborné
Vyjadrovani v ¢estiné je vynikajici, s bohatou slovni zasobou a pfesnym pouzivanim odborné terminologie. Typografické a
dalsi formalni ndleZitosti, véetné Upravy textu, jsou na vysoké urovni.

Vybér zdrojti, korektnost citaci B - velmi dobie

Autor se spoléha na literaturu, kterd je ve vétSiné pripadl starSi nez 5 let. Napf. u Psychologie reklamy autorky lJitky
Vysekalové pracuje z vydanim z roku 2012, pficemz 5. upravené a doplnéné vydani vyslo pravé na jare roku 2023. Pouziti
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aktudlnéjsich zdroja by pfispélo k zajisténi soucasné relevance prdace, ktera je jinak na vyborné urovni. Citacni styl je
v souladu s poZadovanou normou.

Dalsi komentare a hodnoceni

Uroven dosazenych hlavnich vysledkd zdvéreéné prace je vybornd, zejména pokud se tyka velmi promygleného navrhu
komunika¢ni kampané. Prace demonstrovala hluboké teoretické i praktické porozuméni nejen zdkladdim marketingu, ale i
pokrocilym strategiim v oblasti komunikace. Tento navrh komunikaéni kampané je obzvlast zdafily diky své inovativni
struktuie a vysokému potencialu Uspésné realizace v praxi.

Analyzovana firma jiz Uspésné plsobi v nékolika evropskych regionech. PredloZeny navrh moderné pojaté komunikaéni
kampané ma vSechny predpoklady stat se klicovym prvkem v dalsi expanzi firmy. Je zfejmé, Ze autorka prace vénovala
znacnou pozornost nejen vybéru a analyze vhodnych komunikaénich kanalQ, ale i promyslenému propojeni cild kampané s
konkrétnim ndvrhem komunikaéniho feseni.

To, jak byly v praci teoretické koncepty predstaveny v navrhu jejich praktické aplikace, doklada vysokou uroven
experimentalni zruénosti a profesionalniho pristupu. Autorka nejen Ze vykazala schopnost aplikovat teoretické znalosti na
praktické priklady, ale také prokazala schopnost kreativniho mysleni a inovativniho pfistupu k feseni problémd v
dynamickém a konkurencnim prosttedi sou¢asného trhu.

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE
Celkové je préace vynikajici a predc¢i ocekavani pro absolventskou praci.

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
Otazky oponentky:

1. V textu pouzivate termin "mira odrazu". Prosim vysvétlete tento termin a uvedte jeho spravny ¢esky a
anglicky ekvivalent.

2. Vtextu vasi prace jste se zminila o integraci osvédcenych postupd, jako je ITIL, ve spojeni s efektivnim
nastavenim sluZzeb. Mohla byste, prosim, detailnéji vysvétlit, co pfesné znamend pojem ITIL, a uvést dva
konkrétni priklady, jak byly principy ITIL aplikovany v realném firemnim prostredi, aby podpofily efektivitu
a optimalizaci procest?"

Datum: 24.1.2024 Podpis: [/ pteabiava Anchova
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