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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;si

Bakalarska prace se zaméfuje na nové trendy v marketingové komunikaci na ¢eském trhu. PfedloZend bakalarska
prace ma jasné vymezenou tématiku. Autorka definovala nasledujici cil prace: ,Cilem prace je analyzovat a
zhodnotit nové trendy v marketingové komunikaci, které pomahaji presnéji zacilit na zakaznika a posunout timto
zpUsobem celkovou strategii marketingové komunikace k GUspéchu na trhu". Zadani prace je naro¢né a formulace
cil odpovida spise trovni diplomové prace.

Spinéni zadani splnéno s vétsimi vyhradami

Predlozend zavérecna prace spliiuje zadani a stanovené cile prace byly spInény s vétsSimi vyhradami. Bakalarskou
praci povazuji za prdmérnou.

Jako oponent vnimam, Ze pokud analyzuji nové trendy v marketingové komunikaci, nesleduji tyto trendy na
zakladé literatury, kterd je vice nei 5 let stara. Konkrétné se jedna o Frey (2011), Heskova & Stachori (2009),
Patalas (2009), Michl (2013), Karlicek (2016). Na zakladé této literatury pak autorka dosla k mylnému zavéru, ze
za moderni trendy marketingové komunikace jsou dnes (v roce 2023) povaZovany techniky jako Guerilla
marketing, Virdlni marketing, Event marketing nebo Product Placement. Dané spiSe povaZzuji za jiz tradicni
techniky. Nebo dokonce i techniky, které jiz firmy nevyuzivaji (coZ i autorce potvrzuje otdzka z marketingové
sondy ¢. 4 na str. 35). Kapitola ¢.3: Progndza vyvoje novych trendl v marketingové komunikaci je z daného
dlvodu spise ,nedotazend”. Neni mi jasné, z ¢eho autorka v ramci dané progndzy vychazela.

Zvoleny postup feSeni spravny

Teoretickd ¢ast prace se nejprve zaméruje na obecny koncept marketingové komunikace a nasledné detailné
rozebird ,dle autorky” nové formy marketingové komunikace. Prakticka ¢ast prace vyuZivda kombinaci
metodologie dotaznikového Setfeni a expertnich rozhovorl. Zvoleny postup feSeni je spravny a dodava praci
relevanci.

Odborna uroven C - dobre

Odborna uroven prace je na primérné urovni. Autorku lze kladné hodnotit za provedeni nereprezentativni
marketingové sondy formou dotaznikového Setfeni a za kvalitativni rozhovor. Autorce lze vytknout analyzu
soucasnych a modernich trend( v marketingové komunikaci.
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Formalni a jazykova uroven, rozsah prace D - uspokojivé

Rozsah prace je odpovidajici. Autorka v nékterych ¢astech pfilis vyuziva odrdzek a text je velmi rozdroben. Dle
mého ndzoru, v nékterych teoretickych ¢astech bakalarské prace jiz nejde o odborny text, ale pouze o ,,vypisky”
z knih.

Vybér zdrojh, korektnost citaci B - velmi dobie

Autorka si vybrala odbornou literaturu a v teoretické ¢asti prokazala svoji schopnost s ni pracovat a vyuzit ji k
zamérlm predloZzené prace. Autorka vyuZila standardni pocet zdrojl. Lze ocenit citacni korektnost v ramci
teoretické ¢asti prace, bibliografické citace jsou uvedeny. V nékterych pripadech jsou uvedeny nerelevantni
zdroje (zijuspesne.cz, blog.ipleaders.in, markething.cz).

Dalsi komentafre a hodnoceni

Jako oponent povazuji praci za priimérnou.

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Autorka predlozené prace splnila vytyéené cile prace s pfipominkami a Ize ji doporudit k obhajobé.
PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném C - dobfe.

Otazky k obhajobé:
1/ Komisi predstavte soucasné a budouci trendy marketingové komunikace. Uvedte zdroje. Dané zavéry rozdélte
na trendy vhodné pro B2B a B2C trh.

2/ Co Vas na vystupech z dotaznikového Setfeni a expertnich rozhovor( prekvapilo?

Datum: 29.5.2023 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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