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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;si

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

realitniho trhu. Souéasné klade naroky i na vybér relevantnich odbornych zdroji a volbu adekvatnich metod
vlastniho Setfeni pro pochopeni aktualnich a budoucich trend na realitnim trhu.

Splnéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem predloZené prace bylo navrhnout efektivni marketingovou strategii pro vybranou realitni kancelaf na
zakladé komplexni analyzy trhu i dalSich specifickych Setfeni. VSechny potiebné kroky a postupy byly v praci
dodrZeny a v zavéru byla urcena jak strategie, tak navrhy konkrétnich opateni. Cile bylo dosazeno a zadani
spinéno.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své feseni priibézné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Autorka prace postupovala samostatné a aktivné, dodrZzovala terminy a pravidelné konzultovala. Na zakladé doporuceni
pak kreativné zpracovavala feSeni. Zavéry a doporuceni vypracovala tak, aby bylo mozno je prakticky vyuZzit.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Odborna droven predloZené prace je zaloZena na praktické znalosti realitniho trhu a vyufZiti kvalitnich dostupnych
informaci. Ocenuji zejména prinosnou analyzu realitniho trhu v ¢lenéni podle trznich segmentd, stejné jako konkrétni
doporuceni pro tvorbu strategie véetné méfitelnych cild a odhadu naklada.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné

Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zapis obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.

Prace je Ctivd, dobfe strukturovana, primérena rozsahem. Formalni stranka je na velmi dobré urovni z hlediska
stylistického, gramatického i typografického. Obé Casti prace — teoreticka a prakticka — jsou vyvazené a vhodné se doplniuji.

Vybér zdroju, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskdvdni a vyuZivani studijnich materidl( k reSeni zdvérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.
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PFi zpracovani teoretické reSerSe autorka postupovala podle pravidel a v souladu s cita¢nimi zvyklostmi a normami. Praci
obohatila spravnym vybérem odbornych zdrojli z oblasti marketingu sluzeb, pficemz se ale musela vyrovnavat

s nedostatkem literatury v oblasti realitniho marketingu, coZ nakonec vyresila reSersi zdrojl v praktické ¢asti. Kontrola
prace v systému Theses nezjistila zavady.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zavérecné prdce, napf. k urovni teoretickych vysledki, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuplim, experimentdlni zrucnosti apod.
Ocenuji prakticky prinos prace a konkrétni navrzena opatreni véetné akéniho planu a odhadu nakladd, které muze realitni
kanceldr uspésné vyuzit. Vétsina navrhi je postavena na predchozi analyze vnéjsich a vnitfnich faktor( spole¢nosti a
podloZena raciondlnimi argumenty. Doporuceni se zaméfuji na aktudlni i budouci trendy, zejména aplikuji digitalizaci
marketingovych nastroju.

IIl. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.
Prakticky prinos na zdkladé analytického postupu a vnimdni kontextu realitniho trhu.

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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