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Reklama na sociálních sítích

Tato bakalářská práce se zabývá v  teoretické části 
nástroji marketingového a komunikačního mixu, 
market ingovou komun ikac í na in te r netu , 
marketingovým výzkumem a dalšími informacemi, 
které jsou pro marketing a reklamu důležité.  

V  praktické části se zabývá vznikem a průběhem 
spolupráce společnosti XY s influencery, jak funguje 
Instagram a jaký má vliv reklama umístěná na 
sociálních sítích na potenciální zákazníky. Závěrem 
práce je vyhodnocení výsledků dotazníkového 
šetření. 

The bachelor thesis deals with the theoretical part 
of the marketing and communication mix, marketing 
communication on the Internet, marketing research 
and other information that is important for 
marketing and advertising.

The practical part deals with the origin and course 
of cooperation between company XY and 
influencers, how Instagram works, and how 
advertising placed on social media affects potential 
customers. The conclusion of the work is the 
evaluation of the results of the questionnaire survey.


ABSTRAKT ABSTRACT

CÍL BAKALÁŘSKÉ PRÁCE

Hlavním cílem tedy kromě shrnutí teoretických poznatků je zjistit, jaký vliv má reklama na sociálních sítích na 
spotřebitele a jestli se do ní vyplatí investovat. Vliv je zkoumán pomocí kvalitativního výzkumu ve formě 

rozhovoru a kvantitativního výzkumu ve formě dotazníkového šetření.



