Kristyna Svestkova

Ekonomika a management

Akademicky rok: 2021/2022

Vedouci prace: doc. RNDr. Bohumir Stédron, CSc.

MASARYKUV USTAV
VYSSiCH sTuUDIi
CVUT V PRAZE

Reklama na socialnich sitich

ABSTRAKT

Tato bakalarska prace se zabyva v teoretické Casti
nastroji marketingového a komunikacniho mixu,
marketingovou komunikaci na internetu,
marketingovym vyzkumem a dalSimi informacemi,
které jsou pro marketing a reklamu dulezité.

V praktické &asti se zabyva vznikem a pribéhem
spoluprace spolecnosti XY s influencery, jak funguje
Instagram a jaky ma vliv reklama umisténa na
socialnich sitich na potencialni zakazniky. Zavérem
prace je vyhodnoceni vysledku dotaznikového
Setreni.

ABSTRACT

The bachelor thesis deals with the theoretical part
of the marketing and communication mix, marketing
communication on the Internet, marketing research
and other information that is important for
marketing and advertising.

The practical part deals with the origin and course
of cooperation between company XY and
influencers, how Instagram works, and how
advertising placed on social media affects potential
customers. The conclusion of the work is the
evaluation of the results of the questionnaire survey.

CiL BAKALARSKE PRACE

Hlavnim cilem tedy kromé shrnuti teoretickych poznatku je zjistit, jaky vliv ma reklama na socialnich sitich na
spotrebitele a jestli se do ni vyplati investovat. Vliv je zkouman pomoci kvalitativniho vyzkumu ve formé
rozhovoru a kvantitativniho vyzkumu ve formé dotaznikového Setreni.



