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Il. HODNOCENIi JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné
Hodnoceni ndro¢nosti zaddni zavérecné prdce.
Zadani samotné prace je velmi struc¢né a nekonkrétni. Nelze zcela hodnotit jeho obtiZznost.

Spinéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdveérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIlnéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i pri¢iny jednotlivych nedostatkd.

Autorka BP si s ohledem na obecné zadani BP stanovila cil BP, kterym prdci konkretizuje, a to nasledovné: Cilem
bakalarské prace je pripravit marketing nového produktu, tzn. provést analyzu prostfedi v oblasti zdravotnictvi,
stanovit marketingové cile a segmentovat trh, a nasledné propagovat produkt. Cil byl naplnén. Kvalita jeho
naplnéni je popsana nize.

Zvoleny postup rFeSeni spravny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody resent.

Autorka uvadi, Ze bude v praci provedena situacni analyza a to za pomoci metod PESTEL, Portrova modelu a
SWOT analyzy. Jedna se o standardni metody spiSe jednodussiho charakteru. Pro nastaveni marketingu nového
produktu by bylo jisté vhodné provést vice analyz, zejména z vnitfniho prostredi firmy, které by byly zaméfeny na
financni zdravi, disponibilitu zdrojd, nastaveni procest ve firmé a dalsi dilezité skutecnosti promitajici se do
schopnosti uvést na trh novy produkt.

Odborna uroven E - dostatecné

Posudte uroven odbornosti zavérec¢né prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a dat
ziskanych z praxe.

Provedena literarni reSerSe vykazuje nékteré nedostatky. Prvnim z nich je, Ze se nejedna o uceleny prehled
témat, ktera by uvadély ¢tenare do problematiky, ale popis a definice pojm0 bez zjevné navaznosti. Razeni témat
je zmatecné, bez logiky. Druhou skutecnosti je, Ze se autorka velmi ¢asto v jednotlivych kapitolach opirad o jeden
zdroj, respektive kopiruje dlouhé pasaze z jednoho zdroje. Jedna se zejména o autory Kotler a Keller (2007) a
autorku Zamazalovou (2010). V kone¢ném dusledku se ¢asto jedna o prepis ¢asti jejich dél (napf. kap. 6 Kotler a
Keller str. 43-44 a dale opis stran 53 — 58).

Analyza PESTEL je zpracovana dobfre, Portrova analyza péti konkurencnich sil je spiSe shrnuti zfejmé znalosti trhu
autorkou (Ci osobou ji blizkou) bez argumentace. Nasledujici SWOT analyza je provedena pouze do jeji prvni, a
tedy téméf nic nefikajici Urovné. Naskyta se otdzka: Jsou vSechny faktory uvddéné ve vsech kvadrantech SWOT
analyzy stejné dulezité? Odpovéd by samoziejmé méla byt, Ze nikoliv. Autorka SWOT analyzu méla dale
rozpracovat, coZ se nestalo.

Nasledné vytyceni marketingovych cilll, nastrojli, segmentace trhu a vycisleni nakladd je velmi povrchni, bez
témér zadné opory i argumentace. Kapitola 11.4 Praktické ¢asti je z velké ¢asti popisna a teoreticka.
Segmentace nebyla vlastné zpracovana, nicméné autorka uvadi konecné rozdéleni segmentll. Na jakém zakladé?
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V kapitole Kontrola uvadi obecny popis bez stanoveni jakykoliv indikator(, méritek a metod k jejich méfeni.
Stejné lIze charakterizovat i nastaveni komunikacénich ndstrojl a vycisleni jejich naklad(. Na zakladé ceho byly
naklady autorkou prdace vycisleny?

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace D - uspokojivé

Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Rozsah prace odpovidd pozadavkim, jazykova a stylisticka Uroven je na odpovidajici Grovni. Po formalini strance
je prace fazena do jednotlivych kapitol, které na sebe leckdy logicky nenavazuji a neposkytuji ¢tenafi Zadnou
logickou linku. Ctendf se zamysli, pro¢ toto téma a pravé na tomto misté autorka zafazuje. Z formdlni stranky je
prace zmatecna.

Vybér zdrojti, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskavani a vyuZivani studijnich materidld k feseni zavérecné prdce. Charakterizujte vybér
pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky rddné odliseny od
vlastnich vysledku a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu s citacnimi
zvyklostmi a normami.

Autorka pouzila velké mnozstvi zdrojli, pfevaZuji elektronické zdroje. Autorka cituje, az na malou chybu

v elektronickych citacich, podle platnych citacnich norem.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledku zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledku, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupum, experimentdlni zrucnosti apod.
VloZzte komentar (nepovinné hodnoceni).

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdvérecné prdce pred komisi.

Aspekty prace, které nejvice ovlivnili hodnoceni je jistd mira chaoti¢nosti prace a nedostatecné provedend
analyza. Zavéry a doporuceni autorky stoji ¢asto vice na vlastnich domnénkdach nez na provedenych analyzach.

OTAZKY:

1. Jaké navrhuje metriky k ovéreni ucelnosti a Ucinnosti navrzenych marketingovych nastrojl pro novy produkt,
kterym se v préci zabyvate?
2. Jakou metodou byla stanovena cena produktu MEDICOMTER a MEDICOMTER+?

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupnémD - uspokojivé.

Datum: 28.5.2022 Podpis:
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