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Abstrakt 

Pr§ce se zabĨv§ problematikou optimalizace a aktualizace firemn²ch webovĨch str§nek. 

Ty jsou zdrojem informac² pro vŊtġinu z§kazn²kŢ i zamŊstnancŢ. Teoretick§ ļ§st se 

zabĨv§ histori² internetu a jeho vĨvojem do souļasn® podoby. Dalġ² ļ§st je vŊnov§na 

webdesignu, problematice SEO, internetov® reklamŊ, nab²dce redakļn²ch syst®mŢ a 

jejich pouģitelnosti v re§ln®m firemn²m prostŚed². V praktick® ļ§sti je provedena 

analĨza skuteļn®ho firemn²ho webu re§ln®ho z§kazn²ka a k dosaģen² poģadovan® mo-

dernizace internetovĨch str§nek jsou vyuģity znalosti uveden® v teoretick® ļ§sti pr§ce. 

Kl²ļov§ slova 

Redakļn² syst®my, firemn² webov§ prezentace, webdesign, SEO. 



 

vi 

 

Abstract 

The thesis deals with problems of an optimization and updates of corporate websites. 

These are sources of information for most of customers as well as employees. The theo-

retical part describes a history of the internet and its development until its most recent 

form. The next part is dedicated to web design, the SEO issues, advertisement on the 

internet, and to the evaluation of content management systems and their applicability in 

the real corporate environment. In the practical part there is an analysis of a real corpo-

rate website carried out. The findings from the theoretical part were used in the practical 

one to achieve the modernization demanded. 

Keywords 

Content management systems, corporate web pages, web design, SEO. 
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1 Đvod 
 Tato pr§ce vznikla za ¼ļelem modernizace firemn² webov® prezentace re§ln®ho 

z§kazn²ka. V pr§ci uv§d²m fiktivn² n§zev firmy Super IT, jelikoģ si spoleļnost pŚeje 

zŢstat v anonymitŊ. StejnŊ jako mnoz² jin² i Super IT si uvŊdomuje dneġn² vĨznam sv® 

firemn² internetov® prezentace. VŊtġina potenci§ln²ch z§kazn²kŢ si udŊl§ prvn² dojem o 

firmŊ, o jej²ch sluģb§ch ļi nab²zenĨch produktech pr§vŊ na internetu.  

C²lem t®to bakal§Śsk® pr§ce je pŚedloģit spoleļnosti Super IT komplexn² podklady a 

doporuļen², na z§kladŊ kterĨch se m§ rozhodnout pro optimalizaci st§vaj²c² webov® 

prezentace. Z§roveŔ m§ tato pr§ce slouģit i jako vod²tko, jak pŚi takov® aktualizaci 

postupovat. Tato pr§ce nem§ za ¼kol implementovat navrģen® Śeġen². Đkolem je toto 

Śeġen² vytvoŚit a odŢvodnit. 

Pr§ce je rozdŊlena do ļtyŚ ļ§st². Prvn² ¼vod, druh§ je teoretick§ ļ§st, tŚet² ļ§st popisuje 

poģadavky z§kazn²ka a Śeġenou problematiku a ļtvrt§ praktick§ ļ§st ukazuje na kon-

kr®tn²m zad§n² kombinaci obou pŚedchoz²ch kapitol. 

Teoretick§ ļ§st pr§ce se zabĨv§ internetovĨmi technologiemi, redakļn²mi syst®my, we-

bovĨm designem, optimalizac² pro vyhled§vaļe a internetovou reklamou. Kl²ļovĨm 

zdrojem informac² pro tuto ļ§st byl internet. Avġak podklady jsou ļerp§ny jak 

z mnohĨch elektronickĨch ļl§nkŢ, tak i z knih. 

TŚet² ļ§st pr§ce je vŊnov§na firemn²mu prostŚed², definov§n² poģadavkŢ a spolupr§ci se 

spoleļnost² Super IT. Tak® jsou zde definov§ny vĨstupy pr§ce. 

Posledn² ļtvrt§ praktick§ ļ§st kombinuje teoretick® znalosti s poģadavky z§kazn²ka. 

V t®to ļ§sti je navrģen postup modernizace. Souļ§st² pr§ce jsou grafick® n§vrhy vzhledu 

nov® webov® prezentace, pŚedpokl§dan® finanļn² a ļasov® n§klady na rŢzn® varianty 

Śeġen² a z§vŊreļn® vyhodnocen². 
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2 Teoretick§ ļ§st 
V t®to ļ§sti se zmiŔuji obecnŊ o vzniku internetu a jeho vĨvoji tak, jak jej zn§me 

v dneġn² podobŊ. S t²m ¼zce souvis² komunikaļn² protokoly, standardy a programovac² 

jazyky tvoŚ²c² tuto rozs§hlou s²Š. D§le ukazuji historick® i souļasn® trendy webdesignu. 

VysvŊtluji pojem redakļn² syst®m, jeho nejzn§mŊjġ² webov® z§stupce a jejich srovn§n². 

Z§vŊr je vŊnov§n SEO problematice a internetov® reklamŊ. 

2.1 VĨvoj internetu 

Internet tak, jak jej zn§me v dneġn² podobŊ, musel od sv®ho poļ§tku uj²t dlouhou cestu. 

Za zrodem mocn®ho m®dia stoj² americk§ snaha dohonit a pŚekonat sovŊtskĨ 

technologickĨ rozmach bŊhem studen® v§lky v 60. letech 20. stolet², kdy USA zprvu za 

SovŊtskĨm svazem zaost§valy. 

Myġlenka SpojenĨch st§tŢ byla jednoduch§. Snaha pŚekonat SovŊtskĨ svaz spoļ²vala 

v propojen² rŢznĨch univerzitn²ch pracoviġŠ, vĨzkumnĨch laboratoŚ² a tak® vojenskĨch 

center. To bylo na zaļ§tku velmi obt²ģn®, protoģe spojen² poļ²taļ - poļ²taļ existovalo 

pouze pomoc² telefonn² linky. TakovĨ syst®m je pro vytvoŚen² rozs§hl® s²tŊ s v²ce 

poļ²taļi zcela nevhodnĨ. Dalġ²m probl®mem telefonn² s²tŊ je jej² centr§ln² Ś²zen² pomoc² 

¼stŚeden. PŚi vĨpadku jedin® z ¼stŚeden by vġechny stanice, kter® tato ¼stŚedna 

obsluhuje, byly nedostupn®. Tyto dva probl®my bylo tŚeba vyŚeġit. C²lem bylo 

navrhnout novou technologii pro s²Š, kter§ dok§ģe spojit v²ce rŢznĨch poļ²taļŢ a bude 

decentralizovan§. 

Vytyļen®ho c²le se podaŚ² dos§hnout v roce 1968, kdy je v r§mci projektu ARPANET 

navrģena prvn² poļ²taļov§ s²Š, kter§ pracuje s pakety, je Ś²zena smŊrovaļi a pŚep²naļi a 

lze ji povaģovat za pŚedchŢdce dneġn²ho internetu. O rok pozdŊji jsou prostŚednictv²m 

t®to s²tŊ spojeny tŚi americk® univerzity a jedno vĨzkumn® stŚedisko (University of Cal-

ifornia Los Angeles, University of California Santa Barbara, University of Utah, Stan-

ford Research Institute). Od tohoto okamģiku se ARPANET velmi rychle rozrŢst§, coģ 

vyvol§v§ potŚebu definovat protokoly a standardy, podle kterĨch se bude datovĨ provoz 

na cel® s²ti Ś²dit. Bob Kahn a Vint Cerf zav§dŊj² z§sadn² protokoly TCP (1973) a IP 

(1977), jejichģ funkcionalita je vyuģ²v§na dodnes, a tito p§nov® jsou pr§vem 
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povaģov§ni za zakladatele internetu. Zm²nŊn® protokoly umoģnily propojit rŢzn® 

lok§ln² s²tŊ, kter® vznikly po cel®m svŊtŊ (havajskĨ ALOHANET, francouzskĨ 

CYCLADES a MINITEL). Tyto s²tŊ se zpoļ§tku nabalovaly na americkĨ ARPANET, 

kterĨ ļ²m d§l v²ce slouģil sp²ġe jako p§teŚn² s²Š. Roku 1986 vznikl NSFNET a pŚebral 

¼lohu ARPANETu. ARPANET se vr§til ke sv®mu pŢvodn²mu vojensk®mu ¼ļelu a 

v roce 1991 zanik§ ¼plnŊ. Internet, jak jej zn§me dnes, znamen§ mnoho mezin§rodn²ch 

s²t² spoleļnŊ propojenĨch podle standardŢ TCP a IP a ony jednotliv® s²tŊ jsou pak jeho 

ļ§stmi. V r§mci internetu existuj² sluģby jako E-mail, WWW, FTP, HTTP a jin®, kter® 

toto pŢvodnŊ vojensko-akademick® m®dium otevŚely pro veŚejnĨ sektor. O tŊch 

nejdŢleģitŊjġ²ch sluģb§ch se zmiŔuje kapitola 2.2 [1][2]. 

 

Obr§zek 1. Mapa ARPANETu v jeho poļ§tku roku 1969, pŚevzato z [3] 

Internet na ¼zem² Ļeskoslovenska 

Ļeskoslovensko bylo poprv® pŚipojeno k internetu 13. 2. 1992 pr§vŊ na naġ² ġkole, 

tehdy v OVC ĻVUT v Praze. Nejprve vznikl projekt FESNET, kterĨ se po rozdŊlen² 

Ļeskoslovenska k 1. 1. 1993 pŚejmenoval na CESNET. Tato s²Š postupnŊ propojila 

vŊtġinu vysokĨch ġkol na naġem ¼zem² [4]. 
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2.2 Jazyk internetu 

Vznik s²tŊ internet je pops§n v kapitole 2.1. Nyn² se pŚedstav² sluģby, kter® tato s²Š 

postupnŊ svĨm uģivatelŢm nab²zela. Na obr§zku ļ²slo 2 jsou na ļasov® ose zn§zornŊny 

nŊkter® dŢleģit® miln²ky, o kterĨch se d§le teoretick§ ļ§st zmiŔuje. 

 

Obr§zek 2. Ļasov§ osa zachycuj²c² historick® miln²ky internetu, zdroj: vlastn² 

1969 ï TELNET  

Jedn§ se o vzd§len® pŚipojen² ke stanici, kter§ je oznaļena jako TELNET server. 

K serveru se uģivatel pŚihlaġuje pomoc² jm®na a hesla ze zaŚ²zen², kter® je oznaļeno 

jako TELNET klient. Tato sluģba umoģnila vzd§lenou konfiguraci serveru nebo pr§ci 

na s§lov®m poļ²taļi [5]. 

1972 ï E-mail 

Jedna ze z§sadn²ch sluģeb, kter§ znaļnŊ pŚispŊla ke komercionalizaci internetu. N§zev 

ukrĨv§ zkratku electronic mail. 

1973 ï FTP 

File Transfer Protocol je sluģba zajiġŠuj²c² pŚenos souborŢ. Vyuģ²v§na je dodnes 

napŚ²klad pro spr§vu internetov®ho obsahu uloģen®ho na webov®m serveru. 

1989 ï WWW, HTTP, HTML  

Ve ġvĨcarsk®m vŊdeck®m institutu CERN britskĨ vŊdeckĨ pracovn²k Berners-Lee 

navrhnul syst®m pro sd²len² prac² svĨch kolegŢ. Jmenoval se ENQUIRE a byl 

v provozu jiģ v roce 1980. Slouģil vġak vĨhradnŊ pro potŚeby CERNu. V roce 1989 

Berners-Lee pŚedloģil svĨm nadŚ²zenĨm mnohem propracovanŊjġ² verzi tohoto syst®mu 
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pod jm®nem WWW, kterĨ m§ slouģit i vnŊ vŊdeck®ho pracoviġtŊ. Na konci roku 1990 

pŚedstavil web, kterĨ uģ byl velmi podobnĨ dneġn²mu. SouļasnŊ musel vytvoŚit HTTP, 

jazyk HTML a webovĨ server. Jak je z pŚedchoz² vŊty patrn®, sluģba WWW a jazyk 

HTML spolu ¼zce souvisej² a dodnes je jejich vĨvoj vz§jemnŊ prov§zanĨ [6]. V roce 

1994 Berners-Lee zaloģil World Wide Web Consortium (W3C), kter® mimo jin® urļuje 

standardy jazyka HTML a dodnes dohl²ģ² na vĨvoj webu [7]. 

1994 ï PHP 

PHP je skriptovac² jazyk pro tvorbu dynamick®ho internetov®ho obsahu (poļ²tadlo 

pŚ²stupŢ, diskusn² f·rum, e-shop), kterĨ pracuje na stranŊ serveru. Existuj² i dalġ² pro-

gramovac² jazyky jako napŚ.: Python, Perl, C, Java a mnoh® dalġ². Pr§ce se zabĨv§ tŚemi 

nejrozġ²ŚenŊjġ²mi redakļn²mi syst®my 2.6.2. Ty jsou realizov§ny pr§vŊ jazykem PHP. 

PHP je napsanĨ v programovac²m jazyku C. Od sv®ho vzniku do souļasnosti je d²ky 

sv® obl²benosti st§le zdokonalov§n. Snadno komunikuje s datab§zemi MySQL, 

spolupracuje s webovĨm serverem APACHE, je podporov§n vŊtġinou poskytovatelŢ 

webhostingovĨch sluģeb a je multiplatformn² [8]. 

1990-1994 ï InternetovĨ vyhled§vaļ 

InternetovĨ vyhled§vaļ je sluģba, kter§ v s²ti Internet vyhled§v§ str§nky nejl®pe odpo-

v²daj²c² dotazu uģivatele. Nejzn§mŊjġ²m svŊtovĨm vyhled§vaļem je Google. Existuje 

mnoho dalġ²ch Yahoo, Bing, Astalavista, MSN, ale Google je vġechny zastiŔuje. Za 

prvn² fulltextovĨ vyhled§vaļ funguj²c² na podobn®m principu jako dneġn² Google lze 

povaģovat WebCrawler. Vznikl v roce 1994 a proch§zel jak hlaviļku str§nky, tak i celĨ 

obsah. Odtud oznaļen² ĂfulltextovĨñ [9]. 

1994 ï SEO
1
 

DoslovnĨ pŚeklad zn² optimalizace pro vyhled§vaļe. MŢģeme tuto zkratku tak® ch§pat 

jako optimalizaci nalezitelnosti na internetu [10]. Jej² vznik je ¼zce spjat pr§vŊ s vĨġe 

zm²nŊnĨmi internetovĨmi vyhled§vaļi. S n§stupem WebCrawleru se objevily prvn² 

snahy o ovlivnŊn² pozice ve vĨsledc²ch vyhled§v§n². V tomto obdob² staļilo, aby vy-

                                                 

1
Z anglick® zkratky Search Engine Optimization 
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hled§van§ str§nka disponovala velkĨm poļtem kl²ļovĨch slov. SEO se pro rŢzn® vyhle-

d§vaļe liġilo. Od sv®ho vzniku se tato technika velmi zdokonalila a dnes se zabĨv§me 

pŚedevġ²m optimalizac² pro Google ļ² Seznam (v Ļesk® republice). PodrobnŊji se touto 

problematikou zabĨv§ kapitola 2.7. 

2.3 Firemn² internetov® str§nky 

Pro kaģdou ¼spŊġnou spoleļnost je dnes nezbytn® vlastnit a provozovat firemn² 

webovou prezentaci. Agentura Najisto uv§d² [11], ģe 90% lid² pŚi hled§n² informac² o 

sluģb§ch ļi firm§ch vyuģije internetovĨch vyhled§vaļŢ jako je Google.cz nebo v Ļesk® 

republice st§le obl²benĨ Seznam.cz. AutoŚi webovĨch prezentac² by se mŊli tomuto fak-

tu vŊnovat. 

Od 1. 1. 2014 vstoupil v platnost z§kon o obchodn²ch korporac²ch, podle kter®ho mus² 

kaģd§ akciov§ spoleļnost provozovat internetov® str§nky. Na tŊch mus² bĨt uveden 

n§zev spoleļnosti, s²dlo, IĻO a ¼daj o z§pisu v obchodn²m rejstŚ²ku. Spoleļnost 

s ruļen²m omezenĨm internetov® str§nky vlastnit ze z§kona nemus². Pokud je ovġem 

provozuje, je povinna na nich uv®st vĨġe zm²nŊn® ¼daje stejnŊ, jako to plat² pro 

akciovou spoleļnost [12]. 

2.4 Webdesign 

Webdesign ch§peme jako ļinnost zabĨvaj²c² se n§vrhem webovĨch str§nek a aplikac². 

Skl§d§ se z n§vrhu struktury a vzhledu webovĨch str§nek. Pro strukturu a obsah pouģ²-

v§ pŚedevġ²m technologie (X)HTML a pro grafickou podobu CSS spoleļnŊ s obr§zky. 

Grafick§ podoba je ļasto doplŔov§na dalġ²mi technologiemi jako napŚ. JavaScript ļi 

Flash pro dosaģen² lepġ² interakce s uģivatelem. Je tŚeba dodat, ģe tato discipl²na pro-

ch§z² neust§lĨm vĨvojem. Urļit® jevy se vracej² zpŊt a kaģd§ doba m§ sv® typick® zna-

ky a ġpatn® i spr§vn® postupy [13]. 
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2.4.1 Historie webdesignu 

S n§stupem prvn²ch webovĨch str§nek vznik§ i webdesign. NovŊ vzniklĨ jazyk HTML 

umoģŔuje spojovat dokumenty pomoc² hypertextovĨch odkazŢ. Vznikaj² prvn² www 

str§nky, kter® jsou vĨhradnŊ textov®. 

Vzhled a obsah dohromady 

Grafick§ podoba prvn²ch str§nek byla velmi jednoduch§ a ¼ļeln§. Vzhled nebyl oddŊlen 

od obsahu a veġker® form§tov§n² str§nky bylo uloģeno spoleļnŊ s obsahem. Kaģd§ jed-

na str§nka tedy obsahovala stejn® informace napŚ. o barvŊ textu, pozad², fontu atd. Ta-

kovĨ pŚ²stup d§v§ vzniknout redundanc²m a je velmi obt²ģnŊ udrģovatelnĨ. Jako reakce 

na chaoticky se vyv²jej²c² HTML jazyk vznik§ v roce 1996 CSS stylov§n². CSS pŚesou-

v§ grafickou podobu str§nky do extern²ho souboru [14]. 

Tabulkov® rozvrģen²
2
 

Vġechny webov® str§nky vypadaly velmi podobnŊ. Ġlo o takzvanĨ layout jednoho 

sloupce. Text byl na str§nce ps§n od shora po Ś§dc²ch, dokud se neobjevily tabulky. 

TabulkovĨ layout, pŚestoģe tabulka nebyla pŢvodnŊ urļena k tvorbŊ designu, vydrģel aģ 

do roku 1999, kdy se zaļaly objevovat prvn² r§mce. 

                                                 
2
Z anglick®ho table layout 
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Obr§zek 3. TabulkovĨ design, pŚevzato z [15] 

Z obr§zku ļ²slo 3 je patrn® vyuģit² tabulky pro tvorbu menu. Horn² panel je realizov§n 

druhou tabulkou a ve tŚet² tabulce je ukryt samotnĨ obsah str§nky. Cel§ str§nka je tak® 

vsazena do neviditeln® tabulky. Tento postup byl hojnŊ pouģ²vanĨ a jeġtŊ dnes se mŢ-

ģeme s podobnĨmi str§nkami setkat. 

R§mce 

R§mce neboli anglicky frames vznikly pŚedevġ²m pro odstranŊn² probl®mŢ s opakuj²c²m 

se obsahem str§nek. Do pŚ²chodu r§mcŢ obsahovala kaģd§ str§nka stejnou ļ§st k·du (na 

pŚedchoz² uk§zce mŢģeme vidŊt, ģe kaģd§ nov§ str§nka bude m²t stejnou ļ§st menu a 

horn² panel a mŊnit se bude pouze vnitŚn² ļ§st). R§mce dok§ģ² rozdŊlit okno prohl²ģeļe 

na nŊkolik oblast², do kterĨch se naļ²taj² jin® str§nky. VĨhodou tohoto Śeġen² je snadn§ 

¼drģba opakuj²c²ch se ļ§st² str§nek (menu, z§hlav², z§pat²). Naopak je toto Śeġen² zcela 

nevhodn® co se tĨļe SEO problematiky. Vyhled§vaļe indexuj² jednotliv® str§nky a ne 

celĨ web [16]. O t®to problematice se zmiŔuje kapitola 2.7.2. 
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Obr§zek 4. R§mcovĨ design, zdroj: vlastn² 

Velmi ļast§ byla kombinace r§mŢ s tabulkovĨm layoutem. I dnes je moģn® naj²t dosta-

tek webŢ pouģ²vaj²c² r§mce. PŚ²klad JOB-centrum Ostrava
3
. 

2.4.2 Modern² trendy webdesignu 

Modern² webdesign, jak jej zn§me dnes, musel ke sv® dneġn² podobŊ uj²t dlouhou cestu. 

Je poplatnĨ vģdy sv® dobŊ a osvojuje si prax² ovŊŚen® postupy. Z nŊkterĨch trendŢ 

vznikaj² nov§ doporuļen² nebo normy ve tvorbŊ webŢ. Nejz§sadnŊjġ² z nich se objevuj² 

v n§sleduj²c²m textu. 

Responzivn² design 

Pod t²mto pojmem se skrĨv§ vlastnost, kdy se webov§ str§nka zobraz² jinak na smart-

phonu, tabletu, televizi, notebooku a stoln²m PC. Avġak na kaģd®m z vĨġe uvedenĨch 

zaŚ²zen² bude uģivateli vģdy zajiġtŊna plnohodnotn§ funkcionalita i vzhled str§nek.  

NejļastŊji je tŚeba zajistit zobrazen² standardn² webov® str§nky
4
 pro mobiln² zaŚ²zen², 

kter§ disponuj² vĨraznŊ niģġ²mi rozliġen²mi. Nen² tŚeba zpochybŔovat n§stup mobiln²ch 

zaŚ²zen². Objem uģivatelŢ, kteŚ² prohl²ģej² web z jin®ho zaŚ²zen² neģ je bŊģn® PC ļi no-

                                                 
3
http://www.jobcentrum.cz 

4
PrŢmŊrn§ ġ²Śka webov® str§nky je 877 pixelŢ [18] 

http://www.jobcentrum.cz/
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tebook, je obrovskĨ, a proto mus² bĨt internetov§ str§nka na tato zaŚ²zen² n§leģitŊ pŚi-

pravena. Pokud se n§vġtŊvn²kovi na jeho zaŚ²zen² internetov§ str§nka nezobraz² 

v adekv§tn²m pouģiteln®m form§tu, najde hledan® informace jinde a na danou str§nku 

se jiģ v budoucnu nevr§t². To jen zdŢrazŔuje dŢleģitost tohoto trendu a responzivn² de-

sign mŢģeme povaģovat za novou normu nebo dŢleģit® krit®rium, kter® je tŚeba dodrģet 

pŚi tvorbŊ webu [17]. 

PŚ²stupnost 

Zjednoduġov§n² webu je vĨbornĨm n§strojem pro zajiġtŊn² jeho lepġ² pŚ²stupnosti. Ta se 

sest§v§ z podpory rŢznĨch zaŚ²zen² (2.4.2 responzivn² design), platforem a webovĨch 

prohl²ģeļŢ (Windows, Linux, IOS, Internet Explorer, Mozzila, Google Chrome, Safari) 

a podpory zdravotnŊ znevĨhodnŊnĨch uģivatelŢ. 

Pod pojmem zdravotnŊ znevĨhodnŊnĨ uģivatel si mŢģeme pŚedstavit uģivatele s pohy-

bovĨmi probl®my, poruchami soustŚedŊn², se zrakovĨm, sluchovĨm nebo pohybovĨm 

postiģen²m. Tyto kategorie lze d§le dŊlit dle stupnŊ a z§vaģnosti konkr®tn²ho stupnŊ 

postiģen². V koneļn®m mŊŚ²tku pak mohou zdravotnŊ postiģen² tvoŚit nemal® procento 

n§vġtŊvn²kŢ webu
5
. 

V souvislosti s handicapovanĨmi uģivateli internetu se nejļastŊji hovoŚ² pr§vŊ o zrakovŊ 

postiģenĨch. Existuje mnoho metodik a postupŢ, jak web zpŚ²stupnit pr§vŊ zrakovŊ po-

stiģenĨm uģivatelŢm. Nejzn§mŊjġ² takovou metodikou u n§s je Blind Friendly Web
6
. 

Obsahuje seznam pravidel odstupŔovanĨch dle stupnŊ z§vaģnosti zrakov®ho postiģen². 

Cel§ tato problematika je velmi sloģit§ a tato pr§ce se j² pŚ²mo nezabĨv§. Avġak zm²n²m 

nŊkter§ pravidla, kter§ jsou totoģn§ nebo se velmi bl²ģ² problematice SEO. 

ǒ Oznaļen² kaģd®ho odkazu vĨstiģnŊ popisuje jeho c²l i bez okoln²ho kontextu. 

ǒ Prvky tvoŚ²c² nadpisy a seznamy jsou korektnŊ vyznaļeny ve zdrojov®m k·du. 

ǒ Vġechny netextov® prvky nesouc² vĨznamov® sdŊlen² maj² textovou alternativu. 

ǒ Kaģd§ webov§ str§nka m§ smysluplnĨ n§zev vystihuj²c² jej² obsah. 

ǒ K·d webovĨch str§nek odpov²d§ specifikaci jazyka HTML ļi XHTML. 

Neobsahuje syntaktick® chyby. 

                                                 
5
Informaļn² port§l PŚ²stupnost uv§d² aģ 30% [19] 

6
http://www.blindfriendly.cz/metodika 

http://www.blindfriendly.cz/metodika
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Dodrģen² vĨġe uvedenĨch pravidel pomŢģe zlepġit pŚ²stupnost webu a z§roveŔ usnadn² 

n§slednĨ proces optimalizace pro vyhled§vaļe. T²m se zabĨv§ kapitola 2.7.1. 

Zjednoduġov§n² grafiky 

Jednoduchost grafick®ho zobrazen² ¼zce souvis² s pŚedchoz²m principem jednoduchosti. 

Je kladen dŢraz na neagresivn² a svŊtl® barvy. VĨznamnou roli zde hraje samotn§ psy-

chologie barev. Pro rŢznou c²lovou skupinu budeme volit jin® barvy. Tato discipl²na je 

velmi subjektivn², ale nŊkter® principy zŢst§vaj² stejn® napŚ²ļ celĨm uģivatelskĨm spek-

trem. Ļerven§ barva evokuje oheŔ, v§ġeŔ ļi dokonce vztek. Ģlut§ barva je spojov§na se 

sluneļn²m svitem nebo s pocitem ġtŊst². Modr§ barva skrĨv§ vodu, moŚe ļi nebeskou 

oblohu a zelen§ barva je zase spojov§na s pŚ²rodou [20]. 

Zvolit vhodnou kombinaci barev pro celĨ web je nelehkĨ ¼kol. Ne kaģdĨ tvŢrce webu 

m§ to spr§vn® designersk® c²tŊn² barev. K t²ģen®mu vĨsledku mŢģe dopomoci napŚ²klad 

online pomocn²k Paletton
7
, kterĨ zvol² vhodn® odst²ny k zadan® barvŊ. 

Do t®to sekce zahrnu i umisŠov§n² velkĨch, kvalitn²ch obr§zkŢ s vysokĨm rozliġen²m na 

tituln²ch stran§ch. Zde bude platit pŚ²slov²: ĂJeden obr§zek Śekne v²ce neģ tis²c slov.ñ 

PŚedevġ²m pak v dneġn² dobŊ, kdy dlouhĨ text na ¼vodn² stranŊ mŢģe celkov®mu dojmu 

sp²ġe uġkodit. Prvn²ch 10 vteŚin je pro uģivatele kritickĨch. BŊhem tohoto intervalu se 

rozhodne, zda na webu zŢstane ļi nikoliv [21]. Ļasto v²d§me na ¼vodn² stranŊ obr§zko-

vĨ banner s kr§tkĨm informaļn²m sdŊlen²m. Ten mŢģe sehr§t v prvn²ch vteŚin§ch n§-

vġtŊvy zcela z§sadn² vĨznam. N§vġtŊvn²k ļasto z²sk§ pŚedstavu o cel®m webu l®pe 

pomoc² obr§zkŢ, neģ by vyļetl z odstavce psan®ho textu [22]. 

Posouv§n²/rolov§n² v²tŊz² nad klik§n²m 

Nen² tomu tak d§vno, kdy se tvŢrce webov® str§nky snaģil n§vġtŊvn²ka uchr§nit dlou-

h®mu posouvan² se na str§nce tzv. Ăscrollovan²
8
ñ. D²ky n§stupu novĨch zaŚ²zen² ovl§-

danĨch pohybem ruky je posun po internetovĨch str§nk§ch velmi intuitivn² a pŚirozenou 

z§leģitost². Tato technika naprosto v²tŊz² nad klik§n²m, kter® mŢģe bĨt na displeji mo-

biln²ho telefonu n§roļnou z§leģitost² [17]. 

                                                 
7
http://www.paletton.com/ 

8
Z anglick®ho scroll - posouvat 

http://www.paletton.com/
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Pevn§ navigace 

S pŚedchoz²m trendem jde ruku v ruce pevnŊ uchycenĨ navigaļn² panel v horn² ļ§sti 

obrazovky. Ten poskytuje uģivateli snadnĨ pohyb na str§nce i v pŚ²padŊ, ģe se posunul 

daleko od vĨchoz² nab²dky. Ļasto se mŢģeme setkat i s pevnŊ ukotvenou reklamou nebo 

soci§ln²mi tlaļ²tky (Facebook, Twitter, Google+). T²m se webov§ str§nka snaģ² ļten§Śi 

vnutit svŢj obsah, coģ nemus² vģdy pŢsobit kladnĨm dojmem. 

 

Obr§zek 5. PevnŊ uchycenĨ navigaļn² panel, pŚevzato z [23] 

Redakļn² syst®my 

Slovn² spojen² Ăredakļn² syst®myñ detailnŊ vysvŊtl²m v kapitole 2.6. Avġak uģ nyn² 

prozrad²m, ģe jejich pouģ²v§n² je ļ²m d§l v²ce obl²ben®. Cituji: ĂZe vġech webovĨch 

str§nek na svŊtŊ (vļetnŊ webŢ bez redakļn²ho syst®mu), bŊģ² kaģd§ p§t§ str§nka na 

Open Source redakļn²m syst®mu WordPress.ñ [24] 

Logo, ġ²Śka str§nky, pozad² 

Na z§vŊr jeġtŊ uvedu nŊkolik souļasnĨch trendŢ podle port§lu JustIT.cz [18]. 

Souļasn® trendy: 

ǒ 93% spoleļnost² m§ sv® logo um²stŊno v lev®m horn²m rohu. 

ǒ 80% webŢ pouģ²v§ svŊtlou barvu na pozad². 

ǒ 87% webŢ disponuje vyhled§vac²m polem. 

ǒ PrŢmŊrn§ ġ²Śe str§nky je 877 pixelŢ. 
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2.5 Tok ļten² 

Đkolem kaģd®ho tvŢrce webu je zhotovit origin§ln², modern², uģivatelsky pŚ²vŊtivou 

str§nku, kam se n§vġtŊvn²k r§d vr§t². Modern² trendy, o kterĨch se zmiŔuje pŚedchoz² 

kapitola 2.4.2., do znaļn® m²ry s t²mto ¼kolem pomohou. Z§roveŔ je tŚeba vz²t v potaz 

chov§n² uģivatele na webov® str§nce a dlouholet® prax² ovŊŚen® postupy. N§sleduj²c² 

kapitola se zabĨv§ pohybem lidsk®ho oka na internetov® str§nce a n§slednĨm uspoŚ§d§-

n²m grafickĨch prvkŢ. 

LidskĨ zrak se pohybuje designem str§nky pŚirozenŊ dle sv® schopnosti skenovat a vy-

b²rat zaj²mav® informace. Proto je nutn® spr§vnŊ rozvrhnout prvky na str§nce. Pro 

usnadnŊn² ļitelnosti a pro vyuģit² pŚirozen®ho pohybu oļ² existuj² rŢzn® metody toku 

ļten². TŚi nejbŊģnŊjġ² z nich jsou pops§ny v n§sleduj²c²ch kapitol§ch. 

GutenbergŢv diagram 

Diagram popisuje pohyb oļ² ļten§Śe po obrazovce se soumŊrnŊ rozloģenĨm obsahem. 

PŚ²kladem je str§nka v novin§ch. 

GutenbergŢv diagram rozdŊluje plochu do ļtyŚ kvadrantŢ. Prim§rn² optick§ oblast 

(nahoŚe vlevo), siln§ nezaj²mav§ oblast (nahoŚe, vpravo), slab§ nezaj²mav§ oblast (dole, 

vlevo) a koneļn§ oblast (dole, vpravo). Ļten§Śovo oko se pohybuje z lev®ho horn²ho 

rohu ¼hlopŚ²ļnŊ skrze str§nku aģ ¼plnŊ vpravo dolŢ do koneļn® oblasti.  

DŢleģit® prvky je nutn® um²stit pod®l toku, jenģ se nazĨv§ ļtec² gravitac². Logo um²st²-

me do horn²ho lev®ho roku, dŢleģitĨ obsah nebo obr§zek doprostŚed a kontakt vpravo 

dolŢ. 
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Obr§zek 6. GutenbergŢv diagram, pŚevzato z [25] 

Z tohoto principu vych§zej² n§sleduj²c² dva diagramy F-pattern a Z-pattern, kter® jsou 

podrobnŊ pops§ny d§le. 

F-pattern 

Prvn² cesta, kterou naġe oļi pŚi pohledu na str§nku zvol², kop²ruje vzor p²smene F. 

Ļten§Ś zaļne nahoŚe vlevo a pohybuje se doprava. Pot® se vr§t² vlevo a provede dalġ² 

horizont§ln² pohyb doprava, kterĨ je uģ kratġ² neģ pŚedchoz², aģ skonļ² uprostŚed str§n-

ky [20]. 

DŢleģit® informace by mŊly bĨt um²stŊny uvnitŚ pomysln®ho p²smene F. Do t®to oblasti 

umisŠujeme menu nebo jinou navigaci. Zbytek textu um²st²me vnŊ p²smene F. Tento 

vzor se velmi dobŚe hod² pro internetov® magaz²ny, noviny nebo blogy. 
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Obr§zek 7. F- Pattern, pŚevzato z [25] 

 

Obr§zek 8. F- Pattern v praxi, pŚevzato z [26] 
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Z-pattern 

PodobnŊ jako F-Pattern se tento model Ś²d² tvarem p²smena ve sv®m n§zvu. Vzor postu-

puje od lev®ho horn²ho rohu k prav®mu horn²mu rohu a pak se stoļ² pŚes str§nku dolŢ, 

kde zopakuje ¼plnŊ stejnĨ pohyb jako nahoŚe. Zaļ²n§ a konļ² ve stejnĨch m²stech jako 

GutenbergŢv diagram. Velmi ļast§ je i v²cen§sobn® pouģit² tohoto vzoru na jedn® str§n-

ce. NejdŢleģitŊjġ² prvky je tŚeba um²stit po cestŊ p²smene Z. 

 

Obr§zek 9. Z- Pattern, pŚevzato z [25] 

 

Obr§zek 10. Z- Pattern v praxi, pŚevzato z [27] 
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ZpŢsobŢ, jak se uģivatel pohybuje po str§nce, mŢģe bĨt mnohem v²ce. Pokud vytvoŚ²me 

jinou cestu skrze s®rii vizu§lnŊ odliġnĨch prvkŢ, ļten§Ś ji bude n§sledovat. Vzory F a Z 

popisuj² pŚirozenĨ tok ļten². Vģdy je nutn® vŊdŊt, proļ byl zvolen pr§vŊ danĨ zpŢsob 

rozvrģen². Ļastou chybou bĨv§ aplikace uvedenĨch vzorŢ na designy, kter® uģ nŊjakĨm 

vizu§ln²m rozvrģen²m disponuj² [25]. 

2.6 CMS 

Content Management System (Syst®m pro spr§vu obsahu) je softwarovĨ n§stroj, kterĨ 

umoģŔuje vytv§Śet, upravovat a publikovat libovolnĨ obsah. Zat²mco pŢvodn²m ¼ļelem 

CMS byla pŚev§ģnŊ lok§ln² spr§va dokumentŢ a poļ²taļovĨch souborŢ, dnes je vŊtġina 

CMS urļena pro spr§vu obsahu na webu (WEB CMS), kde umoģŔuj² uģivatelŢm s 

malou nebo ģ§dnou znalost² programovac²ch jazykŢ vytv§Śet webov® str§nky. ĻeskĨm 

synonymem pro WEB CMS je redakļn² syst®m nebo publikaļn² syst®m. V praxi je 

nejļastŊji pouģ²v§n pr§vŊ vĨraz redakļn² syst®m. Pokud je v t®to pr§ci zm²nŊn CMS, 

pŢjde vģdy o webovĨ CMS, nen²-li uvedeno jinak [28]. 

Zde cituji vĨstiģnou definici CMS: ĂInternetov§ sluģba provozovan§ na serveru za 

pomoci skriptovac²ch jazykŢ a datab§z² za ¼ļelem zjednoduġit funkci konkr®tn²ho 

syst®mu, pŚ²padnŊ dozvŊdŊt se v²ce o n§vġtŊvn²c²ch dan®ho webu. Ne druhoŚadou funkc² 

je jistŊ i zpŚ²jemnŊn² pobytu n§vġtŊvn²kŢm, kteŚ² mohou pomoc² syst®mu diskutovat a 

jinak se interaktivnŊ zapojovat do dŊn², ļ²mģ pom§haj² ve vĨvoji port§lu [29].ñ 

NainstalovanĨ redakļn² syst®m umoģŔuje sv®mu uģivateli bez jak®koliv znalosti HTML 

ļi PHP vytv§Śet, upravovat nebo mazat webovĨ obsah. Uģivatel si vystaļ² s pouhĨm 

Ăklik§n²mñ a psan²m textŢ. Z§kladn² ovl§dnut² redakļn²ho syst®mu je snadn® a zabere 

nanejvĨġ 10 minut ¼pln®mu zaļ§teļn²kovi. Đprava grafick®ho designu webu a instalace 

doplŔuj²c²ch sluģeb a vhodnĨch aplikac² uģ vyģaduje pokroļil®ho uģivatele, kterĨ dis-

ponuje alespoŔ minim§ln² zkuġenost² z pŚedchoz²ho pouģ²v§n² redakļn²ho syst®mu. 

Avġak st§le nen² nutn§ znalost programovac²ch jazykŢ. Vġechny volnŊ dostupn® re-

dakļn² syst®my umoģŔuj² svĨm uģivatelŢm i pŚ²mĨ z§sah do zdrojov®ho k·du str§nky. 

Takov§ ¼prava se uģ bez znalosti jazykŢ HTML a PHP neobejde. 
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2.6.1 Modern² trendy redakļn²ch syst®mŢ 

Souļasn§ nab²dka volnŊ dostupnĨch CMS je velmi ġirok§. KaģdĨ redakļn² syst®m se 

proto snaģ² bĨt co nejaktu§lnŊjġ² ve smyslu souļasnĨch trendŢ, aby nal§kal co nejv²ce 

potenci§ln²ch uģivatelŢ. Tato kapitola pŚedstav² z§kladn² vlastnosti, kter® od redakļn²ho 

syst®mu oļek§v§me. 

Modern² poģadavky na CMS: 

Open source 

Existuje mnoho licencovanĨch placenĨch syst®mŢ pro spr§vu obsahu. Jedn²m z nich je 

napŚ.: Microsoft SharePoint. Jedn§ se o komplexn² syst®m vhodnĨ pro firemn² prostŚed², 

kterĨ mimo jin® umoģŔuje i publikovat na internetu. VĨvoj tohoto syst®mu pevnŊ Ś²d² 

spoleļnost Microsoft a uģivatel m§ velmi mizivou ġanci jakkoliv vĨvoj SharePointu 

zmŊnit nebo ovlivnit. V tom je z§sadn² rozd²l oproti syst®mŢm vyv²jenĨch pod volnou 

licenc². Siln§ uģivatelsk§ z§kladna udrģuje syst®m aktu§ln² a utv§Ś² ho k obrazu sv®mu. 

SamozŚejmŊ lepġ² podporu sv®ho produktu bude garantovat spoleļnost Microsoft. Na 

druhou stranu otevŚenĨ vĨvoj produktŢ s volnou licenc² bude sn§z a rychleji reflektovat 

aktu§ln² a modern² trendy neģ produkt vyv²jenĨ v ¼stran². 

Kontr ola nad obsahem 

NejdŢleģitŊjġ² vlastnost modern²ho CMS je kontrola obsahu. DobrĨ redakļn² syst®m 

mus² umoģnit plnou kontrolu nad svĨm obsahem a manipulaci s n²m. Tou se rozum² 

n§sleduj²c² vlastnosti: 

ǒ oddŊlen² obsahu od designu 

ǒ pŚ²stup do zdrojov®ho k·du ġablony 

ǒ ¼prava URL struktury 

ǒ snadn® pŚid§v§n² nov®ho obsahu 
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PŚizpŢsobitelnost 

Pod t²mto pojmem je skryto nŊkolik dŢleģitĨch vlastnost², ke kterĨm mus² redakļn² 

syst®m umoģnit pŚ²stup: 

ǒ kontrola nad vġemi funkcemi v administraļn²m rozhran² 

ǒ pr§va rozġ²Śen² s moģnost² instalace/odinstalace kaģd®ho z nich 

ǒ spr§va grafickĨch ġablon a jejich editace 

ǒ Upravitelnost kaģd® jednotliv® str§nky, omezen² pŚ²stupu v r§mci rŢznĨch sekc²  

ǒ spr§va uģivatelskĨch rol² 

Bezpeļnost 

Je naprostou samozŚejmost², ģe syst®m mus² bĨt Ś§dnŊ zabezpeļen. VĨhodou 

redakļn²ch syst®mŢ je fakt, ģe jsou nasazeny na stovk§ch mili·nŢ webŢ. Hlavn²m ¼ko-

lem jejich vĨvoj§ŚŢ je vyhled§v§n² bezpeļnostn²ch chyb a vyd§v§n² patŚiļnĨch z§plat. 

D²ky velk®mu poļtu instalac² a obrovskĨch komunit jsou syst®mov® chyby rychle nale-

zeny i odstranŊny. VŊtġina syst®mŢ sama hl²d§ svou aktu§lnost a uģivateli v pŚ²padŊ 

dostupnosti nov® verze sama aktualizaci doporuļ². Ta prob²h§ zcela bez uģivatelova 

pŚiļinŊn².  
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2.6.2 Zastoupen² CMS 

N§sleduj²c² text se zamŊŚuje na tŚi nejpopul§rnŊjġ² a nejrozġ²ŚenŊjġ² redakļn² syst®my v 

r§mci cel®ho internetu. Na obr§zku ļ.11 je zn§zornŊn celosvŊtovĨ pod²l redakļn²ch 

syst®mŢ na internetu. 

 

Obr§zek 11. Sloģen² webovĨch str§nek na internetu, pŚevzato z [30] 

V²ce neģ 60% internetovĨch str§nek nepouģ²v§ ģ§dnĨ redakļn² syst®m
9
. ZbylĨch 39% 

vġech webovĨch prezentac² je rozdŊleno mezi rŢzn® redakļn² syst®my. S velkĨm 

n§skokem je nejpouģ²vanŊjġ²m redakļn²m syst®mem WordPress. Proļ tomu tak je, 

objasŔuje kapitola 2.6.6 

PŚed samotnĨm popisem tŚ² nejobl²benŊjġ²ch redakļn²ch syst®mŢ jeġtŊ nŊkolik slov 

obecnŊ o tom, jak zm²nŊn® redakļn² syst®my vypadaj², jakĨ vĨznam maj² pro uģivatele 

a proļ o nich pŚi tvorbŊ webu vŢbec uvaģovat. 

                                                 
9
Kompletn² seznam zahrnutĨch redakļn²ch syst®mu je dostupnĨ na webu [30] 
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Obr§zek 12. Sch®ma redakļn²ho syst®mu, pŚevzato z [31] 

WordPress, Joomla i Drupal jsou velmi podobn® redakļn² syst®my, liġ² se pŚedevġ²m 

svoj² vyuģitelnost² pro konkr®tn² webovĨ projekt. Ve vġech tŚech pŚ²padech se jedn§ o 

pŚedpŚipraven® Śeġen² redakļn²ho syst®mu, kterĨ je po instalaci na webhosting zcela 

funkļn². Tento z§kladn² stav lze d§le doplŔovat tzv. pluginy
10

. Rozġ²Śen² jsou vytv§Śena 

komunitami jednotlivĨch redakļn²ch syst®mŢ. K dispozici jsou jak bezplatn§ tak i zpo-

platnŊn§ rozġ²Śen². Pomoc² tŊchto doplŔkŢ lze k redakļn²mu syst®mu dodat jak§koliv 

funkcionalita. StejnŊ tak existuje mnoho ġablon
11

, s jejichģ pomoc² uģivatel snadno 

uprav² vzhled cel®ho webu. Tvorba grafick®ho rozhran² je tak velmi snadn§. Vģdy je 

tŚeba naj²t ġablonu, kter§ nejl®pe odpov²d§ potŚebŊ uģivatele, a tu nainstalovat. Existuj² 

zdarma nab²zen® ġablony a ġablony placen®. ObvyklĨm pŚ²padem je bezplatn§ ġablona 

se z§kladn² nab²dkou sluģeb. Uģivatel ġablonu nainstaluje, vyzkouġ² a zhodnot² 

grafickou str§nku. Pokud je s Śeġen²m spokojen, zakoup² placenou verzi, kter§ disponuje 

vŊtġ²m mnoģstv²m nastaven² a doplŔkovĨch sluģeb. 

 

                                                 
10
Z anglick®ho slova plugin - doplnŊk, rozġ²Śen², extern² webov§ aplikace 

11
Z anglick®ho slova template - pŚedpŚipraven§ grafick§ podoba webu 
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2.6.3 WordPress 

 

Obr§zek 13. Logo redakļn²ho syst®mu WordPress, pŚevzato z [32] 

WordPress je nejpouģ²vanŊjġ²m volnŊ ġiŚitelnĨm redakļn²m syst®mem na svŊtŊ. Je 

vyv²jen v r§mci GNU GPL licence. Tato licence zajiġŠuje volnou dostupnost syst®mu. 

D²ky snadn®mu ovl§d§n² a voln® licenci si z²skal celosvŊtov® prvenstv² a obrovskou 

z§kladnu vĨvoj§ŚŢ. Jeho ovl§d§n² je velmi intuitivn² a ¼roveŔ grafick® prezentace je 

vysok§. Je neust§le vylepġov§n a aktualizov§n. Na internetu je dostupn® velk® mnoģstv² 

bezplatnĨch rozġ²Śen² a ġablon, jejichģ instalace jsou velmi snadn®, stejnŊ jako obsluha 

cel®ho syst®mu, coģ jen zvyġuje jeho popularitu. Ke spr§vn®mu pouģ²v§n² vyģaduje 

skriptovac² jazyk PHP a datab§zovĨ server MySQL. Instaluje se na web server 

APACHE. NŊkteŚ² poskytovatel® webhostingovĨch sluģeb nab²zej² bal²ļky pŚ²mo pro 

redakļn² syst®m WordPress. Je vhodnĨ pŚedevġ²m pro psan² blogu a firemn² weby. Pro 

rozs§hlejġ² projekty s velkĨm mnoģstv²m n§vġtŊvn²kŢ jsou vhodnŊjġ² redakļn² syst®my 

Joomla a Drupal.  

Historie WordPress 

WordPress vych§z² z projektu b2 cafelog
12
, kterĨ zaloģil v roce 2001 Michel Valdrighi. 

O dva roky pozdŊji na z§kladu b2 cafelog vytvoŚili Matt Mullenweg a Mike Little 

WordPress. C²lem bylo vyvinout elegantn² a dobŚe architektonicky propracovanĨ 

publikaļn² syst®m zaloģenĨ na PHP a MySQL a licencovanĨ pod GPL. PostupnŊ byl 

WordPress zdokonalov§n aģ do dneġn² stabiln² verze 4.1
13

. Zaj²mavost² je, ģe kaģd® 

nov® vyd§n² WordPressu nese v n§zvu jm®no slavn®ho jazzov®ho hudebn²ka (napŚ²klad 

verze1.5 Strayhorn, 2.7 Coltrane, 3.9 Smith, 4.0 Benny Goodman). 

S v²ce neģ 67 miliony instalac² na svŊtŊ je to v souļasn® dobŊ nejpouģ²vanŊjġ² redakļn² 

syst®m s rozs§hlou uģivatelskou a vĨvoj§Śskou z§kladnu [33]. 

                                                 
12
Blogovac² sluģba http://www.cafelog.com 

13
Đdaj aktu§ln² k 25. 12. 2014 

http://www.cafelog.com/
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2.6.4 Joomla 

 

Obr§zek 14. Logo redakļn²ho syst®mu Joomla, pŚevzato z [34] 

Joomla je dalġ²m z velmi popul§rn²ch Open Source redakļn²ch syst®mŢ. StejnŊ jako 

WordPress je licencov§na pod GNU GPL. N§zev Joomla poch§z² ze svahilsk®ho slova 

jumla a znamen§ Ăvġichni dohromadyñ. N§zev znamen§ z§vazek tĨmu vĨvoj§ŚŢ a 

komunity k neust§l® pr§ci a zdokonalov§n² syst®mu. Je vhodnĨ pŚedevġ²m pro 

rozs§hlejġ² weby, avġak stejnŊ dobŚe poslouģ² pro menġ² nebo stŚednŊ velk® projekty. 

S pomoc² tohoto redakļn²ho syst®mu jsou ļasto realizov§ny e-shopy, diskuzn² f·ra, cha-

ty nebo depozit§Śe multimedi§ln²ho obsahu. Existuj² volnŊ dostupn§ rozġ²Śen² napŚ²klad 

Virtuemart. Uk§zkou takov®ho e-shopu mŢģe bĨt pergola-pristresek.cz
14

. 

K provozov§n² redakļn²ho syst®mu Joomla je zapotŚeb², stejnŊ jako u WordPressu, 

jazyk PHP a datab§zovĨ server MySQL. Instaluje se na web server APACHE, lze 

nasadit i na web server IIS od Microsoftu. 

Historie 

Prvn² verze projektu Joomla1.0 byla vyd§na 17. z§Ś² 2005. Vych§z² z produktu Mambo, 

kterĨ vznikl v australsk® spoleļnosti MiroCorporation v roce 2000. PŢvodnŊ ġlo o 

uzavŚenĨ syst®m pouze pro vnitŚn² potŚeby spoleļnosti MiroCorporation. DŢvodem pro 

zpŚ²stupnŊn² produktu Mambo veŚejnosti byla snaha spoleļnosti o urychlen² vĨvoje 

syst®mu. Tento z§mŊr se ¼spŊġnŊ zdaŚil a Mambo z²skal celosvŊtov® uzn§n² a mnoho 

pŚ²znivcŢ. V roce 2005 se odtrhla ļ§st vĨvoj§ŚŢ a byla vyd§na prvn² verze redakļn²ho 

syst®mu Joomla. VĨvoj syst®mu Mambo pokraļoval i nad§le, ale zcela ho zast²nil 

syst®m Joomla, kterĨ v prvn²m roce sv®ho pŢsoben² dos§hl poļtu 2,5 milionu staģen² 

[35]. 

                                                 
14

http://www.pergola-pristresek.cz 

http://www.pergola-pristresek.cz/
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2.6.5 Drupal  

 

Obr§zek 15. Logo redakļn²ho syst®mu Drupal, pŚevzato z [36] 

Drupal je tak® jako pŚedchoz² dva zm²nŊn® redakļn² syst®my vyv²jen pod GNU GPL. 

Hlavn² filosofi² vĨvoj§ŚŢ je pŚehlednĨ a otevŚenĨ k·d. N§zev Drupal vznikl chybou ve 

slovŊ dorp (holandsky vesnice). Prvn² zveŚejnŊn§ verze uģ nese n§zev Drupal, podle 

holandsk® vĨslovnosti slova drop [druppel]. D²ky sv® obs§hlosti je vhodnĨ pŚedevġ²m 

pro rozs§hl® weby s velkĨm poļtem uģivatelŢ a obsahem (magaz²ny, univerzity, vl§dn² 

¼Śady, nadn§rodn² korporace). I pŚesto stejnŊ dobŚe zastane funkce firemn² prezentace ļi 

e-shopu jako oba redakļn² syst®my zm²nŊn® vĨġe. Ze tŚ² zm²nŊnĨch syst®mŢ pr§vŊ 

Drupal vyģaduje od uģivatele urļitou alespoŔ z§kladn² znalost PHP, HTML, kter§ je 

nutn§ pŚi Śeġen² chyb a identifikac² vzniklĨch probl®mŢ. WordPress i Joomla jsou v²ce 

uģivatelsky pŚ²vŊtiv® a nevyģaduj² ģ§dnou znalost webovĨch technologi², pŚestoģe jejich 

znalost urļitŊ neuġkod². Pro spr§vn® fungov§n² vyģaduje webovĨ server APACHE nebo 

IIS, jazyk PHP, datab§zovĨ server MySQL nebo PostgreSQL. 

Historie 

TvŢrcem Drupalu je holandskĨ student Dries Buytaert. VytvoŚil jej v roce 2000 pro 

potŚeby sd²len² informac² se svĨmi kamar§dy v r§mci koleje. Do hled§ļku internetov® 

komunity se dostal v roce 2003, kdy byl pouģit pro organizaci DeanSpace
15

. Ļlenov® 

projektu pouģ²vali Drupal pro vz§jemnou komunikaci a sd²len² materi§lŢ. Po skonļen² 

kampanŊ ļlenov® webov®ho tĨmu vyuģ²vali redakļn² syst®m i nad§le a zdokonalovali 

jej pro ¼ļely dalġ²ch politickĨch aktivit. Dnes se o vĨvoj syst®mu star§ komunita vĨvo-

j§ŚŢ v ļele se zakladatelem Driesem Buytaertem [37]. 

                                                 

15
KampaŔ v r§mci kandidatury Howarda Deana na americk®ho prezidenta 
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2.6.6 Hodnocen² popsanĨch CMS 

V n§sleduj²c² kapitole hodnot²m vġechny tŚi zm²nŊn® redakļn² syst®my. Ukazuji jejich 

vĨhody a nevĨhody, konkr®tn² uģit² kaģd®ho z nich v praxi a poģadavky na uģivatelskou 

znalost a provoz kaģd®ho syst®mu. Hodnocen² vych§zej² z technickĨch informac² kaģ-

d®ho syst®mu, z uģivatelskĨch z§kladen a tak® z vlastn² zkuġenosti autora pr§ce. 

VĨhody a nevĨhody RS 

Hlavn² vĨhodou zm²nŊnĨch redakļn²ch syst®mŢ je jejich obrovsk§ multifunkļnost pro 

rozd²ln® projekty, mnoģstv² ġablon a doplŔkŢ, kter® dotv§Śej² fin§ln² vzhled a funkce. 

Mezi dalġ² hlavn² vĨhody patŚ²: 

ǒ Administrace uģivatelskĨch rol², pŚiŚazov§n² rŢznĨch stupŔŢ opr§vnŊn² a pŚ²stupu 

na konkr®tn² ļ§sti webovĨch str§nek. 

ǒ Automatick® aktualizace. 

ǒ Lokalizace do ļesk®ho jazyka. 

ǒ Snadn§ tvorba, ¼prava a maz§n² ļl§nkŢ a dokumentŢ pomoc² zabudovan®ho 

WYSIWYG editoru. 

ǒ Efektivn² pr§ce s daty. 

ǒ Lokalizace syst®mŢ do ļesk®ho jazyka. 

ǒ Đprava vzhledu pomoc² ġablon. 

StejnŊ jako jin® produkty maj² i redakļn² syst®my sv® nevĨhody. Pokud uģivatel potŚe-

buje zas§hnout do zdrojov®ho k·du syst®mu, je tŚeba ho celĨ pochopit. NemluvŊ o zna-

losti jazyka PHP, ve kter®m jsou vġechny tŚi zm²nŊn® syst®my naps§ny. Dalġ²mi 

nevĨhodami jsou: 

ǒ Potenci§ln² ¼toļn²k sn§z odhal² chyby v zabezpeļen², protoģe redakļn² syst®my 

jsou nasazeny na mnoha webovĨch prezentac²ch.  

ǒ Pouģit² neovŊŚenĨch extern²ch doplŔkŢ mŢģe v®st ke sn²ģen² zabezpeļen² cel®ho 

syst®mu. 

ǒ Syst®my jsou vyv²jeny dobrovoln²ky, proto jejich k·d nen² vģdy ¼plnŊ dokonalĨ. 

ǒ Znalost HTML a CSS pro ¼pravu ġablony na m²ru. Pouģ²v§n² pŚedpŚipravenĨch 

ġablon mŢģe v®st k obyļejnosti a podobnosti webu k ostatn²m. 
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Reference WordPress, Joomla a Drupal 

Tabulka ļ²slo 1 ukazuje nasazen² redakļn²ch syst®mŢ na rŢznĨch webech existuj²c²ch 

spoleļnost². Pro kaģdĨ redakļn² syst®m uv§d² tŚi pŚ²klady webŢ zahraniļn²ch i ļeskĨch. 

Tabulka 1:  Reference redakļn²ch syst®mŢ, zdroj: vlastn² 

WordPress Joomla Drupal  

www.bata.com gsas.harvard.edu www.nasa.gov 

www.coca-cola.fr www.linux.com www.iprima.cz 

www.vuppraha.cz pctuning.tyden.cz www.pressweb.cz 

Z tabulky ļ²slo 1 je patrn§ multifunkļnost vġech syst®mŢ. Jsou vhodn® jak pro rozs§hl® 

firemn² weby, tak i pro menġ² standardn² komerļn² weby, internetov® obchody, str§nky 

rŢznĨch instituc² ļi ġkol nebo internetov® magaz²ny, noviny a blogy. 

Uģivatelsk§ znalost 

Tabulka ļ²slo 2 hodnot² n§roļnost kaģd®ho syst®mu pro koncov®ho uģivatele. D§le uv§-

d² pŚibliģnĨ poļet ġablon a rozġ²Śen² a doporuļen® vyuģit² syst®mu. 

Tabulka 2:  Porovn§n² redakļn²ch  syst®mŢ, zdroj: vlastn² 

Vlastnosti WordPress Joomla Drupal  

Cena Zdarma Zdarma Zdarma 

Instalace Snadn§ Snadn§ Sloģit§ 

Instalace rozġ²Śen² Velmi snadn§ Snadn§ Sloģit§ 

Obsluhu zvl§dne Zaļ§teļn²k M²rnŊ pokroļilĨ PokroļilĨ 

Tvorba obsahu Snadn§ Snadn§ Sloģit§ 

Ġablony 7000 + 1500+ 1800+ 

Rozġ²Śen² 27000+ 7000+ 24000+ 

VhodnĨ pro 

Blogy, firemn² pre-

zentace, stŚednŊ velk® 

weby 

Soci§ln² s²tŊ, e-shopy, 

stŚedn² i rozs§hl® 

weby 

Libovoln® vyuģit², 

pŚedevġ²m rozs§hl® 

projekty 

Z tabulky ļ²slo 2 lze na prvn² pohled vidŊt podobnost syst®mu WordPress a Joomla co 

se tĨļe n§roļnosti instalace syst®mu a jeho obsluhy. Naopak syst®m Drupal vyģaduje 

pokroļil®ho uģivatele, kterĨ uģ m§ se spr§vou tohoto syst®mu urļit® zkuġenosti. 

http://www.bata.com/
http://gsas.harvard.edu/
http://www.nasa.gov/
http://www.coca-cola.fr/
http://www.linux.com/
http://www.iprima.cz/
http://www.vuppraha.cz/
http://pctuning.tyden.cz/
http://www.pressweb.cz/
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Technick® poģadavky 

Tabulka ļ²slo 3 srovn§v§ technick® poģadavky zm²nŊnĨch redakļn²ch syst®mŢ. 

Tabulka 3:  Technick® poģadavky redakļn²ch syst®mŢ, zdroj: vlastn² 

 WordPress 3.9 Joomla 3.0 Drupal  7 

WebovĨ server Apache Apache, IIS Apache, IIS 

PHP verze 4.3 a vyġġ² 5.3 a vyġġ² 5.2 a vyġġ² 

Datab§zovĨ server MySQL 4.0 a vyġġ² MySQL 5.0 a vyġġ² 

MySQL 5.0 a vyġġ² 

nebo PostgreSQL 7.3 

a vyġġ² 

Posledn² tabulka ļ²slo 3 ukazuje technick® poģadavky na provoz jednotlivĨch syst®mu. 

Ty se liġ² jen velmi m§lo a lze tedy Ś²ci, ģe n§roky na technick® z§zem² maj² vġechny 

hodnocen® syst®my srovnateln®. 

Proveden§ hodnocen² a srovn§n² maj² za ¼kol uk§zat pouģit² syst®mŢ v praxi a technic-

kou n§roļnost jejich obsluhy. Koneļn® rozhodnut² o tom, kterĨ redakļn² syst®m vybrat, 

je velmi obt²ģn® a neexistuje univerz§ln² odpovŊŅ. Volba syst®mu proto zŢstane na 

webmasterovi a je tak® podŚ²zena konkr®tn²mu projektu. 

2.7 SEO 

Search Engine Optimization v ļesk®m jazyce znamen§ optimalizace webovĨch str§nek 

pro internetov® vyhled§vaļe. PŚi kvalitnŊ odveden® optimalizaci vyhled§vaļ zobraz² 

web na pŚedn² pozici ve vĨsledc²ch vyhled§v§n²
16
, aniģ by tato pozice musela bĨt 

koupena formou reklamy 2.8.1. OdmŊnou je pak pŚ²sun n§vġtŊvn²kŢ na web. Vysok§ 

n§vġtŊvnost je prvoŚadĨm ¼kolem kaģd®ho webu. SEO je technika, kter§ dostateļnĨ 

pŚ²sun n§vġtŊvn²kŢ mŢģe zajistit. Avġak jedn§ se o dlouhodob®, opakuj²c² se dodrģov§n² 

souboru pravidel, o kterĨch se zmiŔuje tato kapitola. Hned na ¼vod je tŚeba zm²nit, ģe 

tato problematika je velice obs§hl§ a sloģit§. 

                                                 

16
SERP ï Search Engine Result Page 
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N§sleduj²c² text je technicky zamŊŚenĨ a pro pŚesnĨ popis problematiky pouģ²v§ uk§zky 

jazyka HTML. PŚesto znalost tohoto jazyka nen² podm²nkou pro pochopen² vysvŊtlova-

nĨch pravidel. 

Cel§ problematika je rozdŊlena do dvou skupin On-page faktory a Off-page faktory. 

ObŊ skupiny se vz§jemnŊ doplŔuj², avġak vŊtġ² vĨznam maj² Off-page faktory. Pro dob-

Śe odveden® SEO je vġak zapotŚeb² nepodcenit ani jednu z nich. 

 

Obr§zek 16. Pod²l On-Page a Off-Page faktorŢ, pŚevzato z [38] 

2.7.1 On-page faktory  

On-page faktory [9] jsou um²stŊny na str§nce a pŚ²mo s n² souvisej². Autor str§nky je 

mŢģe ovlivnit. Mnoz² autoŚi str§nek se je snaģili zneuģ²vat a i to je dŢvodem, proļ na nŊ 

vyhled§vaļ neklade takovĨ dŢraz. Nepovolen® techniky jsou zn§m® pod anglickĨm n§-

zvem Black Hat SEO a vyhled§vaļe je tvrdŊ penalizuj². O tŊch povolenĨch pojedn§v§ 

n§sleduj²c² text. 

Metadata 

Meta tag description slouģ² k popisu toho, co se na dan® str§nce nach§z². Je dŢleģit®, 

aby obsahoval kl²ļov§ slova, protoģe i podle obsahu v nŊm um²sŠuj² vyhled§vaļe 

str§nky ve vĨsledc²ch vyhled§v§n². Pro kaģdou str§nku by mŊl bĨt unik§tn² a nemŊl by 

pŚes§hnout d®lku 140 znakŢ. 

Uk§zka 1: Pouģit² tagu meta description 

<meta ÎÁÍÅˮƧÄÅÓÃÒÉÐÔÉÏÎƧ ÃÏÎÔÅÎÔˮƧ:ÄÅ ÊÅ ÍāÓÔÏ ÐÒÏ ÐÏÐÉÓ ÓÔÒÜÎËÙƧ Ƴ˲ 
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Nadpisy 

Pro odliġen² ¼rovn² nadpisŢ je zcela z§sadn² pouģ²vat HTML tagy pro nadpisy <h1> aģ 

<h6>, pŚiļemģ nadpis nejvyġġ² ¼rovnŊ je <h1>. Nadpisy je tŚeba vkl§dat hierarchicky. 

Nadpis <h1> by mŊl bĨt n§sledov§n nadpisem <h2> a ne <h4>. Je tŚeba se vyvarovat 

jejich nadmŊrn®ho pouģit². Nadpis <h1> mŢģe bĨt na str§nce pouze jednou. Ostatn² 

nadpisy se mohou opakovat. 

Odkazy 

Existuj² tŚi druhy odkazŢ: intern², extern² a zpŊtn®. Intern² odkazuj² na str§nky v r§mci 

dom®ny. Extern² odkazy vedou pryļ z webu na jin® str§nky. O zpŊtnĨch odkazech po-

jedn§v§ kapitola 2.7.2. 

KaģdĨ odkaz by mŊl obsahovat vĨstiģnĨ text
17

 popisuj²c² odkazovanou str§nku. Ten je 

zaps§n v HTML tagu <a>. Jak intern² tak extern² odkazy by mŊly bĨt rozprostŚeny po 

cel®m webu a odkazovat na rŢzn§ m²sta nejen na domovskou str§nku. 

Uk§zka 2: Uk§zka odkazovac²ho HTML tagu 

<a href = http://www. Super- IT .cz/servis - HP> Servis  a opravy HP </a>  

Ļastou chybou je pojmenov§n² odkazu smŊŚuj²c²ho napŚ²klad na domovskou str§nku 

n§zvem zde. TakovĨ n§zev odkazu neŚ²k§ nic o str§nce, na kterou odkazuje. To je velmi 

dŢleģit® pro tvorbu PageRanku, kterĨ je vysvŊtlen v kapitole 2.7.2. 

Navigace 

Na kaģd®m webu by nemŊla chybŊt mapa str§nek. Je to snadn® vod²tko jak pro 

n§vġtŊvn²ka tak i pro vyhled§vac²ho robota, kterĨ tak velmi snadno projde celĨ web. 

Titul ek 

Jeden z nejdŢleģitŊjġ²ch prvkŢ cel® str§nky. Vyhled§vaļ na nŊj klade velkĨ dŢraz. Je 

um²stŊn v p§rov®m HTML tagu <title>. Pro kaģdou str§nku by mŊl bĨt jedineļnĨ. 

Doporuļen§ d®lka titulku je 70 znakŢ (tolik se zobraz² ve vĨsledc²ch vyhled§vaļe).  

 

                                                 

17
 Text popisuj²c² odkaz se nazĨv§ anchor text a je um²stŊn mezi HTML tagy <a>..</a> 

http://www.super-it.cz/servis-HP
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Uk§zka 3: Struktura HTML a pouģit² p§rov®ho HTML tagu title 

<html>  
<head> 
<title> SUPER IT Ƶ servis  HP, Apple</title>  
˱ÍÅÔÁ ƛ˲ 
</head>  
<body> 
</body>  
</html>  

Kl²ļov§ slova 

Kl²ļov§ slova jsou dalġ²m velmi dŢleģitĨm prvkem optimalizace. Jsou z§kladn²m 

krit®riem, podle kter®ho vyhled§vaļ um²st² str§nky ve vĨsledku vyhled§v§n². Je tŚeba 

vybrat spr§vn§ kl²ļov§ slova a rozm²stit je po cel®m webu. Jde o takov§ slovn² spojen², 

kter§ dok§ģou popsat obsah cel® str§nky, ale z§roveŔ i pŚedmŊt uģivatelova dotazu. 

MŊla by se vyskytovat v titulku, v nadpisech, v metadatech, v odkazech a v textu. Jejich 

nadmŊrn® pouģit² v textu je ovġem na ġkodu. M²ra jejich vĨskytu v textu by se mŊla 

drģet v rozmez² 2-6%. Toho lze snadno doc²lit za pouģit² n§stroje Keyword Density 

Analyzer
18

. 

Validn² k·d 

HTML k·d internetov® str§nky je tŚeba udrģovat validn² dle standardu W3C. Pokud 

str§nka obsahuje chyby v HTML k·du, mŢģe to m²t negativn² dopad na pohyb robotŢ 

po cel®m webu. V nejhorġ²m pŚ²padŊ mŢģe z§vaģn§ chyba v k·du zabr§nit robotovi 

v pŚ²stupu na web ¼plnŊ. Validita k·du lze dobŚe testovat volnŊ dostupnĨm valid§torem 

W3C
19

. 

Vlastn² obsah 

Ļ²m kvalitnŊjġ² je obsah webu, t²m m®nŊ optimalizace bude tŚeba. Ļten§Śi budou sami 

odkazovat na str§nku, kter§ je pro nŊ pŚ²nosn§. Proto by obsah webu mŊl bĨt co 

nejpŚirozenŊjġ². Prim§rnŊ je web urļen pro ļten§Śe, ne pro vyhled§vaļe a je tŚeba se 

                                                 
18

http://tools.seobook.com/general/keyword-density 

19
http://validator.w3.org 

http://tools.seobook.com/general/keyword-density
http://validator.w3.org/
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toho drģet. Spr§vnĨ text na webu naplŔujte potŚeby ļten§Śe a Śeġ² jeho probl®my a 

poģadavky. 

2.7.2 Off -page faktory  

Off-page faktory [9] je vġe, co na str§nce nen² vidŊt. Do t®to kategorie patŚ² pŚedevġ²m 

zpŊtn® odkazy, smŊŚuj²c² z ciz²ch webŢ na danou str§nku, a PageRank. Vyhled§vaļe 

kladou na tuto kategorii mnohem vŊtġ² dŢraz neģ na on-page faktory, protoģe ty mohou 

bĨt do znaļn® m²ry ovlivnŊny uģivatelem.  

PageRank 

PageRank je n§stroj vytvoŚenĨ spoleļnost² Google k hodnocen² dŢleģitosti webovĨch 

str§nek. Je pojmenov§n po jeho tvŢrci Larry Pageovi, kterĨ je jedn²m ze zakladatelŢ 

spoleļnosti Google. Doslova tedy znamen§ Pageovo hodnocen², avġak je ļasto 

zamŊŔov§n za hodnocen² str§nky. Princip spoļ²v§ v pŚ²choz²ch a odchoz²ch odkazech. 

Web A odkazuje na web B a t²m d§v§ webu B svŢj hlas (vote). PageRank str§nky B je 

pak souļet tŊchto pŚ²choz²ch hlasŢ. Kaģd§ str§nka m§ svŢj PageRank. Ten pŚed§ jin® 

str§nce opŊt formou hlasu skrze odkaz. Jeho dŢleģitost je urļena jako PageRank cel® 

str§nky podŊlenĨ vġemi pŚ²choz²mi odkazy. Hodnoty pŚ²choz²ch odkazŢ jsou tak® rŢzn® 

a opŊt z§visej² na dŢleģitosti str§nky, ze kter® poch§zej².  

ZpŊtn® odkazy 

Tvorba zpŊtnĨch odkazŢ neboli linkbuilding je discipl²na pŚi kter® webov§ str§nka z²s-

k§v§ zpŊtn® odkazy. Existuje mnoho zpŢsobŢ, jak je z²skat. Z hlediska optimalizace 

str§nek pro vyhled§vaļe m§ tato discipl²na zcela z§sadn² vĨznam. ZpŊtn® odkazy 

mohou zvyġovat PageRank str§nky, pokud poch§zej² ze str§nky s vyġġ²m PageRank neģ 

ta, na kterou smŊŚuj². S jejich pomoc² se na str§nky dostane robot, kterĨ je zaindexuje, a 

tak® se d²ky nim na str§nky dostane n§vġtŊvn²k. PŚi tvorbŊ takovĨch odkazŢ je zcela 

nezbytn® dodrģet z§sadu kvalitn²ho anchor textu v odkazu 2.7.1. Odkazy lze z²sk§vat 

jak bezplatnŊ, tak skrze zpoplatnŊnou sluģbu. N§sleduj²c² text se zamŊŚuje na z²sk§v§n² 

tŊch bezplatnĨch [38]. 

 



2 Teoretick§ ļ§st  

40 

 

1. VĨmŊna odkazŢ 

NejļastŊjġ²m zpŢsobem z²sk§v§n² zpŊtnĨch odkazŢ je propojov§n² webu s provozovateli 

jinĨch webŢ. PŚi nab²dce vĨmŊny odkazŢ je vhodn® sledovat kvalitu a tematickou po-

dobnost webu, se kterĨm bude vĨmŊna odkazu provedena. Oslovov§n² potenci§ln²ch 

partnerŢ by mŊlo bĨt c²len®.  

2. Registrace do katalogŢ 

Dalġ²m zpŢsobem z²sk§v§n² zpŊtnĨch odkazŢ je registrace do rŢznĨch internetovĨch 

katalogŢ. VŊtġina registrac² do internetovĨch katalogŢ je zdarma, existuj² vġak i zpo-

platnŊn®. Je to nejsnazġ² forma z²sk§v§n² zpŊtnĨch odkazŢ, kter§ zabere uģivateli jen 

nŊkolik des²tek minut ļasu. ObecnŊ plat², ļ²m v²ce odkazŢ, t²m l®pe. KaģdĨ odkaz je 

pŚ²nosem jak z hlediska optimalizace, tak i kvŢli potenci§ln² n§vġtŊvŊ skrze danĨ odkaz. 

3. NepŚ²mĨ linkbuildng 

Jen m§lo provozovatelŢ webŢ je ochotno vymŊnit si odkazy s jinĨmi mnohdy konku-

renļn²mi weby. TĨk§ se to pŚedevġ²m e-shopŢ. V takovĨch pŚ²padech je lepġ² sh§nŊt 

odkazy nepŚ²mou cestou. Tou mŢģe bĨt napŚ.: tvorba propagaļn²ch blogŢ nebo jinĨch 

informaļn²ch str§nek, kter® odkazuj² na prim§rn² web. Obvyklou prax² je i koupŊ tema-

ticky podobn®ho nekomerļn²ho webu, kterĨ je n§slednŊ pouģit k propagaci. 

4. PŚ²spŊvky na ciz²ch webech 

Dalġ² formou nepŚ²m®ho linkbuildingu je moģnost publikov§n² hodnotnĨch ļl§nkŢ na 

¼spŊġnĨch webech tŚet²ch stran. Obvykle autor pŚ²spŊvku vloģ² odkaz na optimalizova-

nĨ web pod svŢj ļl§nek do textu o autorovi. 

5. Đļast v diskuzn²ch f·rech a koment§Ś²ch 

Internet je plnĨ rŢznĨch diskusn²ch f·r, do kterĨch mŢģe pŚisp²vat kaģdĨ n§vġtŊvn²k 

nebo registrovanĨ uģivatel. Vkl§d§n² pŚ²spŊvkŢ s odkazem na optimalizovanĨ web je 

vhodn® pouze do pŚ²buznĨch t®mat. Registrovan² uģivatel® mohou ļasto pŚidat odkaz 

tak® na svŢj profil v diskuzi nebo do podpisu u kaģd®ho uģivatelova pŚ²spŊvku. Ļ²m 

v²ce pŚ²spŊvkŢ do diskuze nap²ġe, t²m v²ce odkazŢ v podpisu se ve f·ru zobraz² [39]. 

ObdobnŊ lze pŚid§vat souvisej²c² koment§Śe k rŢznĨm ļl§nkŢm, vide²m nebo fotografi-

²m. 
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2.7.3 Pro a proti 

NejsilnŊjġ²m krit®riem proļ zvolit SEO je velkĨ pŚ²sun novĨch ale i vracej²c²ch se n§-

vġtŊvn²kŢ z vyhled§vaļŢ. Lid® upŚednostŔuj² neplacen® vĨsledky vyhled§v§n² pŚed re-

klamn²mi sdŊlen²mi. 

Pro: 

ǒ DobŚe proveden§ optimalizace m§ dlouhodobĨ efekt. Pro udrģen² dob-

r® pozice v SERP je tŚeba o web peļovat, pŚid§vat novĨ obsah, dodr-

ģovat st§vaj²c² a sledovat nov§ pravidla SEO. 

ǒ PŚesn® c²len² na obsah webu. Velk§ ġance, ģe n§vġtŊvn²k zakoup² na-

b²zenĨ produkt/sluģbu. 

Proti: 

ǒ VĨsledky optimalizace se projev² za rŢznŊ dlouhĨ ļasovĨ ¼sek 

v z§vislosti na konkurenci vyhled§v§c²ch vĨrazu, na kter® optimaliza-

ce c²l². 

ǒ Je tŚeba upravit strukturu webu. NutnĨ z§sah do zdrojov®ho k·du. 

ǒ Vyhled§vaļe mŊn² sv® posuzovac² algoritmy. 

ǒ Nen² zaruļena garance ¼spŊchu. Ani skuteļnĨ odborn²k nemŢģe zaru-

ļit, ģe se web dostane na prvn² pozici prvn² str§nky. 

ǒ Riziko penalizace webu pŚi poruġen² pravidel definovanĨch vyhled§-

vaļi. 

PŚestoģe se na prvn² pohled mŢģe zd§t, ģe nevĨhody pŚevaģuj² nad vĨhodami SEO, 

z dlouhodob®ho hlediska je to nejlepġ² investice do propagace webu. 

2.7.4 Shrnut² optimalizace 

Optimalizaci mŢģeme dŊlat sami nebo pŚenechat specializovan® firmŊ. Existuje velk® 

mnoģstv² volnŊ dostupnĨch materi§lŢ, kter® rad² jak optimalizaci prov®st. V kapitol§ch 

On-page 2.7.1 a Off-page 2.7.2 jsou uvedeny nejz§sadnŊjġ² principy optimalizace. Cel§ 

problematika je znaļnŊ komplikovanŊjġ². UvedenĨ text m§ za ¼kol problematiku pŚed-

stavit. Maj²-li se vĨsledky optimalizace dostavit v co nejkratġ²m ļase, bude vhodn® SEO 

pŚenechat odborn²kŢm a za sluģbu zaplatit. Dalġ² moģnost² je investovat do c²len® re-

klamy.  
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2.8 Reklama 

VytvoŚit firemn² internetov® str§nky je ¼kol prvn². Dalġ²m krokem je pŚil§kat na tyto 

str§nky co nejv²ce n§vġtŊvn²kŢ a potenci§ln²ch z§kazn²kŢ. V ide§ln²m pŚ²padŊ je odkaz 

na firemn² web pŚedloģen z§kazn²kovi na prvn²m aģ tŚet²m m²stŊ SERP d²ky kvalitnŊ 

odveden® SEO. Toho lze dos§hnout dodrģov§n²m pravidel, kterĨmi se zabĨv§ pŚedchoz² 

kapitola 2.7. Pokud chceme, aby se vĨsledek dostavil okamģitŊ, vhodnĨm Śeġen²m je 

investice do reklamy. OvŊŚenĨm n§strojem v tomto odvŊtv² je tzv. PPC
20

 reklama. 

2.8.1 PPC 

Reklama za proklik je jednou z nej¼ļinnŊjġ²ch forem online marketingu. Jedn§ se o 

zpoplatnŊnou sluģbu poskytovanou vyhled§vaļi. PPC reklama si klade za c²l pŚiv®st 

n§vġtŊvn²ka (potenci§ln²ho z§kazn²ka) z vyhled§vaļe (Google, Seznam.cz) na 

inzerovanou str§nku. D²ky tomuto typu reklamy se web dostane na prvn² stranu 

vĨsledkŢ vyhled§vaļe, aniģ by splŔoval veġker§ krit®ria zm²nŊn§ v kapitole SEO 2.7. 

                                                 
20

Pay Per Click ï platba za klik 
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Obr§zek 17. Zobrazen² PPC reklamy na dotaz: seo v SERP Google.cz, zdroj: vlastn² 

Google nab²z² tuto sluģbu prostŚednictv²m sv®ho n§stroje AdWords, obdobnŊ pak 

Seznam.cz disponuje sluģbou Sklik. V tŊchto n§stroj²ch mus² uģivatel spr§vnŊ definovat 

kl²ļov§ slova, c²lov® publikum, region c²len² reklamy a formu placen². V praxi to 

znamen§ vloģit na ¼ļet zm²nŊnĨch sluģeb kredit, kterĨ je ļerp§n pŚi kaģd®m prokliku 

reklamy (CPC
21

). Cenu za proklik lze opŊt nastavit, stejnŊ tak jako denn² rozpoļet, kterĨ 

uģivatel nechce pŚekroļit. Pokud tedy uģivatel nastav² denn² rozpoļet na 100Kļ a cenu 

za proklik niģġ² neģ 20Kļ, reklama se bude ve vyhled§vaļi zobrazovat do doby, neģ 5 

n§vġtŊvn²ku realizuje proklik. 

Oba zm²nŊn® n§stroje obsahuj² i mechanizmy proti z§mŊrn®mu zneuģit² reklamy, kdy je 

moģn® u kaģd® kampanŊ nastavit, kolikr§t mŢģe jeden n§vġtŊvn²k kliknout na reklamu 

za ļasovĨ ¼sek. Vġe je tŚeba Ś§dnŊ nastavit. Existuje mnoho spoleļnost², kter® se spr§-

                                                 
21

Cost Per Click ï cena za proklik 



2 Teoretick§ ļ§st  

44 

 

vou PPC kampan² zabĨvaj². Z§roveŔ je dostupn® velk® mnoģstv² uļebn²ho materi§lu 

pŚ²mo od spoleļnost² Google a Seznam. 

V porovn§n² s cenou za inzerci v m®di²ch - r§dio, tisk nebo TV - se jedn§ o vĨraznŊ 

levnŊjġ² reklamu dostupnou i menġ²m spoleļnostem. V porovn§n² s SEO m§ PPC re-

klama okamģitĨ efekt a doba trv§n² je pŚ²mo ¼mŊrn§ nastaven® cenŊ za proklik. Tyto 

dvŊ metody internetov®ho marketingu se vz§jemnŊ nevyluļuj². Dokonce naopak spr§v-

nĨm pouģ²v§n²m PPC a SEO lze zvĨġit celkovou ¼spŊġnost ve vyhled§vaļ²ch a tak® 

zkr§tit ļas potŚebnĨ pro SEO [40]. 

2.9 Z§vŊr teoretick® ļ§sti 

Teoretick§ ļ§st pr§ce mŊla za ¼kol uv®st ļten§Śe do svŊta internetovĨch technologi² a 

vysvŊtlit z§kladn² pojmy v t®to oblasti. VysvŊtlit pojem redakļn² syst®m, zpŢsoby jeho 

vyuģit² a tŚi svŊtovŊ nejrozġ²ŚenŊjġ² z§stupce. D§le se vŊnovala webdesignu, toku ļten², 

optimalizaci pro vyhled§vaļe a internetov® reklamŊ.  

Dalġ² praktick§ ļ§st bude podloģena pŚedevġ²m znalost² redakļn²ch syst®mŢ a moder-

n²mi trendy ve webdesignu. Tyto techniky a doporuļen² budu aplikovat pŚi modernizaci 

st§vaj²c² webov® prezentace konkr®tn²ho z§kazn²ka, kter®ho detailnŊ pŚedstav²m 

v n§sleduj²c² kapitole. 
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3 ObecnĨ popis z§kazn²ka 
DŚ²ve neģ zaļnu Śeġit praktickou ļ§st, kr§tce pŚedstav²m svou pŚedchoz² spolupr§ci 

se Servis IT. V t®to kapitole pŚibliģuji firemn² prostŚed², do kter®ho je m§ pr§ce 

zasazena. V r§mci problematiky pŚedstav²m dvŊ spoleļnosti. PŚ§n²m z§stupce zadavate-

le (d§le pouze zadavatele) bylo zachov§n² anonymity obou spoleļnost², proto uv§d²m 

n§zvy fiktivn². Prvn² spoleļnost uv§d²m pod n§zvem Servis IT. Druh® spoleļnosti Super 

IT je urļena tato pr§ce. ObŊ spoleļnosti jsou v sestersk®m vztahu.  

3.1 PŚedchoz² spolupr§ce se Servis IT 

Spoleļnost Servis IT pŢsob² na trhu jako autorizovanĨ servis a prodejce vĨpoļetn² 

techniky. Mezi jej² dalġ² sluģby patŚ² outsourcing tiskovĨch Śeġen² a audit zaŚ²zen². 

C²lem pŚedchoz² pr§ce pro Servis IT byla analĨza webovĨch str§nek a informaļn²ho 

syst®mu z pohledu z§kazn²ka. Hlavn²m ¼kolem bylo navrhnout moģn® optimalizace 

v r§mci internetov® prezentace a firemn²ho informaļn²ho syst®mu. Na projektu jsem 

spolupracoval s dalġ²mi dvŊma studenty. Na konci pr§ce byl firmŊ Servis IT pŚed§n 

bal²ļek doporuļen², kter§ mŊla zlepġit firemn² web a navigaci v informaļn²m syst®mu. 

PŚedchoz² spolupr§ci uv§d²m z§mŊrnŊ ze dvou dŢvodŢ. Spoleļnost Servis IT v prŢbŊhu 

dvou let skuteļnŊ provedla mnoh® z navrģenĨch zlepġen² a ta se osvŊdļila. To byla pro 

ĻVUT ï FEL a pŚedevġ²m pak pro CZM
22

 v ļele s panem Ing. Pavlem N§plavou, kterĨ 

pŢvodn² projekt vedl, velmi dobr§ vizitka.  

V r§mci webovĨch str§nek narazila spoleļnost Servis IT na pomyslnĨ technologickĨ 

strop, kterĨ pŢvodn² webov§ platforma nab²zela. I to vedlo k pŚechodu na jinĨ syst®m, 

kde bylo moģn® navrhovan§ doporuļen² plnŊ realizovat. Z tohoto dŢvodu byla pro mne 

dalġ² nab²dka spolupr§ce, uģ se sesterskou spoleļnost² Super IT, v²tanou pŚ²leģitost².  

DruhĨm dŢvodem je pak zn§m® prostŚed², ve kter®m jsem byl dobŚe uveden, a nav§zal 

jsem svou spolupr§ci opŊt se stejnĨm zadavatelem, kterĨ s n§mi spolupracoval i na 

pŚedchoz²m projektu pro Servis IT. 

                                                 
22

 Centrum Znalostn²ho Managementu ï samostatn® pracoviġtŊ v r§mci dŊkan§tu FEL - ĻVUT 
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3.2 Spoleļnost Super IT 

Spoleļnost Super IT se soustŚeŅuje pŚedevġ²m na rozs§hl® firemn² projekty z oblasti 

komunikac², veŚejn® spr§vy ale i priv§tn²ho sektoru. PŚedmŊtem ļinnosti je komplexn² 

Śeġen² informaļn²ch a komunikaļn²ch syst®mŢ. To zahrnuje prodej, pron§jem a servis 

vĨpoļetn² techniky. Spoleļnost m§ poboļky v krajskĨch mŊstech a tedy pŢsob² na 

cel®m ¼zem² Ļesk® republiky a tak® na Slovensku. 

3.3 Spolupr§ce se z§kazn²kem 

Oļek§v§n² z§kazn²ka byla podrobnŊ specifikov§na na nŊkolika setk§n²ch. Đvodn² se-

tk§n², na kter®m projekt zaļal, probŊhlo v ¼noru 2014. Hlavn²m poģadavkem spoleļnos-

ti Super IT bylo navrhnout moģnosti, jak vylepġit nebo modernizovat st§vaj²c² web tak, 

aby si udrģel krok s konkurenc². Spoleļnost se prim§rnŊ nesoustŚed² na z²sk§v§n² no-

vĨch z§kazn²kŢ, ale na udrģen² st§vaj²c²ch. 

V r§mci druh®ho setk§n² byly konzultov§ny n§sleduj²c² moģnosti: novĨ web, moderni-

zace souļasn®ho, pŚechod na zat²m nezn§mĨ redakļn² syst®m. V ¼vahu pŚipadaly sys-

t®my WordPress, Joomla a Drupal. 

Na tŚet²m jedn§n² se zadavatel jednoznaļnŊ vyslovil pro variantu nasazen² souļasn®ho 

webu na redakļn² syst®m WordPress. Toto rozhodnut² bylo podloģeno mĨm doporuļe-

n²m pro jeden ze syst®mu WordPress nebo Joomla, kter® podrobnŊ popisuji v kapitole 

4.3.1, a zkuġenostmi spr§vce souļasn®ho webu. Od tohoto jedn§n² prob²hala komunika-

ce se zadavatelem vĨhradnŊ elektronickou poġtou a telefonicky. 

Dalġ²m bodem byl vĨbŊr vhodn® ġablony pro novŊ vznikaj²c² web. Bylo tŚeba nal®zt 

elegantn² modern² ġablonu, kter§ v sobŊ kombinuje co nejv²ce prvkŢ modern²ho webde-

signu 2.4.2, a z§roveŔ obstoj² i v porovn§n² s konkurenļn²mi weby. Zadavatel ode mŊ 

obdrģel nŊkolik vhodnĨch ġablon pro budouc² web. ZpŊt pro grafick® zpracov§n² jsem 

obdrģel dvŊ nejvhodnŊjġ². 

N§slednŊ jsem vytvoŚil dva grafick® n§vrhy podoby budouc²ho webu dle poģadavkŢ 

Super IT. Ty jsem zaslal k posouzen² ġirġ²mu veden² spoleļnosti. D§le jsem odeslal ce-

lou pr§ci spoleļnŊ s pŚ²lohami veden² Super IT a t²m byla spolupr§ce ukonļena. 
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3.4 C²le pr§ce 

Tato pr§ce m§ slouģit jako bal²ļek podloģenĨch doporuļen², kter® maj² spoleļnosti Su-

per IT pomoci s rozhodov§n²m o modernizaci webu. Pr§ce nem§ za ¼kol toto Śeġen² 

implementovat. 

Konkr®tn² vĨstupy: 

ǒ analĨza webŢ konkurenļn²ch spoleļnost² 

ǒ pŚedstaven² moģnĨch variant modernizace 

ǒ ļasov§ n§roļnost moģnĨch variant modernizace 

ǒ ekonomick® vyhodnocen² moģnĨch variant modernizace 

ǒ n§vrh grafick®ho uspoŚ§d§n² konkr®tn² varianty 

ǒ grafick§ uk§zka budouc²ho webu 
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4 Praktick§ ļ§st 
V t®to ļ§sti vych§z²m z druh® a tŚet² kapitoly a podkl§d§m jimi praktickou ļ§st pr§ce, 

kter§ m§ za ¼kol analyzovat st§vaj²c² web spoleļnosti Super IT a navrhnout moģnosti 

jeho modernizace. Poģadavky z§kazn²ka jsem definoval v pŚedchoz² kapitole ļ²slo 3.  

Nejprve pŚedstavuji aktu§ln² webovou prezentaci spoleļnosti Super IT. Ukazuji jej² 

siln® a slab® str§nky. D§le se vŊnuji moģnostem modernizace st§vaj²c²ho webu a 

analyzuji firemn² prezentace nejvŊtġ²ch konkurentŢ Super IT. Na z§kladŊ analĨzy 

konkurence a poģadavkŢ z§kazn²ka navrhuji nŊkolik moģnost², kudy se modernizace 

webu mŢģe ub²rat. Z§vŊrem praktick® ļ§sti pr§ce je pŚedstaven² dvou grafickĨm n§vrhŢ 

budouc²ho webu, finanļn² kalkulace uvaģovanĨch Śeġen² a jejich ļasov§ n§roļnost. 

4.1 Rozbor aktu§ln²ho stavu firemn² webov® 

prezentace 

V t®to ļ§sti pŚedstavuji souļasnou webovou prezentaci spoleļnosti Super IT spoleļnŊ 

s klady a z§pory. D§le ukazuji nejvŊtġ² konkurenty, kterĨm se chce Super IT svou pre-

zentac² vyrovnat. 

4.1.1 Aktu§ln² stav 

SouļasnĨ firemn² web vytvoŚila pro sv® potŚeby spoleļnost Super IT v roce 2007. Web 

je realizov§n prostŚednictv²m vlastn²ho redakļn²ho syst®mu. Spr§vu a ¼drģbu webu si 

spoleļnost zajiġŠuje sama svĨmi zdroji. 
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Obr§zek 18. Aktu§ln² stav firemn² prezentace, zdroj: vlastn² 

Obr§zek ļ²slo 18 ukazuje aktu§ln² firemn² prezentaci spoleļnosti Super IT. Đvodn² 

str§nka nab²z² velk® mnoģstv² informac² a moģnost² kam se ļten§Ś mŢģe vydat. PŢsob² 

hutnĨm dojmem a velk® mnoģstv² informac² mŢģe ļten§Śe m§st. Navigace na ¼vodn² 

stranŊ je komplikovan§ a uģivateli bude trvat, neģ projde vġechny moģnosti. U netrpŊli-

vĨch n§vġtŊvn²kŢ to mŢģe v®st k okamģit®mu opuġtŊn² webu.  

SouļasnĨ design str§nek pŢsob² tabulkovĨm dojmem, sleduje uspoŚ§d§n² dle F-pattern 

2.5 a nen² optimalizov§n pro mobiln² zaŚ²zen². 

VĨhody 

ǒ velk® mnoģstv² origin§ln²ch textŢ 

ǒ 5 jazykovĨch mutac² 

ǒ e-shop optimalizovanĨ pro mobiln² zaŚ²zen² 
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NevĨhody 

ǒ chyb² responzivn² design 

ǒ nemodern² tabulkovĨ design 

ǒ sloģit§ navigace 

ǒ f§dn² aģ zastaralĨ vzhled 

Souļ§st² webovĨch str§nek je tak® e-shop. Jeho pŚ²tomnost nen² na str§nce pŚ²liġ patrn§. 

E-shop je dod§n na m²ru extern² firmou Elinkx a bude zachov§n ve stejn® podobŊ i 

v nov® firemn² prezentaci, proto je z modernizace webu zcela vynech§n. 

4.1.2 Konkurence 

Poģadavkem Super IT je pŚibl²ģit se webovou prezentac² svĨm nejvŊtġ²m konkurentŢm, 

kterĨmi jsou spoleļnost HP, Dell, Autocont a S&T
23

. 

 

Obr§zek 19. Đvodn² str§nka spoleļnosti HP, pŚevzato z [41] 
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http://www8.hp.com/cz, http://www.dell.cz, http://www.autocont.cz, http://www.sntcz.cz 

http://www8.hp.com/cz/
http://www.dell.cz/
http://www.autocont.cz/
http://www.sntcz.cz/
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Obr§zek ļ. 19 ukazuje ¼vodn² stranu spoleļnosti HP, kter§ pŚedstavuje pro Super IT 

nejvŊtġ² konkurenci.  

Design HP je velmi jednoduchĨ a pŚehlednĨ (Zjednoduġov§n² grafiky 2.4.2). Str§nka 

pouģ²v§ nen§siln® barvy. Modr§ pro horn² menu, d§le b²lĨ podklad pro stŚedn² ļ§st a 

z§pat² je vybarveno svŊtle ġedou. Str§nkou n§vġtŊvn²ka prov§z² Z-pattern, jehoģ cesta 

zaļ²n§ logem spoleļnosti HP a vĨbŊrem ze tŚ² moģnost²: Pro dom§cnosti, Pro firmu, 

Podpora. D§le pokraļuje na vyhled§vac² pole v prav®m horn²m rohu a pŚes sdŊlen²: 

ĂPŚedstavujeme HP Pavilion x360,ñ a mŊn²c² se obr§zek vĨpoļetn² techniky vede dolŢ 

na z§pat² s rozs§hlou navigac². Toto prim§rn² rozloģen² je doplnŊno o produktov® menu 

v lev® ļ§sti str§nky. Lze Ś²ci, ģe vzor Z je u spoleļnosti HP kombinov§n se vzorem F, 

avġak ten celkov® rozloģen² pouze doplŔuje. 

 

Obr§zek 20. Đvodn² str§nka spoleļnosti HP mobiln² verze, pŚevzato z [41] 

Obr§zek ļ. 20 zobrazuje optimalizovanou verzi str§nek pro rŢzn§ mobiln² zaŚ²zen², 

v tomto konkr®tn²m pŚ²padŊ pro smartphone o velikosti displeje 4,7 palce. Vlastnost² 

responzivn²ho designu 2.4.2 je pr§vŊ pŚizpŢsobitelnost webov® str§nky rŢznŊ velkĨm 

displejŢm rŢznĨch zaŚ²zen². 

Hlavn²m ¼kolem optimalizovan® str§nky pro mobiln² zaŚ²zen² je zachov§n² stejn® 

funkļnosti webu jakou m§ n§vġtŊvn²k na bŊģn®m PC. Mobiln² zaŚ²zen² maj² omezenou 

velikost displeje, proto je tŚeba n§vġtŊvn²kovi pŚedloģit ty nejdŢleģitŊjġ² informace. 

Str§nka je tak velmi ļasto koncipov§na jako jedno velk® menu. 
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Obr§zek 21. Đvodn² str§nka spoleļnosti Dell, pŚevzato z [42] 

Obr§zek ļ. 21 ukazuje ¼vodn² stranu spoleļnosti Dell. Ta se n§padnŊ podob§ pŚedcho-

z²mu webu spoleļnosti HP. Cel§ str§nka je ladŊna do modro-b²l®. OpŊt je zde jasnŊ pa-

trn® pouģit² Z-pattern, kterĨ stejnŊ jako u spoleļnosti HP zaļ²n§ logem spoleļnosti Dell 

a volbou ze tŚ² moģnost²: Pro dom§cnost, Pro pr§ci, Technick§ podpora. N§sleduje vy-

hled§vac² pole v prav®m horn²m rohu a pomysln® p²smeno Z pokraļuje stŚedem str§nky 

skrze mŊn²c² se obr§zek se sdŊlen²m: ĂPŚesvŊdļte svŊt d²ky pracovn² stanici Dell Preci-

sion.ñ V doln² ļ§sti pak nalezneme z§pat² s rozġ²Śenou navigac² a volbou jazykovĨch 

mutac². 
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Obr§zek 22. Đvodn² str§nka spoleļnosti Autocont, pŚevzato z [43] 

Na obr§zku ļ. 22 je zachycena ¼vodn² strana spoleļnosti Autocont. Oproti pŚedchoz²m 

webŢm HP a Dell je zde patrnĨ jasnĨ rozd²l. Autocont vol² vĨraznou ļervenou barvu 

v kombinaci s odst²ny ġedi. Ļerven§ barva textŢ zde dobŚe lad² s logem spoleļnosti. 

Prvky na str§nce jsou uspoŚ§d§ny dle Z-pattern. Zaļ²n§ v lev®m horn²m rohu logem 

spoleļnosti Autocont a pokraļuje pŚes horn² menu s nab²dkou produktŢ. Ve stŚedn² ļ§sti 

je mŊn²c² se obr§zek s rŢznĨmi obchodn²mi sdŊlen²mi. Pod obr§zkem je nab²dka pŊti 

produktŢ. Z§pat² str§nky obsahuje dalġ² informace o spoleļnosti vļetnŊ kontaktu, vy-

hled§vac²ho pole, jazykovĨch mutac² a odkazŢ na soci§ln² s²tŊ. 
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Obr§zek 23. Đvodn² str§nka spoleļnosti S&T, pŚevzato z [44] 

Obr§zek ļ. 23 zobrazuje ¼vodn² stranu spoleļnosti S&T. Str§nka obsahuje vŊtġ² barev-

nou ġk§lu, coģ mŢģe pŢsobit ruġivĨm dojmem. Oproti pŚedchoz²m webŢm je ¼vodn² 

strana S&T vĨraznŊ delġ². Prvky na str§nce jsou opŊt uspoŚ§d§ny dle Z-pattern. Ten je 

na str§nce zdvojen. Zaļ²n§ logem spoleļnosti a pokraļuje pŚes horn² menu doprava 

k poloģce Kontakty a vyhled§vac² pole. Pro stŚedn² ļ§st typickĨ mŊn²c² se obr§zek 

s obchodn²m sdŊlen²m a pomysln® p²smeno Z konļ² a znovu zaļ²n§ poloģkou s&t 

News, pokraļuje na s&t On-line sluģby a skrze s&t Kontakty vede na z§pat² str§nky. I 

t²mto zpŢsobem lze pouģ²t Z-pattern, pokud potŚebujeme na str§nce um²stit vŊtġ² mnoģ-

stv² informac². 














































