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Abstrakt 

Pr§ce se zabĨv§ problematikou optimalizace a aktualizace firemn²ch webovĨch str§nek. 

Ty jsou zdrojem informac² pro vŊtġinu z§kazn²kŢ i zamŊstnancŢ. Teoretick§ ļ§st se 

zabĨv§ histori² internetu a jeho vĨvojem do souļasn® podoby. Dalġ² ļ§st je vŊnov§na 

webdesignu, problematice SEO, internetov® reklamŊ, nab²dce redakļn²ch syst®mŢ a 

jejich pouģitelnosti v re§ln®m firemn²m prostŚed². V praktick® ļ§sti je provedena 

analĨza skuteļn®ho firemn²ho webu re§ln®ho z§kazn²ka a k dosaģen² poģadovan® mo-

dernizace internetovĨch str§nek jsou vyuģity znalosti uveden® v teoretick® ļ§sti pr§ce. 

Kl²ļov§ slova 

Redakļn² syst®my, firemn² webov§ prezentace, webdesign, SEO. 
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Abstract 

The thesis deals with problems of an optimization and updates of corporate websites. 

These are sources of information for most of customers as well as employees. The theo-

retical part describes a history of the internet and its development until its most recent 

form. The next part is dedicated to web design, the SEO issues, advertisement on the 

internet, and to the evaluation of content management systems and their applicability in 

the real corporate environment. In the practical part there is an analysis of a real corpo-

rate website carried out. The findings from the theoretical part were used in the practical 

one to achieve the modernization demanded. 

Keywords 

Content management systems, corporate web pages, web design, SEO. 
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1 Đvod 
 Tato pr§ce vznikla za ¼ļelem modernizace firemn² webov® prezentace re§ln®ho 

z§kazn²ka. V pr§ci uv§d²m fiktivn² n§zev firmy Super IT, jelikoģ si spoleļnost pŚeje 

zŢstat v anonymitŊ. StejnŊ jako mnoz² jin² i Super IT si uvŊdomuje dneġn² vĨznam sv® 

firemn² internetov® prezentace. VŊtġina potenci§ln²ch z§kazn²kŢ si udŊl§ prvn² dojem o 

firmŊ, o jej²ch sluģb§ch ļi nab²zenĨch produktech pr§vŊ na internetu.  

C²lem t®to bakal§Śsk® pr§ce je pŚedloģit spoleļnosti Super IT komplexn² podklady a 

doporuļen², na z§kladŊ kterĨch se m§ rozhodnout pro optimalizaci st§vaj²c² webov® 

prezentace. Z§roveŔ m§ tato pr§ce slouģit i jako vod²tko, jak pŚi takov® aktualizaci 

postupovat. Tato pr§ce nem§ za ¼kol implementovat navrģen® Śeġen². Đkolem je toto 

Śeġen² vytvoŚit a odŢvodnit. 

Pr§ce je rozdŊlena do ļtyŚ ļ§st². Prvn² ¼vod, druh§ je teoretick§ ļ§st, tŚet² ļ§st popisuje 

poģadavky z§kazn²ka a Śeġenou problematiku a ļtvrt§ praktick§ ļ§st ukazuje na kon-

kr®tn²m zad§n² kombinaci obou pŚedchoz²ch kapitol. 

Teoretick§ ļ§st pr§ce se zabĨv§ internetovĨmi technologiemi, redakļn²mi syst®my, we-

bovĨm designem, optimalizac² pro vyhled§vaļe a internetovou reklamou. Kl²ļovĨm 

zdrojem informac² pro tuto ļ§st byl internet. Avġak podklady jsou ļerp§ny jak 

z mnohĨch elektronickĨch ļl§nkŢ, tak i z knih. 

TŚet² ļ§st pr§ce je vŊnov§na firemn²mu prostŚed², definov§n² poģadavkŢ a spolupr§ci se 

spoleļnost² Super IT. Tak® jsou zde definov§ny vĨstupy pr§ce. 

Posledn² ļtvrt§ praktick§ ļ§st kombinuje teoretick® znalosti s poģadavky z§kazn²ka. 

V t®to ļ§sti je navrģen postup modernizace. Souļ§st² pr§ce jsou grafick® n§vrhy vzhledu 

nov® webov® prezentace, pŚedpokl§dan® finanļn² a ļasov® n§klady na rŢzn® varianty 

Śeġen² a z§vŊreļn® vyhodnocen². 
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2 Teoretick§ ļ§st 
V t®to ļ§sti se zmiŔuji obecnŊ o vzniku internetu a jeho vĨvoji tak, jak jej zn§me 

v dneġn² podobŊ. S t²m ¼zce souvis² komunikaļn² protokoly, standardy a programovac² 

jazyky tvoŚ²c² tuto rozs§hlou s²Š. D§le ukazuji historick® i souļasn® trendy webdesignu. 

VysvŊtluji pojem redakļn² syst®m, jeho nejzn§mŊjġ² webov® z§stupce a jejich srovn§n². 

Z§vŊr je vŊnov§n SEO problematice a internetov® reklamŊ. 

2.1 VĨvoj internetu 

Internet tak, jak jej zn§me v dneġn² podobŊ, musel od sv®ho poļ§tku uj²t dlouhou cestu. 

Za zrodem mocn®ho m®dia stoj² americk§ snaha dohonit a pŚekonat sovŊtskĨ 

technologickĨ rozmach bŊhem studen® v§lky v 60. letech 20. stolet², kdy USA zprvu za 

SovŊtskĨm svazem zaost§valy. 

Myġlenka SpojenĨch st§tŢ byla jednoduch§. Snaha pŚekonat SovŊtskĨ svaz spoļ²vala 

v propojen² rŢznĨch univerzitn²ch pracoviġŠ, vĨzkumnĨch laboratoŚ² a tak® vojenskĨch 

center. To bylo na zaļ§tku velmi obt²ģn®, protoģe spojen² poļ²taļ - poļ²taļ existovalo 

pouze pomoc² telefonn² linky. TakovĨ syst®m je pro vytvoŚen² rozs§hl® s²tŊ s v²ce 

poļ²taļi zcela nevhodnĨ. Dalġ²m probl®mem telefonn² s²tŊ je jej² centr§ln² Ś²zen² pomoc² 

¼stŚeden. PŚi vĨpadku jedin® z ¼stŚeden by vġechny stanice, kter® tato ¼stŚedna 

obsluhuje, byly nedostupn®. Tyto dva probl®my bylo tŚeba vyŚeġit. C²lem bylo 

navrhnout novou technologii pro s²Š, kter§ dok§ģe spojit v²ce rŢznĨch poļ²taļŢ a bude 

decentralizovan§. 

Vytyļen®ho c²le se podaŚ² dos§hnout v roce 1968, kdy je v r§mci projektu ARPANET 

navrģena prvn² poļ²taļov§ s²Š, kter§ pracuje s pakety, je Ś²zena smŊrovaļi a pŚep²naļi a 

lze ji povaģovat za pŚedchŢdce dneġn²ho internetu. O rok pozdŊji jsou prostŚednictv²m 

t®to s²tŊ spojeny tŚi americk® univerzity a jedno vĨzkumn® stŚedisko (University of Cal-

ifornia Los Angeles, University of California Santa Barbara, University of Utah, Stan-

ford Research Institute). Od tohoto okamģiku se ARPANET velmi rychle rozrŢst§, coģ 

vyvol§v§ potŚebu definovat protokoly a standardy, podle kterĨch se bude datovĨ provoz 

na cel® s²ti Ś²dit. Bob Kahn a Vint Cerf zav§dŊj² z§sadn² protokoly TCP (1973) a IP 

(1977), jejichģ funkcionalita je vyuģ²v§na dodnes, a tito p§nov® jsou pr§vem 
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povaģov§ni za zakladatele internetu. Zm²nŊn® protokoly umoģnily propojit rŢzn® 

lok§ln² s²tŊ, kter® vznikly po cel®m svŊtŊ (havajskĨ ALOHANET, francouzskĨ 

CYCLADES a MINITEL). Tyto s²tŊ se zpoļ§tku nabalovaly na americkĨ ARPANET, 

kterĨ ļ²m d§l v²ce slouģil sp²ġe jako p§teŚn² s²Š. Roku 1986 vznikl NSFNET a pŚebral 

¼lohu ARPANETu. ARPANET se vr§til ke sv®mu pŢvodn²mu vojensk®mu ¼ļelu a 

v roce 1991 zanik§ ¼plnŊ. Internet, jak jej zn§me dnes, znamen§ mnoho mezin§rodn²ch 

s²t² spoleļnŊ propojenĨch podle standardŢ TCP a IP a ony jednotliv® s²tŊ jsou pak jeho 

ļ§stmi. V r§mci internetu existuj² sluģby jako E-mail, WWW, FTP, HTTP a jin®, kter® 

toto pŢvodnŊ vojensko-akademick® m®dium otevŚely pro veŚejnĨ sektor. O tŊch 

nejdŢleģitŊjġ²ch sluģb§ch se zmiŔuje kapitola 2.2 [1][2]. 

 

Obr§zek 1. Mapa ARPANETu v jeho poļ§tku roku 1969, pŚevzato z [3] 

Internet na ¼zem² Ļeskoslovenska 

Ļeskoslovensko bylo poprv® pŚipojeno k internetu 13. 2. 1992 pr§vŊ na naġ² ġkole, 

tehdy v OVC ĻVUT v Praze. Nejprve vznikl projekt FESNET, kterĨ se po rozdŊlen² 

Ļeskoslovenska k 1. 1. 1993 pŚejmenoval na CESNET. Tato s²Š postupnŊ propojila 

vŊtġinu vysokĨch ġkol na naġem ¼zem² [4]. 
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2.2 Jazyk internetu 

Vznik s²tŊ internet je pops§n v kapitole 2.1. Nyn² se pŚedstav² sluģby, kter® tato s²Š 

postupnŊ svĨm uģivatelŢm nab²zela. Na obr§zku ļ²slo 2 jsou na ļasov® ose zn§zornŊny 

nŊkter® dŢleģit® miln²ky, o kterĨch se d§le teoretick§ ļ§st zmiŔuje. 

 

Obr§zek 2. Ļasov§ osa zachycuj²c² historick® miln²ky internetu, zdroj: vlastn² 

1969 ï TELNET  

Jedn§ se o vzd§len® pŚipojen² ke stanici, kter§ je oznaļena jako TELNET server. 

K serveru se uģivatel pŚihlaġuje pomoc² jm®na a hesla ze zaŚ²zen², kter® je oznaļeno 

jako TELNET klient. Tato sluģba umoģnila vzd§lenou konfiguraci serveru nebo pr§ci 

na s§lov®m poļ²taļi [5]. 

1972 ï E-mail 

Jedna ze z§sadn²ch sluģeb, kter§ znaļnŊ pŚispŊla ke komercionalizaci internetu. N§zev 

ukrĨv§ zkratku electronic mail. 

1973 ï FTP 

File Transfer Protocol je sluģba zajiġŠuj²c² pŚenos souborŢ. Vyuģ²v§na je dodnes 

napŚ²klad pro spr§vu internetov®ho obsahu uloģen®ho na webov®m serveru. 

1989 ï WWW, HTTP, HTML  

Ve ġvĨcarsk®m vŊdeck®m institutu CERN britskĨ vŊdeckĨ pracovn²k Berners-Lee 

navrhnul syst®m pro sd²len² prac² svĨch kolegŢ. Jmenoval se ENQUIRE a byl 

v provozu jiģ v roce 1980. Slouģil vġak vĨhradnŊ pro potŚeby CERNu. V roce 1989 

Berners-Lee pŚedloģil svĨm nadŚ²zenĨm mnohem propracovanŊjġ² verzi tohoto syst®mu 
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pod jm®nem WWW, kterĨ m§ slouģit i vnŊ vŊdeck®ho pracoviġtŊ. Na konci roku 1990 

pŚedstavil web, kterĨ uģ byl velmi podobnĨ dneġn²mu. SouļasnŊ musel vytvoŚit HTTP, 

jazyk HTML a webovĨ server. Jak je z pŚedchoz² vŊty patrn®, sluģba WWW a jazyk 

HTML spolu ¼zce souvisej² a dodnes je jejich vĨvoj vz§jemnŊ prov§zanĨ [6]. V roce 

1994 Berners-Lee zaloģil World Wide Web Consortium (W3C), kter® mimo jin® urļuje 

standardy jazyka HTML a dodnes dohl²ģ² na vĨvoj webu [7]. 

1994 ï PHP 

PHP je skriptovac² jazyk pro tvorbu dynamick®ho internetov®ho obsahu (poļ²tadlo 

pŚ²stupŢ, diskusn² f·rum, e-shop), kterĨ pracuje na stranŊ serveru. Existuj² i dalġ² pro-

gramovac² jazyky jako napŚ.: Python, Perl, C, Java a mnoh® dalġ². Pr§ce se zabĨv§ tŚemi 

nejrozġ²ŚenŊjġ²mi redakļn²mi syst®my 2.6.2. Ty jsou realizov§ny pr§vŊ jazykem PHP. 

PHP je napsanĨ v programovac²m jazyku C. Od sv®ho vzniku do souļasnosti je d²ky 

sv® obl²benosti st§le zdokonalov§n. Snadno komunikuje s datab§zemi MySQL, 

spolupracuje s webovĨm serverem APACHE, je podporov§n vŊtġinou poskytovatelŢ 

webhostingovĨch sluģeb a je multiplatformn² [8]. 

1990-1994 ï InternetovĨ vyhled§vaļ 

InternetovĨ vyhled§vaļ je sluģba, kter§ v s²ti Internet vyhled§v§ str§nky nejl®pe odpo-

v²daj²c² dotazu uģivatele. Nejzn§mŊjġ²m svŊtovĨm vyhled§vaļem je Google. Existuje 

mnoho dalġ²ch Yahoo, Bing, Astalavista, MSN, ale Google je vġechny zastiŔuje. Za 

prvn² fulltextovĨ vyhled§vaļ funguj²c² na podobn®m principu jako dneġn² Google lze 

povaģovat WebCrawler. Vznikl v roce 1994 a proch§zel jak hlaviļku str§nky, tak i celĨ 

obsah. Odtud oznaļen² ĂfulltextovĨñ [9]. 

1994 ï SEO
1
 

DoslovnĨ pŚeklad zn² optimalizace pro vyhled§vaļe. MŢģeme tuto zkratku tak® ch§pat 

jako optimalizaci nalezitelnosti na internetu [10]. Jej² vznik je ¼zce spjat pr§vŊ s vĨġe 

zm²nŊnĨmi internetovĨmi vyhled§vaļi. S n§stupem WebCrawleru se objevily prvn² 

snahy o ovlivnŊn² pozice ve vĨsledc²ch vyhled§v§n². V tomto obdob² staļilo, aby vy-

                                                 

1
Z anglick® zkratky Search Engine Optimization 
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hled§van§ str§nka disponovala velkĨm poļtem kl²ļovĨch slov. SEO se pro rŢzn® vyhle-

d§vaļe liġilo. Od sv®ho vzniku se tato technika velmi zdokonalila a dnes se zabĨv§me 

pŚedevġ²m optimalizac² pro Google ļ² Seznam (v Ļesk® republice). PodrobnŊji se touto 

problematikou zabĨv§ kapitola 2.7. 

2.3 Firemn² internetov® str§nky 

Pro kaģdou ¼spŊġnou spoleļnost je dnes nezbytn® vlastnit a provozovat firemn² 

webovou prezentaci. Agentura Najisto uv§d² [11], ģe 90% lid² pŚi hled§n² informac² o 

sluģb§ch ļi firm§ch vyuģije internetovĨch vyhled§vaļŢ jako je Google.cz nebo v Ļesk® 

republice st§le obl²benĨ Seznam.cz. AutoŚi webovĨch prezentac² by se mŊli tomuto fak-

tu vŊnovat. 

Od 1. 1. 2014 vstoupil v platnost z§kon o obchodn²ch korporac²ch, podle kter®ho mus² 

kaģd§ akciov§ spoleļnost provozovat internetov® str§nky. Na tŊch mus² bĨt uveden 

n§zev spoleļnosti, s²dlo, IĻO a ¼daj o z§pisu v obchodn²m rejstŚ²ku. Spoleļnost 

s ruļen²m omezenĨm internetov® str§nky vlastnit ze z§kona nemus². Pokud je ovġem 

provozuje, je povinna na nich uv®st vĨġe zm²nŊn® ¼daje stejnŊ, jako to plat² pro 

akciovou spoleļnost [12]. 

2.4 Webdesign 

Webdesign ch§peme jako ļinnost zabĨvaj²c² se n§vrhem webovĨch str§nek a aplikac². 

Skl§d§ se z n§vrhu struktury a vzhledu webovĨch str§nek. Pro strukturu a obsah pouģ²-

v§ pŚedevġ²m technologie (X)HTML a pro grafickou podobu CSS spoleļnŊ s obr§zky. 

Grafick§ podoba je ļasto doplŔov§na dalġ²mi technologiemi jako napŚ. JavaScript ļi 

Flash pro dosaģen² lepġ² interakce s uģivatelem. Je tŚeba dodat, ģe tato discipl²na pro-

ch§z² neust§lĨm vĨvojem. Urļit® jevy se vracej² zpŊt a kaģd§ doba m§ sv® typick® zna-

ky a ġpatn® i spr§vn® postupy [13]. 






























































































































