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I. IDENTIFIKACNi UDAJE

Nazev prace: Navrh online komunikacni kampané vybrané organizace
Jméno autora: S¢epanek Adam

Typ prace: bakalarska

Fakulta/ustav: Masaryk(v Ustav vyssich studii (MUVS)

Katedra/uastav: Institut manazerskych studii

Vedouci prace: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.

Pracovisté vedouciho prace: Institut manazerskych studii

Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primeérné narocné

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

Zadani prace je jasné vymezeno a odpovida urovni bakalarského studia. Student si zvolil teoreticky i prakticky zajimavé
téma s presahem do realného podnikatelského prostredi. Naro¢nost zadani hodnotim jako pfimérené.

Splnéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Prace napliiuje stanovené cile v plném rozsahu. Autor proved| situacni analyzu, definoval persony a vypracoval
komunikacni strategii v€etné konkrétnich navrh(i kampané. V zavéru jsou uvedena doporuceni pro implementaci. Zadani je
splnéno, misty dokonce rozsifeno o vizudlni ukdzky. Grafické navrhy vizuall uvedenych v préci jsou na velmi vysoké urovni.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své feseni pribézné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prace.

Student prokazal schopnost samostatné prace, aktivné pracoval s daty i odbornou literaturou a vhodné je propojoval s
praktickymi vystupy. Na konzultace chodil vidy fadné pripraven.

Odborna udroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Odborna droven prace je na pozadované urovni. Autor propojil teoretické koncepty digitdlniho marketingu a brandingu s
praktickou aplikaci na konkrétni znacku. Navrhova ¢ast je logicky vystavéna a opira se o adekvatni metodické postupy
(SWOT, STDP, persony, A/B testovani).

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné
Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpis obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Prace je po formalni a jazykové strance na dobré Urovni. Rozsah prace odpovida poZzadavkim na bakalafskou praci.

Vybér zdroju, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivani studijnich materidl( k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s cita¢nimi zvyklostmi a normami.

Autor vyuZil dostatecny pocet odbornych zdrojl, zejména z oblasti marketingu a digitalni komunikace. Citace jsou uvadény
v souladu s normou a nejsou patrna pochybeni v oblasti citacni etiky. Pozitivné hodnotim vyuziti jak ceské, tak zahranicni
literatury. Prace v systému Theses vykazuje jen 6,1% shody s podobnymi texty.
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Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupum, experimentdlni zruc¢nosti apod.
Hlavnim pfinosem je prakticka aplikace teoretickych poznatk( na konkrétni znacku.

I1l. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Prace Adama S¢epénka je po odborné i formalni strdnce na pozadované Grovni a splfiuje pozadavky kladené na
bakalarskou praci. Pfes drobné vyhrady hodnotim praci prakticky vyuzitelnou a doporucuiji ji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1/ Jak byste v praxi méfril efektivitu kampané a jaké KPI povaZujete za nejdlleZitéjsi pro maly podnik v cestovnim
ruchu?

2/ V éem vidite nejvétsi rizika implementace navrzené komunikacni strategie a jak by se jim dalo predejit?

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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