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VLIV MARKETINGU Vedouci prace: doc. RNDr. Bohumir

Abstrakt

Diplomova prace zkouma, jaky vliv maji marketingove
aktivity na deéti dle urcCiteho stupné vzdeélani. Cilem
prace je definovat, jak se v pribé&hu vzdélavani méni
vlivy ovliviujici déeti ve spotrebitelském chovani.
Zaroven se prace venuje i vzajemnemu porovnavani
vlivu. V teoretické Casti je popsana charakteristika
ditéte jako spotrebitele, vlivy plsobici na dité a
marketingova komunikace. V praktické Casti je
rozepsana organizace vyzkumu a samotny vyzkum.
Dotaznikové Setreni je testovano hypotézami a
jednotlive odpovedi popsany a analyzovany.

Stédron, CSc

NA D ETI A M LAD EZ Pracovisté: MUVS CVUT v Praze, Institut

ekonomickych studii

Bc. Tereza Toufarova

English summary

The diploma thesis examines the influence of
marketing activities on children in our opinion, the
level of education. The aim of the work is to define
how the influences influencing children in consumer
behavior and their mutual comparison change during
education. The theoretical part describes the
characteristics of the child as a consumer, the effects
on the child and marketing communication. In the
practical part, the organization of research and the
research itself is described. The questionnaire survey
IS tested by hypotheses and described and analyzed
by individual answers.

Odpovéd respondentu na otazku: "Vis, co je to
medialni gramotnost?"

10. Vis, co je to medialni gramotnost?

W 1. stupen

stupen

Stredni Skola

DilCim cilem prace je zjiSténi, zda jsou deti vzdelavani v medialni gramotnosti a
zda vedi, co to je. S vySSim vekem se u déti zvySuje vzdelanost, ohledné
medialni gramotnosti, ale stale neni tak vysoka, jak bych ocekavala a jak by
bylo dle mého potreba. Podotykam, ze deti na prvnim stupni nemaji prakticky
zadné znalosti. U stfedosSkolaku je to polovina. VétSina déti vnima reklamu
pouze jako prostredek, ktery ma za cil donutit zakaznika produkt koupit, ale

malo z nich vnima reklamu jinak.



