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Katedra/uastav: Ekonomickych studii

Vedouci prace: Doc. RNDr. Bohumir Stédron, CSc.

Pracovi$té vedouciho prace:  MUVS CVUT

Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;si

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

Zadani je naro¢né;jsi vzhledem k velkému mnoistvi vnéjsSich (ekologie) i vnitfnich (samo fiditelna auta)
faktora.

Splnéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Zadani bylo splnéno.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priibézné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Posluchacka byla aktivni a prokazala schopnost samostatné tvirci prace. Doporucuji vybrané ¢asti diplomové prace
publikovat v odborném tisku.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Diplomova prace ma odpovidajici odbornou troven.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné
Posudte sprdavnost pouZivani formdlnich zdpis( obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
V diplomové praci jsem nenasel zavazné formalni ani obsahové nedostatky a doporucuji DP k obhajobé.

Vybér zdrojti, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivdni studijnich materidl k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledk( a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace upiné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Vybér zdrojl je odpovidajici a korektni. Citace by mély byt konkrétnéjsi a podrobnéjsi. Napr. na str. 60 je uveden jen
obecny zdroj statista.com a mély by byt uvedena podrobné;jsi adresa.

Dalsi komentare a hodnoceni
Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledku, nebo k urovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdini zru¢nosti apod.
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Velmi peclivé vypracovana diplomova prace se vénuje aktualnim trendiim v elektronickém marketingu v
automobilovém primyslu a prognéze dalsiho vyvoje v tomto odvétvi za pomoci scénaii moZného vyvoje.
Nejprve se zaméiuje na soucasné trendy v elektronickém marketingu a analyzu tucinnosti jednotlivych
zpusobu marketingu. Déle pak na vyuziti novych technologii v automobilovém primyslu a zpisobu jejich
propagace. Zamérem prace je piredstavit specifické metody, pomoci kterych automobilky predstavuji
znafku zakaznikaum. Prace se zabyva i etapami, spojenymi s vyvojem marketingu na internetu a jejich
vlivem na soucasny marketing.

IIl. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Kreativné koncipovana diplomova prace se vénuje aktualnim trendtim v elektronickém marketingu v
automobilovém primyslu a progndze dal$iho vyvoje v tomto odvétvi za pomoci scénaii mozného vyvoje. Nejprve
se zamé&fuje na soucasné trendy v elektronickém marketingu a analyzu u¢innosti jednotlivych zplsobii marketingu.
Dale pak na vyuziti novych technologii v automobilovém primyslu a zpasobil jejich propagace. Zameérem prace je
ptedstavit specifické platformy, pomoci kterych automobilky predstavuji znacku lidem. Prace se zabyva i milniky
spojenymi s vyvojem marketingu na internetu a jejich dopady na soucasny marketing.

Doporucuji vybrané ¢asti diplomové prace publikovat v odborném tisku.

Otazka: PopiSte podrobnéji matematické metody, které byly aplikovany v prognoézach na strankach 60-65.

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Datum: 26.2.2021 Podpis:
Doc. RNDr. Bohumir Stédrori, CSc.

2/2



