Analyza marketingu vybranych

automobilovych firem

Marketing analysis of selected Automotive companies

Abstrakt

Prognoéza vyvoje

——@ Automobilovy primysl stejné jako i jind odvétvi musi reagovat na

—e

zmény, které se sebou pfindsi doba plnd technologii chytrych
telefond a internetu. Automobilky se snaZi oslovovat zékazniky
pomoci digitdlni Diplomové préce
aktudlnim trenddm v elektronickém marketingu v automobilovém

komunikace. se vénuje
primyslu a prognéze dalsiho vyvoje v tomto odvétvi za pomoci
srovndvaci analyzy. Nejprve se zaméfuje na souéasné trendy v
elektronickém marketingu jednotlivych
zpUsobd marketingu. Déle pak na vyuzZiti novych technologii v

a analyzu O&innosti
automobilovém primyslu a zpUsobU jejich propagace. Zdmérem
préce je predstavit kterych
automobilky pfedstavuiji znacku lidem. Préce se zabyvd i milniky

specifické platformy, pomoci
spojenymi s vyvojem marketingu na internetu a jejich dopady na
soucasny marketing. Cilem préce je uréeni klicovych subjektd, na
automobilky cili, popsdani
zanalyzovéni marketingové strategie a Uspésnost vybranych

které principu  komunikace a
komunikaénich kandld, ndvrhy opatieni a zhodnoceni stdvaijici

situace.

English summary

The diploma thesis deals with current trends in online marketing in
the automotive industry and the forecast of further development
in this sector. For prognosis was used the comparatiove analysis of
possible development. First, it focuses on current trends in
electronic marketing and analysis of the effectiveness of various
methods of marketing. Furthermore, the use of new technologies in
the automotive industry and ways to promote them. The intention
of the work is to present specific platforms which are car
manufacturers using to representation of the brand to people. The
work also deals with milestones associated with the development
of Internet marketing and their impact on current marketing. The
aim of the work is to determine the key subjects that the
carmakers target, to describe the principle of communication and
to analyse the marketing strategy and success of selected
communication channels also as proposals for measures and
evaluation of the current situation.

Metodika

V teoretické
pomoci a

&asti je postupovani od definovéni marketingu
vysvétleni pojmu elektronického  marketingu,
marketignové ndstroje a zpisob elektronické reklamy. Ddle je
vysvétlen zplsob strategie. Je vysvétlen SEM
marketing, content marketing, marketing v socidlnich sitich, rozbor
produktu a analyza konkurence. Ddle jsou predstavené nové
trendy v automobilovém primyslu jako alternativni pohony,

stanovovani

konektiviva a autonomni fizeni.

Prakticka &ast se vénuje situaéni analyze automobilek Hyundai,
Skoda a Toyota. Byla analyza konkurence,
zhodnoceni vnitfniho a vné&jsiho prostiedi a vysvétléni komunikaéni

provedena

strategie spoleénosti. V dalii &asti se diplomovd prdace vénuje
konkrétnim faktordm, které ovliviivji budouci vyvoj spoleénosti a
prognéze nésledujiciho vyvoje.

Faktory ovliviiujici dalsi vyvoj
. Zhorseni ekonomické situace /snizeni poptévky
*  Vyuzivani novych technologii (Cipy, loT, digitélni dvojce)

¢ Sdilend ekonomika

Prognéza vjvoje prodeji vozt SKODA v letech 2021-2025

Vychozim predpokladem se
stala soucasnd pandemie,
ovlivnila

kterd vsechny

odvétvi.

informaci  jsou

data
dovozcd automobild od roku
2010 do roku 2020.

Zdrojem

historické svazu

Prognéza prodeije voz Hyundai v letech 2021-2025

Prognéza
pro vsechny tfi analyzované
] spolecnosti do roku 2025.

byla provedena

Homi hranic

Prognéza  predpokladd,
Ze do poloviny roku 2022
bude naddle pretrvavat
pokles na trhu, z ddvodu
pandemie.
Odhad byl vytvofen na
zdkladé zkoumani
predchozich  historickych
0dajd SDA. Vyvoj
registrovanych automobild
je ovlivnén i souéasnym
podilem na trhu. Préce
ddle vysvétluje i divody
ristu v dalsich obdobich.

celosvétové

nové

Zavér
Spoleénosti v dobé
elektronické komunikace s

soucasné
verejnosti.
ukézalo nékolik nedostatkd.

vyuzivaiji

velkych  mozZnosti
Porovnani

spoleénosti

Autorka navrhla opatieni na zlepSeni u vsech spoleénosti. Po

zavedeni ndpravnych opatieni by mélo dojit k naplnéni prognéz

vyvoje jednotlivych spoleénosti.

Moderni spoleénost se bez kvalitni

marketingové

strategie

neobejde. Marketing miZe pozitivné ovliviiovat spotiebitele a

zdroven i zvy3uje povédoni o znadce.
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