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Diplomova prace pojednava o zvyseni efektivnosti vykonnostniho marketingu v realitni spole¢nosti prostrednictvim implementace novych
iInovacnich aktivit. Prace si klade za cil predstavit a zhodnotit vykonnostni systém a posoudit samotnou vykonost inovacnich aktivit za ['J é ET PRO %
UCelem dosazeni cill spole¢nosti. Teoreticka ¢ast zahrnuje kromé inovativniho marketingu také online marketing s ddrazem na REKLAMU
vykonnosti nastroje a PPC systémy. Samotna prakticka cast pak poskytuje analyzu vychoziho stavu vykonnostniho marketingu dané
spoleCnosti s naslednou aplikaci inovacnich aktivit, které jsou vyhodnoceny z hlediska ucinnosti a jsou navrzena dalsi doporuceni pro
optimalizaci.
ENGLISH SUMMARY
The diploma thesis deals with increasing the effectiveness of performance marketing in a real estate company through the
implementation of new innovation activities. The work aims to present and evaluate the performance system and assess the performance
of innovation activities in order to achieve the company's goals. In addition to innovative marketing, the theoretical part also includes
online marketing with an emphasis on tool performance and PPC systems. The practical part itself then provides an analysis of the initial B
state of performance marketing of the company with the subsequent application of innovation activities, which are evaluated in terms of ZAPOJE Nol o0
effectiveness and further recommendations for optimization are proposed. MAKLERU ~—
Tato diplomova prace byla zpracovana na zadkladé sekundarnich dat ziskanych z reklamnich systémua Sklik, n
METODIKA Google Ads a Google Analytics. Vyuzity byly pfedevdim pro analyzu vychoziho stavu a naslednou analyzu
reklamnich Uctu po aplikaci inovacnich aktivit.
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VYHODNOCENI

Samotné vyhodnoceni ukazalo, Ze inovacni aktivity pomohly spolec¢nosti vykonnostni marketing zvysit natolik, Ze z pUvodnich 2 konverzi za 9 mésicu inzerovani uskutecnénych pres oba
reklamni systémy, se tento pocet zvysil na celkem 94 konverzi za 3 mésice inzerovani, z cehoz 29 konverzi prineslo redlny obchod a zisk pro spolecnhost. 29 realne uskutecnénych konverzi
pak zahrnovalo 19 ziskanych nemovitosti do nabidky a jednoho ziskaného realitniho maklére. Zaroven bylo ovéreno, ze zapojeni realitniho maklére do procesu propagace, vyrazneé prispiva
marketingovému usili spolecnosti a komunikace je osobnéjsi a ucinnéjsi. Inovacni aktivity tedy splnily ocekavani spolecnosti a celkovy vysledek je pro spoleCnost prinosem.
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