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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERI{

Zadani primérné narocné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.

Celkové povazuji téma za prlimérné narocné, jde navrh na uvedeni nového produktu na trh. Ocekaval bych detailnéjsi
navrh, jako zvolit produktovou a cenovou strategii, a jak postupovat s jeji implementaci.

Splnéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudlte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem diplomové préce je popsani faktord ovlivriujicich Gspéch a netspéch novych produktd, a hlavné jejich aplikace na
vybraném produktu Corpis Maps vyvijeného spole¢nosti T-MAPY. Cil prace je mozné povaZzovat za splnény.

Zvoleny postup feseni spravny

Posudlte, zda student zvolil sprdvny postup nebo metody reseni.

V teoretické ¢asti prace je nejprve popsan marketingovy mix, kde mohlo byt vice prostoru vénovano produktu a jeho
vyvoji a fizeni véetné konceptu totalniho produktu. Dale jsou popsany metody marketingové situacni analyzy, pricemz
metoda SWOT analyzy méla byt uvedena az jako posledni.

V praktické ¢asti prace je nejdrive predstavena analyzovana spolecnost a poté novy produkt Corpis Maps. | zde bych
ocekaval vice prostoru k popisu konceptu totdlniho produktu a uvedeni jednotlivych fazi jeho vyvoje. Stejné tak u
stanoveni ceny mohly byt aspon stru¢né diskutovany jednotlivé pristupy k tvorbé ceny (nabidkové vs. poptavkové
orientovana). Kapitola 7 PESTLE analyza méla predchazet kapitole 6 Marketingovy mix a kapitole 9 Analyza STP.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte troveri odbornosti zavére¢né prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Vystupy prace maji prakticky prinos, protoze uvadéji doporuceni pro spolecnost T-Mapy, jak postupovat pfi uvedeni
nového produktu na trh. Provedené analyzy mohly byt zpracovany detailnéji.

Formalni a jazykova troven, rozsah prace B - velmi dobfe
Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Uvod by mél zaéinat na strané 1. U &iselného rozpéti se pise pomléka, ne spojovnik. Misty se v praci objevuji preklepy.

Vybér zdrojti, korektnost citaci B - velmi dobfe

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskavani a vyuZivani studijnich materidld k feSeni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramendi. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vilastnich vysledki a tvah, zda nedoslo k poruseni citaéni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Uvital bych vice kniZnich publikaci a élank( z odbornych a védeckych ¢asopisti v anglickém jazyce.
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Dal$i komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napf. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k urovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupGm, experimentdlni zrucnosti apod.

S prihlédnutim k vySe uvedenému mohla analyza a ndvrhy zpracovany detailnéji.

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shriite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pripadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdvérecné prdce pred komisi.

Mimo své vysSe uvedené komentare konstatuji, prace je napsana na atraktivni a aktualni téma, které je pro
spole¢nost T-Mapy relevantni. Praci navrhuji hodnotit zndmkou A—B v zavislosti na vysledku obhajoby.

Otazky k obhajobé:
1) Odhadnéte naklady, kterou budou s uvedenim nového produktu na trh spojeny.
2) 2) Na ktery segment zakaznikd se budete chtit zamérit nejdrive?

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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