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Abstrakt

Cilem prace je vyhotovit material, ktery by pomohl zhodnotit odliSnosti spotiebnich kos(
a preferenci spotfeby u obyvatelstva riznych zemi. Pfedlozeny materidl pomUze exportni
firmé se spotfebnim zboZim Iépe zhodnotit produktovy stav jejiho portfolia pro export do
rGznych zemi. Tato studie se pokousi studovat vzorec spotfeby ve vybranych zemich. Vy-
sledky ukazuji, Ze vydaje na potraviny jsou nejvétsi slozkou rozpoctu, proto je jejich analy-
za nezbytnd pro zkoumani vydajli domacnosti. Cenova, dichodova a kfizova elasticita byla
ziskana ekonometrickou analyzou. Vysledky tedy odrazeji chovani spotrebitel( vici zmé-
nam cen a dichodu.

Klicova slova

Spotrebni kos, CPI, Engelova ktivka, elasticita, spotifeba, vydaje

Abstract

The aim of the thesis is to prepare material that would help to evaluate the differences of
consumer baskets and consumption preferences of the population in different countries.
The submitted material helps the export company with consumer goods to better assess
the product portfolio for export to different countries. This study attempts to survey the
consumption pattern in selected countries. The results of the samples show that food
expenditures have the biggest share on the budget, therefore their analysis is essential to
examine household expenditures. Price, income and cross elasticity were obtained by
econometric analysis. The results therefore reflect consumer behavior towards price and
income changes.
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Uvod

Soukromé spotieba je nejvétsi slozkou hrubého doméciho produktu nejrozvinutéjSich ekonomik,
véetné Ceské republiky. Proto je pochopeni, analyza, simulace a predvidani soukromé spotieby
prvotadym zajmem ekonomu a autort strategii, véetné centralnich bank. Kromé toho, jak zduraznil
Blundell (1988), neexistuji aspekty hospodaiské politiky, které nevyzaduji urcité znalosti chovani
domacnosti nebo jednotlivcd. Podrobna analyza chovani spottebiteld se stala nezbytnou soucasti
formulace danové politiky. Zejména se takové informace Casto pouzivaji k navrhovani a analyze
dopadil zmén piijmi, cen a nepfimych dani. V neposledni fad¢ je vyvoj spotiebitelskych preferenci

zasadni pro strukturu a vyvoj primyslu v prub&hu ¢asu.

Struéné feceno, hlavnim ucelem podrobné analyzy poptavky je zjistit, jak se meni poptavka
po konkrétni komodite, jak se méni pfijem a ceny. Na zaklad¢ téchto informaci lze udinit
né¢kolik dulezitych pozorovani ohledné importu a exportu zemi a zaznamenat vysledky o skladbé

a distribuci zbozi.

Engelova kiivka odrazi vztah piijmi a spotfeby domacnosti a hraje tak dulezitou roli v politikach
jednotlivych zemi, které se tykaji rozdé€leni piijmi. Zejména s piijetim vydaji na potraviny
od vydajovych skupin domacnosti jako povinného zbozi podle Engelovy kiivky se tento silny vztah
mezi potravinami a piijmem stal dulezitym kritériem pro mefeni urovné dobrych zivotnich
podminek domacnosti v rozvinutych i rozvojovych zemich. Je mozné fict, Ze vydaje na potraviny,
které jsou nezbytné pro Engelovou kiivku, jsou pouzivany jako kritérium pro stanoveni hranice
chudoby domécnosti v poslednich letech. Engelova ktivka tedy hraje dilezitou roli jak v teorii

spotiebitelské poptavky, tak ve stanoveni trovné dobrych Zivotnich podminek domacnosti.



Cil a prinos prace

Cil prace

Cilem prace je vyhotovit material, ktery by pomohl ceské exportni firmé zhodnotit odliSnosti
spotiebnich kosi a specifikovat preference u obyvatelstva riiznych zemi.

Prinos prace

Predlozeny material pomiize ¢eské exportni firmé se spotfebnim zbozim 1épe zhodnotit produktovy

stav jejiho portfolia pro export do riznych zemi.
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1 SPOTREBA

Zmeény agregatni poptavky na zakladni Urovni jsou zplsobeny ménicimi se preferencemi
spotiebitelii. Spotiebitel je proto jednim ze zakladnich pilitd trhu. V ekonomii jsou mikro
rozhodnuti jednotlivych podnikd ovlivnéna tim, zda je pfiznivé makroekonomické prostiedi;
napiiklad firmy budou s vétsi pravdépodobnosti najimat pracovniky, pokud celkova ekonomika
poroste. Na druhé stran¢ vykonnost makroekonomie nakonec zavisi na mikroekonomickych
rozhodnutich jednotlivych domacnosti a podnik. Makroekonomie a mikroekonomie jsou spojeni
tim, ze pokud na mikroekonomické Urovni bude chovat dostatecné mnozstvi individualnich
spotiebiteld stejnym zplsobem; jejich kolektivni chovani bude mit dopad na celkovou ekonomiku
(Debertin, 2012).

Funkce spotieby v ekonomii dand vztahem mezi vydaji spotfebiteli a riznymi faktory, které jej
urcuji. Na trovni domdacnosti nebo rodiny mohou tyto faktory zahrnovat piijem, ocekavani,
chovani, budouci o¢ekavani ptijmu nebo bohatstvi, urokové sazby, vék, vzdelani skladba a velikost
rodiny. Funkce spotieby je také ovlivnéna preferencemi spotrebitele, postojem spotiebitele k riziku
a tim, zda si spotfebitel dostane nebo rozhodne zanechat dédictvi. Charakteristiky spotfebnich

funkci jsou dilezité pro mnoho otazek jak v makroekonomii, tak v mikroekonomii.

V makroekonomickych modelech sleduje funkce spotieby celkové agregované vydaje na spotiebu;
pro jednoduchost se predpoklada, ze zavisi na zakladni podskupiné faktord, které ekonomové

povazuji za dulezité na urovni domacnosti.

Analyza spotiebitelské poptavky patti k jednomu z nejdiskutovangjSich témat v ekonomii, a to jak
z hlediska teorie, tak z hlediska empirickych vyzkumi. Stejn¢ jako ostatni oblasti ekonomického
vyzkumu také problematika spotfebni funkce prosla zejména v poslednich desetiletich pomérné

znaénym rozvojem.

1.1 Spotreba z mikroekonomického pohledu

1.1.1 Chovani spotiebitela

Béhem kazdého dne se ¢lovek potyka s mnoha situacemi, kdy se potiebuje rozhodnout, jak spravné
alokovat penize a ¢as. Pfi urovani volby spotiebitele se obvykle pfedpoklada, ze si lidé vybiraji
zbozi a sluzby, které jim poskytuji nejvyssi hodnotu. Ekonomicka teorie spotieby ptedpoklada, ze
si spotiebitelé vybiraji nejlepsi balicek zbozi, ktery si mohou dovolit. Abychom tuto teorii mohli
vysvétlit, musime presnéji popsat, co znamena ,,nejlepsi“ a co znamena ,,muze si dovolit™. Dal
bych chtéla podrobnéji popsat, co si spotfebitel mize dovolit a jak spotiebitel urcuje, co je nejlepsi.

Budeme predpokladat, ze cilem kazdého spotiebitele je maximalizace celkového uzitku. Znamena
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to, ze Clovék bude konzumovat kazdé zbozi na Urovni, kterd poskytne maximalni moznou
uzitecnost? Jak se miize spotiebitel s omezenym piijmem rozhodnout, které zbozi a sluzby koupit?
Toto je zdkladnim problémem Vv mikroekonomii, kterému se vénovalo hodné vyznamnych
ekonomd. Proto je diilezité pochopit a vysvétlit, jak spotiebitelé tfidi své piijmy na zbozi a jak tato
rozhodnuti urcuji poptdvku po riiznych zbozich a sluzbach. Vysvétleni rozhodnuti o nakupu
spotiebiteli pomaha pochopit, jak zmény v pfijmech a cendch ovliviiuji poptavku po zbozi
a sluzbach a pro¢ je poptavka po nékterych produktech citlivéjsi nez ostatni na zmény cen a piijmi
(Pindyck, Rubinfeld, 1989, s. 65-66).

Pindyck a Rubinfeld (1989) uvadéji, ze chovani spotiebitele 1ze nejlépe pochopit v nékolika
odlisnych krocich:

1. Spotiebitelské preference: Prvnim krokem je najit prakticky zptisob, jak popsat divody,
pro¢ by lidé mohli upfednostiiovat jeden statek pied druhym.

vvvvvv

cena. Proto musime brat v uvahu skutecnost, Ze spotfebitelé maji omezené piijmy, které
omezuji mnozstvi zbozi, které si mohou koupit. Co de€la spotiebitel v této situaci?
Odpovéd na tuto otdzku pomlze pochopit spojeni spotiebitelskych preferenci

a rozpoctovych omezeni.

3. Volby pro spotrebitele: Vzhledem k jejich preferencim a omezenym pifijmim se
spotiebitelé rozhoduji koupit kombinace zbozi, které maximalizuji jejich spokojenost
a maji pro né nejvyssi hodnotu. Tyto kombinace budou zédviset na cendch rtizného zbozi.
Pochopeni volby spotiebitele ndm tedy pomutze pochopit poptavku, coz znamena, jak

mnozstvi zbozi, které se spotiebitel rozhodne koupit, zavisi na jeho cené.

4. Zmény budoucich ofekavani. Naptiklad pokud spotiebitelé budou ptepokladat zvyseni
ceny néjakého zbozi, nakupujici se ,,pfedzasobi a tim dojde ke sniZzeni nakupu tohoto

statku v budoucnosti.

1.1.2 Spotrebitelské preference

Chuti a preference nejsou s ¢asem konstantni, ale neustale se méni. Nékdy k témto pohybim
dochazi v postupnych krocich, ale jindy k t€émto zménam muze dojit pomérné rychle. Podniky se
neustale obavaji, ze nebudou stihat pozorovat tendence, na co se budou cilit spotiebitelé, pokud jde
o vkus a preference. V ptipadé, Ze spotiebitelé uprednostiuji uréité zbozi pred jinym zbozim,
piestoze ceny obou statkll zustavaji stejné, fikame, ze doslo k posunu vkusu a preferenci. Firmy
nevydélavaji moc penéz na vyrobé zbozi, které by jen malo spotiebiteld chtélo, takze uréeni toho,
jaké budou vkusy a preference, se stava kliGovou soucasti obchodniho planovani (Debertin, 2012,

s. 11).
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Ale vzhledem k obrovskému mnozstvi zbozi a sluZzeb, které nase primyslova ekonomika poskytuje
pro nakup, a rozmanitosti osobniho vkusu, jak mizeme koherentné popsat preference spotiebitel?
Zacnéme premyslenim o tom, jak miize spotiebitel porovnat rizné skupiny polozek, které lze
zakoupit. Upfednostni jednou skupinu polozek pted jinou skupinou, nebo bude spottebitel mezi

témito dvéma skupinami lhostejny?

Trzni ko§

Pojem trzni ko§ pouzivame k oznaceni urcité skupiny polozek. Trzni ko§ je konkrétni seznam
S konkrétnim mnozstvim jednoho nebo vice produkti. Kosik na trhu mtze obsahovat rizné
potraviny v kosiku s potravinami. Mtze se také vztahovat na mnozstvi potravin, obleceni a bydleni,
Kkteré si spotiebitel kazdy mésic koupi. Jak si spotiebitelé vybiraji koSe na trhu? Jak napiiklad
rozhoduji, kolik jidla versus obleceni si kazdy mésic koupi? I kdyz vybér mlze byt pfilezitostné
libovolny, jak brzy uvidime, spotiebitelé obvykle vybiraji koSe na trhu, které jim poskytuji nejvyssi
uzitek. Pojem spottebniho koSe pro analyzu cenovych zmén a vypoctu inflace budeme zohlediiovat

v dal$ich kapitolach.

Teorie spotiebitelského chovani opira se o tii zdkladni predpoklady o preferencich jednoho trzniho
kose oproti druhému. Ekonomové ptedpokladaji, Ze tyto pravidla plati pro vétSinu lidi ve vétSing

situaci.

1. Axiom uplnosti srovnadni: Spotfebitelé mohou porovnavat a hodnotit vSechny mozné kose.
Pro kazdé dva spotiebni koSe A a B mulze nastat jedna ze 3 situaci, kdy bude tedy
spotiebitel preferovat ko§ A pted B, bude preferovat ko§ B pfed A, nebo bude mezi nimi
lhostejny. Lhostejny znamend, ze ¢lovék bude stejné spokojen s jakymkoli kosem. Tyto
predvolby ignoruji naklady. Spotfebitel mize dat piednost steaku pted hamburgerem, ale

koupit si hamburger, protoze je levnéjsi.

2. Axiom tranzitivity: Tranzitivita znamena, ze pokud spotiebitel upfednostiiuje ko§ A pied
kosem B a ko§ B pred kosem C, pak také plati pravidlo, Ze spotiebitel upfednostiiuje ko
Apfed C.

3. Axiom nepresyceni: Zbozi se povazuje za zadouci, spotiebitelé proto vzdy uptednostiiuji
vetsi mnozstvi statku pfed mensim mnozstvim. Spotiebitelé navic nikdy nejsou spokojeni

ani nasyceni; vice je vZdy lepsi, i kdyZ jen o trochu lepsi.

Tyto tii predpoklady tvoii zéklad teorie spotiebitele. Nevysvétluji preference spotiebiteld, ale

ukladaji jim uréity stupen racionality a pfiméfenosti (Pindyck, Rubinfeld, 1989).

Indiferenéni kiivky

Grafické preference spotfebitele mizeme zobrazit pomoci indiferen¢nich k#ivek. Indiferenéni

kfivka predstavuje vSechny kombinace trznich kost, které spotiebiteli poskytuji stejnou uroven
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spokojenosti. Mizeme nakreslit indiferen¢ni kiivku pies jakykoli trzni ko$, které chceme. Pokud
nebudou provedeny zadné dalsi predpoklady o preferencich, mohou mit indiferencni k¥ivky

skute¢né velmi zvlastni tvary. Tyto tvary jiz v této praci zohlediiovat nebudeme.

Y

X

Obrazek 1 Indiferencni krivky (....)

Rozpoctové omezeni

Ptedpokladame, ze cilem kazdého spotiebitele je maximalizace celkového uzitku. Znamena to, ze

¢loveék bude konzumovat kazdé zbozi na Grovni, ktera poskytne maximalni moznou uzite¢nost?

Takhle to neni. NasSe volba spotieby je omezena piijmem, ktery mame k dispozici, a cenami, které
musime zaplatit. A proto musime uspotfadat svoji spotiebu tak, aby naSe celkové vydaje
nepiekrocily nase rozpoCtové omezeni: omezeni, pii kterém celkové vydaje nemohou prekrocit

dostupny rozpocet.

Jednotlivci se samoziejmé mohou rozhodnout usetfit nebo si pujéit. Kdyz tuto moznost povolime,
vezmeme v Givahu rozpoctové omezeni nejen na jedno obdobi, ale i na n¢kolik obdobi. Ekonomové
napiiklad Casto zkoumaji rozpoctova omezeni po celou dobu Zivotnosti spotfebitele. Spottebitel si
muze v nekterych letech usetfit na budouci spotiebu a v jinych letech si pijcit budouci piijem pro
souCasnou spotiebu. Bez ohledu na casové obdobi budou vydaje spotiebitele omezeny jeho

rozpo¢tem (Principles of economics, s. 223-230).

Pro zjednoduseni vysvétleni predpokladame, ze vydaje spotiebitele vychdzeji z rozpoctu
dostupného v daném obdobi. V této analyze spotiebitelé ani nesetfili, ani si neptjcili. A moznosti

spotiebitele jsou zohlediiovany pii nakupu pouze dvou véci.

Rozpoctové omezeni spotiebitele ukazuje, ze mnozstvi penéz vynalozenych na tyto dva statky
nemuze byt vyssi nez celkova castka, kterou muze spotiebitel utratit. Tohle znamena, Ze cenové
dostupné bali¢ky spotieby pro spotiebitele jsou ty, které nestoji vice nez 1. Spotiebitelsky balicek

spotieby ozna¢ime (X1, X2). Jedna se jednoduse o seznam dvou ukazateltl, které nam fikaji, kolik
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se spotiebitel rozhodne konzumovat statku 1 — X3, a kolik se spotiebitel rozhodne konzumovat
statku 2, X». Pfedpokladame, ze miZzeme sledovat ceny téchto dvou zbozi (P1, P2) a mnozstvi penéz,
které mize spotiebitel utratit, I. Pak lze rozpoctové omezeni spotiebitele zapsat jako (Varian, 2010,
s. 21):

P,xX,+P XX, < I
Kde:

P, % X — Castka, kterou spotfebitel utraci za statek 1,

P, x X,— Castka, kterou spotfebitel utraci za statek 2,

| — celkovy rozpocet, ktery spotfebitel mize utratit.

Graficky rozpoctové omezeni mizeme znazornit na obrazku 2. Kombinace statkii X a Y, které
si jednotlivec muZze dovolit, jsou zobrazeny ve stinovaném trojihelniku. Pokud, jak obvykle
predpokladame, jednotlivec upiednostiiuje vice nez méné kazdého zbozi, vnéjsi hranice tohoto
trojuhelniku je pfislusnym omezenim, kdy jsou vSechny dostupné prostfedky vynakladany bud

na zbozi X, nebo na zbozi Y. Sklon této pfimkové hranice je dan parametrem — Px / Py.

Quantity
of y

I =pex + pyy

0 i Quantity of x
Px

Obrdzek 2 Rozpoctova primka (Nicholson, Snyder, 2010)

Vzhledem k tomu, Ze 1ze ocekavat od spotiebitelti utraceni rozpoctu, ktery maji, je maximalizace
uzitku dileZitou pro zajisténi toho, aby vydaje dosahly nejvyssiho mozného celkového uzitku.

Pokud se spotiebitel rozhodne utratit vice za jedno zbozi, musi utratit méné za jiné, aby uspokojil
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rozpoc¢tové omezeni. UZzitek zboZi nebo sluzby se urcuje podle toho, kolik uspokojeni z nich ziska

konkrétni spotiebitel. Uzitek neni vlastnost spojena se samotnym zbozim nebo sluzbou.

Mezni uzitek je nartst celkového uzitku ziskaného spotfebovanim jedné dalsi jednotky zbozi,
sluzby nebo ¢innosti. Vzhledem k tomu, Ze spotiebitel stale vice spotiebovava zbozi nebo sluzeb,
jeho mezni uziteCnost klesd. Maximalizace uzitku vyzaduje hledani nejvétsiho celkového uzitku
z daného rozpoctu. Uzitek je maximalizovan, kdyz se celkové vydaje rovnaji dostupnému rozpoctu
a kdyz jsou poméry mezniho uzitku k cené stejné pro veskeré zbozi a sluzby, které spotiebitel

spotiebuje; toto je podminka maximalizujici uzite¢nost.

MU, MUz MU MU,

Py Pg P o P,

Zdroj: Principles of ecnomics

Jist¢ mizeme vidét, Ze rozpoCtova primka zavisi jak na pfijmu, tak i na cenach zbozi. Ceny
a ptijmy se ale samoziejme ¢asto meni. Podivejme se, jak tyto zmény ovlivni rozpoctovou piimku.
Kdyz se zméni ceny a piijmy, zméni se také sada zbozi, které si mtize spotiebitel dovolit. Jak tyto

zmeény ovlivni nastaveny rozpocet.

Zména diichodu
Zvyseni piijmu zvysi vertikalni prusecik a neovlivni sklon piimky. ZvySeni diichodu tedy povede
k paralelnimu posunu ven z rozpo¢tové polozky. Podobné pokles pfijmu zplsobi paralelni posun

smérem dovniti (Pindyck, Rubinfeld, 1989).
Zména ceny

A co zmény cen? Nejprve uvazujme o zvySeni ceny prvniho statku pii zachovani ceny druhého
a stalého pfijmu. Zvyseni ceny P1 nezméni vertikalni prisecik, ale rozpoc¢tova kiivka bude strmé;jsi,

protoze Py / P2 se zvétsi.

Typickou reakei na vyssi ceny je, Ze se ¢loveék rozhodne spotiebovat méné produktu s vyssi cenou.

K tomu dochazi ze dvou divodu a oba efekty se mohou objevit soucasné.

— Substitucni efekt nastava, kdyz se zméni cena a spotfebitelé maji motivaci konzumovat

mén¢ zbozi s relativné vyssi cenou a vice zbozi s relativné nizsi cenou.

v

— Diuchodovy efekt spociva v tom, Zze vysSi cena znamend, ze kupni sila dichodu byla
ve skutecnosti snizena (i kdyZ se skutecny piijem nezménil), coz vede k nakupu mensiho

mnozstvi zbozi (kdyz je zbozi normélni).
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Vybér spotiebitelt

Vzhledem k preferencim a rozpoctovym omezenim nyni mizeme urcit, jak si jednotlivi
spotiebitelé vybiraji, kolik kazdého zbozi koupit. Predpokladame, Ze spotiebitelé se rozhoduji
racionalné — Ze si vybiraji zbozi, aby maximalizovali uzitek, ktery mohou dosahnout, vzhledem

k omezenému rozpoctu, ktery maji k dispozici. Maximalizace trzniho koSe musi spliovat dvé

podminky:

1. Musi se nachizet v rozpoctovém omezeni. Spotiebitelé si samoziejmeé mohou a Casto to
délaji — usetiit ¢ast svych piijmu pro budouci spotiebu. Napiiklad, v takovém piipadé neni
vybér pouze mezi jidlem a obleCenim, ale mezi konzumaci jidla nebo obleCenim nyni

a konzumaci jidla nebo oble¢enim v budoucnu.

2. Musi poskytovat spotiebiteli nejvyhodnéjsi kombinaci zbozi a sluzeb.

1.1.3 Poptavka
Podle Pindycka a Rubinfelda (1989) je analyza poptavky a nabidky jednim ze zakladnich nastroju,
ktery muze byt aplikovan k teSeni Siroké Skaly riznorodych a dilezitych problémt. Mizeme
pojmenovat nékteré z nich:
— Analyza a prognoza, jak zmény svétové ekonomiky ovliviiuji trzni ceny a vyrobu.
— Hodnoceni dopadu vladnich cenovych regulaci, minimalnich mezd, podpory cen
a vyrobnich stimula.

— Urceni toho, jak dan¢, dotace, cla a dovozni kvoty ovliviluji spotfebitele a vyrobce.

V mikroekonomii, kiivky nabidky a poptavky se vétSinou pouzivaji k popisu trzniho mechanismu.
Bez vladniho zasahu (napf. zavedenim regulace cen nebo jinou regulaéni politikou) se nabidka
a poptavka dostanou do rovnovahy, aby uréily jak trzni cenu zbozi, tak celkové vyrobené mnozstvi.

Jaka bude tato cena a mnozstvi, zavisi na konkrétnich charakteristikach nabidky a poptavky.

Poptavka je graf nebo funkce ukazujici mnozstvi statki, které jsou spotiebitelé ochotni a schopni
nakupovat za specifikovany soubor cen v uréitém ¢asovém obdobi. Pii vytvafeni grafu poptavky

davaji ekonomové vzdy cenu P na svislou osu a mnozstvi Q na vodorovnou osu.
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Qi Q Q Q

Obrdzek 3 Kiivka poptavky a jeji posun (MANKIW, N. Gregory., 2016)

Normalni versus ménécenny statek

Zbozi muzeme popsat jako normalni, pokud spotiebitelé s ristem dichodu budou kupovat vétsi
mnoZstvi statktl. Vysledkem je, Ze diichodova elasticita poptavky je pozitivni. Cim vétsi jsou

posuny kiivky poptavky vpravo, tim vétsi je diichodova elasticita.

V nékterych pripadech pozadované mnozstvi klesa s rostoucim diichodem; dichodova elasticita
poptavky je negativni. V tomto piipad¢€ statek popisujeme jako ménécenny. Tento termin znamena,

ze spotieba klesa, kdyz roste piijem.

1.1.4 Elasticity poptavky

Citlivost reakci na vztah poptavka-dichod je ¢asto hodnocena pomoci koeficientil elasticity. Tyto
koeficienty zaznamenavaji vztah mezi kvantitativnimi zménami zkoumané poptavky a zménami
dichodu spotiebitele nebo spotiebiteld a jejich hodnoty jsou interpretovany v procentech (Maurice,
Phillips).

Procentni zobrazeni koeficientti diichodové elasticity umoziuje srovnani zavislosti mezi piijmem
a poptavkou v ramci riznych kategorii spotfeby. Tyto koeficienty lze také pouzit pro srovnani
chovani subjektd v ramci rdznych skupin spotfebiteld. Dichodové elasticity poptavky jsou
uréovany ekonomickymi charakteristikami poptavky. Diichodové elasticity maji tendenci byt vyssi,
kdyz zbozi je luxusnim statkem nebo pii vétSim mnozstvi substitutli a spotiebitelé maji vice ¢asu
na prizpusobeni svého chovani. Naproti tomu jsou elasticity niz§i pro zbozi s jen malo substituti

a z kratkodobého hlediska.

Robert H. Frank (2015) uvadi, ze cenova elasticita poptavky zobrazuje, jak se zméni poptavané
mnozstvi statkli pii zméné jeho ceny. Piesné cenovou elasticitu mizeme urcit jako procentudlni

zménu poptavaného mnozstvi vici procentualni zmeéné ceny.
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Kde:

_AQ/Q _AQ_P

PAP/P AP Q

A — zména poptavky,

AP — zména ceny.

Neelasticka poptavka znamend, Ze poptavka nepruzna (tj. E; < 1 v absolutni hodnot¢)
a pozadované mnozstvi relativné nereaguje na zmény ceny. Vysledkem je, ze se zvysuji
celkové naklady na produkt, kdyz se zvySuje cena.

Naproti tomu, kdyZ je poptavka elasticka (E; = 1 v absolutni hodnotg), celkové vydaje na
produkt klesaji s ristem ceny, protoZze poptavané mnozstvi bude reagovat na zménu ceny
mnohem vic.

V piipadé, ze se celkové vydaje po zméné ceny nezméni, jedna se o jednotkovou elasticitu
poptavky (Ep = 1). ZvySeni ceny napiiklad vede ke snizeni pozadovaného mnoZstvi
natolik, aby celkové vydaje zUstaly beze zmény.

Pokud s rustem ceny o jedno procento nastane nekone¢né velkd zména poptiavaného

mnozstvi, mizeme fict, Ze poptavka je dokonale elasticka (E, = a).

Kdyz s ristem ceny o jedno procento nenastane viibec zadna zména poptavaného mnozstvi,

jedna se o dokonale neelastickou poptavku (E, = 0).

Py P4

=

0 Q 0

Obrazek 4 Elasticity poptavky (VIgek, s. 94)

Jednou z dulezitych moznosti je dichodova elasticita poptavky. Tato elasticita popisuje vztah mezi

mnozstvim spotiebovaného zbozi a zménou dichodi spotiebitelid. Dichodova elasticita popisuje,
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0 kolik procent se zméni poptdvané mnozstvi statkd, pii zméné dichodu spotiebitele o jedno

procento.

_AQ/Q_aQ 1 _MPC

DAl AT Q  APC

Kde:

A — zména poptavky,
AT — zména diichodu.

Pro normdlni statky plati E;5 = 0. V ptipadé normalnich statkii je v8ak nutno odliSovat statky
luxusni a nezbytné. Pokud mnozstvi nakupovaného zbozi roste rychleji nez pfijem spotiebitele,
fikame o luxusnim statku. Pro luxusni statky tedy plati E;5 = 0. Pro nezbytné statky plati, Ze
zména poptavaného mnozstvi zbozi bude mens$i nez zmeéna pifijmu. V tomto piipadé bude

0 < E;p < 1. Pro ménécenné statky je dichodova elasticita poptavky zaporna neboli Ejp < 0.

Kftizova elasticita poptavky definuje, zda jsou dva statky komplementy, substituty nebo nezavislé.
Pokud jsou dva statky substituty, zvysSeni ceny jednoho povede ke zvySeni poptavky po druhém.
Elasticita poptavky v tomto piipadé bude pozitivni E-p = 0. Pokud jsou dva statky komplementy,
zvySeni ceny jednoho statku povede ke sniZeni poptavky po druhém a kiizova elasticita poptavky
tedy je negativni E-p = 0. Pokud dva statky jsou nezavislé, zména ceny jednoho nebude mit vliv

na poptavku po druhém — ki{zova cenova pruznost poptavky je nulova E.p = 0.

1.1.5 Engelovy krivky

Kiivky spotfeby a piijmu lze pouzit ke konstrukci Engelovych kiivek, které vztahuji mnozstvi
spotiebovaného zbozi k pifijmu jednotlivce. Engelovy kiivky popisuji, jak vydaje domacnosti na
konkrétni zbozi nebo sluzby zavisi na dichodu domécnosti. Jméno pochazi od némeckého
statistika Ernsta Engela (1821-1896), ktery jako prvni systematicky zkoumal tento vztah v ¢lanku
publikovaném zhruba pred 150 lety. NejznaméjSim vysledkem ¢lanku je ,.Engeltv zdkon®, ktery
uvadi, Zze ¢im je rodina chudsi, tim vétsi je Castka rozpoctu, ktery utraci za vyzivu (Engel, 1857,

s. 28-29; Benda-Prokeinova a kol., 2017).

V fadé rozpoctovych studii bylo zkoumano, ze vydaje na stravu se s rostoucim piijmem rodiny
neustale snizuji. Rovnéz predpokladal, Ze odévy a bydleni maji staly podil na ptijmu bez ohledu na
jeho velikost, zatimco vzdélani, zdravotnictvi, doprava, rekreace a spofeni vyzaduji vétsi alokaci
ptijmu, jak se zvySuje piijem rodiny (Engel, 1857). Tyto empirické zakony se v literatuie zacaly

oznacovat jako klasicky Engeliv zakon a matematickd rovnice spojujici pfijmy (nebo vydaje)
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s podilem statku v rozpo¢tu se nazyva Engelova kiivka statku. V rodinném rozpoétu je tolik

Engelovych kiivek, kolik je zbozi v rodinném trznim kosi.

Engelovy kiivky systematickym zptisobem shrnuji a popisuji vyvoje rozpoéti domacnosti
s narustem hmotnych zdroji. V mikroekonomické teorii chovani spotiebitele se Engelova kiivka
tykd zmény pifjma nebo vydaji a poptavky po konkrétnim zbozi za stalé ceny. Engelova kiivka
ve své nejzakladnéj$i podobé predstavuje matematicky vztah podilu rozpoctu ptidéleného na zbozi

Vv zavislosti na ptijmu domacnosti (Varian, 2010).

Nemtizeme vsak predpokladat, ze rozdily v alokaci rozpoctu pro rizné polozky spotieby lze
vysvétlit pouze zmeénami v ptijmech (nebo vydajich) domacnosti. Pfitomnost déti v domacnosti
rozhodné ovlivni pfidéleni rozpoc¢tu na urcité polozky, které déti Casto pouzivaji (napt. Vzdélani,
obleCeni a obuv). Pohlavi domacnosti, stejné jako veék a dals$i demografické charakteristiky

domacnosti, mohou také ovlivnit proces alokace rozpoctu.

Income Income
(dollars per 3 | (dollars per 35 |
month) month) Inferior
Engel Curve
20 - 20 -
MNormal
10 - 10 -
I I I I I I
0 4 8 12 16 o 5 10
Food (units Hamburger (units
per month) per month)

(a) (b)
Obrdzek 5 Engelovy kifivky (Pindyck, Rubinfeld, 1989)

Na obrazku 5(a) jidlo predstavuje normalni zbozi a Engelova kiivka jde smérem nahoru.
Na obrazku 5(b) je vSak hamburger norméalnim statkem s pfijmem niz§im nez 20 USD za mésic

a ménécennym statkem s piijmem vyssim nez 20 USD za mésic.

Obrazek 5 ukazuje, jak jsou kifivky konstruovany pro dvé€ rtzné zbozi. Na obou obrazcich, s tim,
jak se pfijem jednotlivce roste, spotieba jidla se taky roste. Vzestupna Engelova kiivka na obrazku

5(a) plati pro veskeré normalni statky. Engelova kiivka pro oble¢eni by méla podobny tvar.

Mizeme vidét, ze spotieba hamburgeru se zvysuje z 5 na 10 jednotek, jak se zvysuje piijem z 10 na
20 dolarti. Kdyz pifjem roste dal z 20 na 30 dolartl, spotieba klesa na 8 jednotek. Cast Engelovy
ktivky, ktera se svazuje doli, je pfijmové rozmezi, ve kterém je hamburger normalnim statkem, ale

pak se rastem dichodu, stava se hamburger jiz ménécennym statkem.

Muzeme vSak také odvodit Engelovy kfivky pro skupiny spotfebiteli. Tyto informace jsou zvlasté
uzite¢né, pokud chceme vidét, jak se vydaje spotiebiteli 1i§i mezi riznymi piijmovymi skupinami.

Engelovy kiivky jsou nyni soucasti empirické analyzy poptavky a pouzivaji se v mnoha oblastech

21



ekonomiky, v¢etné analyzy strukturalnich zmén, ristu, mezinarodniho obchodu a také pii méfeni

inflace (Pindyck, Rubinfeld, 1989).

Costa (2001) a Hamilton (2001) propagovali pouziti Engelovych kiivek v kontextu indext
spotiebitelskych cen (CPI). Zakladni myslenkou, ze které tyto studie vychézeji, je to, Ze pokud je
dany CPI pfesnym méfitkem zivotnich nakladd, mély by se Engelovy kiivky deflované CPI
(log-linearni / log-kvadratické rovnice podilu potravin) odhadované v ruznych ¢asovych bodech
shodovat a Casovy posun Engelovy kiivky bude odrazet systematické zkresleni v méteni CPI

(Barrett a Brzozowski, 2008).

1.2 Spotreba v makroekonomii

Déle zkusime podrobnéji popsat roli a dulezitost agregatni spotieby a spotfebni funkce

v makroekonomii a jejich vliv na vyvoj ekonomiky.

Dilezitou roli v ekonomice hraje vztah mezi disponibilnim dichodem, spotfebou a isporami. Pro
zobrazeni vlivu na ekonomiku se pouziva spotfebni funkce, ktera zobrazuje vztah mezi Grovni

spotiebnich vydaji a urovni disponibilniho diichodu domécnosti. Pouzitim této spotiebni funkce je

Vv

Makroekonomie se zabyva vysvétlenim spotiebni funkce a analyzou teorii absolutniho dichodu,

permanentniho dichodu, relativniho dichodu a zivotniho cyklu.

Celkova spotieba, ktera je dilezitou soucasti narodnich ucth, byla intenzivné zkoumdana
v makroekonomii. Agregovana spotieba a agregované uspory maji silny vliv na dlouhodobou

produktivni kapacitu ekonomiky a vhodné&ji zachycuji makroekonomické vykyvy a hospodarské
cykly.

Takovou pozornost odrazi presvédCeni, ze strukturalni formy spotfebnich funkci a teorii jsou
klicem k feSeni mnoha problémi hospodaiského cyklu. Teorie spotieby se v pribéhu desetileti
vyvijely a byly formulovany rtizné funkce spotfeby. Po velké depresi 30. let se teorie spotieby stala
sttedem zajmu mnoha ekonoml a védci. Nejvyznamnéjsi praci provedl Keynes (1936), ktery
vyvinul funkci spotieby v podobé hypotézy absolutniho diichodu. Teorie spotfeby se radikalné
zménily po padesatych letech 20. stoleti, kdy se objevila hypotéza o permanentnim dtichodu, kterou
ptedlozili Milton Friedman (1957), a hypotéza zivotniho cyklu vyvinuta Modigliani a Brumbergem
(1957).

Moderni analyza spotiebitelské poptavky se praktikuje formulovanim a odhadovanim systému
spotfebitelské poptavky, které 1ze definovat jako sady rovnic popisujicich, jak spotfebitelé nebo
domacnosti se zvlaStnimi charakteristikami pfifazuji své celkové vydaje ke spotfebé zbozi,

vzhledem k cenam tohoto zbozi a piijmim domacnosti. Kompletni systémy spotiebitelské

22



poptavky tedy poskytuji informace o reakcich poptavky na zmény v ptijmech (vydajich), cenach

zbozi a dalSich proménnych.

Tyto poptavkové systémy se vétSinou odhaduji jako statické modely, 1 kdyz existuje mnoho divodia
k podezieni, Ze na dynamickych ucincich zalezi jak teoreticky, tak empiricky. Ceny mimo
konkrétni obdobi tedy nemaji zadny vliv na rozdéleni celkovych vydaji mezi rizné komoditni
skupiny. Staticka analyza se tyka relativnich velikosti a znamek substituénich u¢inkl, zatimco
¢asovy dopad je u tohoto typu prace z velké Casti ignorovan. Na druhou stranu dynamické modely
zd@raziuji Zivotni aspekty dynamickych aspekti chovani spotiebitele. Tyto teoreticky konzistentni
dynamické modely soukromé spotieby jsou vsSak casto pomérné jednoduché a neposkytuji
podrobné vysledky, protoze pouzivaji agregovana data. V disledku toho analyza zalozena na
agregovanych datech trpi agrega¢nim zkreslenim vyplyvajicim ze slozitych, mozna nelinearnich

interakci mezi jednotlivymi charakteristikami a cenovymi a diichodovymi efekty.

Dale podrobnéji zohlednime tyto teorie.

1.2.1 Teorie absolutniho diichodu

Proces vyvoje teorii spotfeby byl zahajen v roce 1936 po ,,Velké hospodaiské krizi“. J. M. Keynes
byl prvnim ekonomem, ktery predstavil koncept funkce spotfeby. JelikoZ poptavka po zbozi zavisi
na jeho cené, podobné zavisi celkova spotfeba na urovni pfijmu. Jinymi slovy, spotieba je funkci
ptijmu. Funkce spotfeby propojuje mnozstvi spotfeby s Grovni ptijmu a vysvétluje, Ze kdyz roste

dachod, stoupa také i spotieba.

Prestoze ekonomové fikali, Ze spotieba zavisi na irokové mire, Keynes uvedl, ze irokova sazba
muze mit urCity vliv na spotiebu, ale dilezitym determinantem spotieby byl skute¢ny piijem.
Protoze Keynes kladl diraz na absolutni velikost diichodu jako na determinant spotieby, je jeho
teorie spotieby znama také jako teorie absolutniho diichodu. Keynes dale ptedlozil psychologicky
zakon o spotiebé, podle kterého kdyz roste pfijem, tak roste i spotieba, ale ne o tolik, o kolik

se zvySuje piijem.

Podle této teorii, spotieba je funkci disponibilniho diichod a sklada se z autonomni spotieby, které

je nezavisla na vysSe piijmu a indukované spotieby, ktera se bude zvySovat s ristem piijmu.
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Funkci mizeme zobrazit jak:

C =Ca+ cYy
Kde:
C — spotieba;
Ca — autonomni spotieba;
¢ — mezni sklon ke spotiebé;
Y4 — disponibilni dichod;
V ekonomii je ,,c“ obzvlaste¢ dilezitd proménnd, protoze ilustruje koncept mezniho sklonu ke
spotiebé (MPC), o kterém bude vylozeno nize. Jde o zménu spotieby vyplyvajici ze zmény piijmu.
Mezni sklon ke spotfebé (MPC) nam ukazuje, o kolik jednotek vzroste spotieba, kdyz o jednotku

vzroste disponibilniho dichodu. S ristem pfijmu roste i spotieba, ale v mensi mife nez pfijem,

takze bude stoupat primérny sklon ke spotiebé (APC). Spotfebni funkce ma linearni vyvo;j.

Dulezitym je, ze Mezni sklon ke spottebé MPC je sklonem kiivky spotfebni funkce a nachazi
se v intervalu (0; 1). Praimérny sklon ke spotfebé znac¢ime APC a musi byt vétsi nez MPC, ale
s rustem dlichodu klesa a postupné se mu ptiblizuje. Pfi Zddném dtchodu se financuje spotieba
z uspor; pii vy$§im dichodu, nez je ¥ se naopak uspory tvoii.

MPC = Zména spotieby / Zména disponibilniheo ptijmu = AC / AY
Dichod, spotfeba a uspory jsou Uzce propojeny. Piesnéji feceno, osobni uspory jsou ta cast
disponibilniho pfijmu, kterd neni spotfebovana; tispory se rovnaji piijmu minus spotieba.

V,=C+35
Funkce uspory ukazuje vztah mezi Usporami a disponibilnim piijmem. Stejné jako u spotieby
budeme predpokladat, Ze tento vztah je linedrni:
5 =35, t+sY;
Kde:

S —uspory,

Sa — autonomni uspory,

s —mezni sklon k uspordm,
Y ¢ — disponibilni dichod.

V této rovnici S, piedstavuje vySe autonomnich tGspor. U uspor je docela pravdépodobné, ze Sa
bude zaporné, coz znamena, ze kdyz je disponibilni pfijem nulovy, uspory jsou v pruméru zaporné.

Sklon kiivky Gsporové funkce je 5 a predstavuje mezni sklon k asporam (MPS).
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MP5 = Zména uspor / Zména disponibilniho ptfijmu = AS / A¥d

MPC+ MPS=1

Plati, ze s ristem diichodu tedy podle Keynese roste podil uspor a klesa podil spotieby. Vétsina
ekonomu potvrzuje ti€innost tohoto zakona, ale jen v kratkém obdobi. Pti zvySeni bohatstvi se cela
kiivka posune nahoru, protoze budeme vice spotiebovavat pii kazdé urovni dichodu. Pti zvySeni
urokové miry se cela spotiebni kiivka posune dold, protoze budeme vice spofit a méné

spotfebovavat pii kazdé arovni dtichodu.

C,5

C=Ca+cY

Yo ¥
Obrdzek 6 Spotiebni a usporovd funkce (Varian, 2010)
Keynesianska spotiebni funkce je zalozena na téchto zakladnich predpokladech:
— Souhrnné vydaje na skutecnou spotfebu jsou funkci skute¢nych pfijmu.
— Mezni sklon ke spotiebé (MPC) nebo sklon spotiebni funkce definované jako

— Ac / AY,; musi se nachdzet mezi nulou a jednou. 0 << MPC < 1.

— Primérny sklon ke spottebé (APC) nebo podil pfijmu vynaloZzeného na spotiebu
definovany jako C/¥ by se mél s rustem piijmu snizovat. Kdyz tedy APC klesa, mezni

sklon ke spotfebé (MPC) musi byt nizsi nez APC. MPC == APC

— Samotny mezni sklon ke spotiebé (MPC) se s rostoucim pfijmem pravdépodobné klesa

nebo zustava konstantni.

— Existuje autonomni ¢ast spotieby, ktera nezavisi na ptijmu. V keynesianské funkci spotieby
to lze definovat jako Zivotni minimum spotieby a oznacit C,. Tato Groveil spotieby
ekonomiky nezavisi na Grovni realného pfijmu nebo vystupu a je nezbytna pro Zivot.

VEétSinou tato spotfeba se financuje z Gispor nebo pijcek.
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1.2.2 Teorie relativniho duchodu

Hypotéza relativniho pfijmu v podstaté predstavuje, Ze volba spotiebitele je funkci cen, pfijmu
a spolecenskych standard spotieby a spotieba spoleCenstvi ovliviluje chovani spotiebitele pii
vybéru.

Duesenberryho (1949) konceptualizace je v rozporu s vedoucimi teoriemi spotieby v tom, Ze
zachézi s individudlnimi preferencemi jako vzajemné zavislymi — pfinejmensSim v prostredi
komunity. Povazoval roli tvah o relativnim pfijmu za ucelem lepsiho porozuméni vztahu mezi
usporami a urovni piijmu. Konkrétné zjistil, Ze mira tispor ma tendenci stoupat s riistem piijmi
Vv priifezu americkych domacnosti, a to i pfi kontrole socioekonomickych faktort. Mira spor se
vSak nezvySuje s ristem pfijmi v agregovanych datech ¢asovych fad v USA. Duesenberry ukazal,
ze tento rozdil lze smifit pfijetim faktu, ze preference jsou vzajemné zavislé a Ze spotiebitelské

vztahy nejsou Casove snadno reverzibilni.

Koncept vzajemné zavislych preferenci naznacuje, Ze jak absolutni diichod, tak i relativni dichod
v spoleénosti ¢lovéka jsou relevantni pro volbu spotiebitele. Nékolik studii ukazalo, Ze relativni
ptijem hraje roli pfi urovani spotiebniho chovani a celkové urovné blahobytu. Také bylo navrzeno,
7e modely permanentniho dichodu a Zivotniho cyklu nevedou k spravnému pochopeni, pokud jde
oreakci miry uspor (spotfeby) na zmeény urovné dlouhodobého diichodu. Naopak, twvahy

0 relativnim pfijmu ndm mohou poskytnout lepsi teoretické pochopeni tohoto vztahu.

Duesenberry tvrdil, Ze hypotéza relativniho pfijmu by mohla odpovidat za priiezové i Casové fady
dikazi. Tvrdil, Ze index uzitkovosti jednotlivce zavisi na poméru jeho spotieby k vazenému
prameéru spotieby ostatnich. Z toho vyvodil dva zavery: (1) agregovana mira uspor je nezavisla na
agregovaném piijmu; a (2) sklon k usporam jednotlivce je rostouci funkci jeho percentilové pozice
v rozdéleni prijmu.

Navzdory intuitivnimu a empirickému tuspéchu byla hypotéza relativniho dichodu rychle
nahrazena hypotézou zivotniho cyklu / permanentniho dichodu Franca Modiglianiho a Richarda
Brumberga (1954) a Miltona Friedmana (1957), ktefi se jako ekonomové snazili porozumét

spotiebitelskému chovani.

1.2.3 Teorie permanentniho diichodu

Teorii permanentniho dichodu navrhl znamy americky ekonom Milton Friedman. Ackoli se
Friedmanova hypotéza permanentniho pfijmu v detailech li$i od teorie spotieby Zivotniho cyklu,
stejné je podle Friedmana spotieba uréena spiSe dlouhodobym o¢ekavanym piijmem nez souc¢asnou
urovni prijmu.

Pravé tento dlouhodoby ocekavany dichod predstavuje Friedman jako permanentni dichod,

najehoz zakladé¢ lidé planuji spotfebu. Friedman tvrdi, Ze jednotlivec by upfednostiioval
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dlouhodobou stalou spotiebu béhem urcitého obdobi pied velkou spotiebou v jeden den a malou
spottebou v ostatni. Spotfeba za jeden den tedy neni ur€ena piijmem piijatym v dany den. Misto
toho se urcuje podle primérného piijmu za urcité obdobi. To je v linii hypotézy Zivotniho cyklu,
kdy lidé planuji svoji spotfebu na zakladé dlouhodobého oc¢ekavaného primérného dichodu, ktery

Friedman nazyva permanentnim dichodem.

Permanentni spotfeba CP je funkci celkového bohatstvi a urokové miry. Bohatstvi miizeme vymezit
jako diskontovany soucet budoucich pfijma (zahrnujicich diichod z fyzickych a finan¢nich aktiv),
tedy:

W=Y+V+1/i+n) +n+2/(1+)* ++Y. +n/(1+1)"
Kde:
Y — celkovy o¢ekavany piijem v obdobi t.
Friedman definuje permanentni dichod jako miru vynosu bohatstvi:

Y, =rW

Jaky je ptfesny vztah mezi spotfebou a permanentnim diichodem. Podle hypotézy si Friedman mysli,

Ze spotieba je proporcionalni permanentnimu dichodu:

CP = kyi’
Kde:

YP — permanentni dtichod,
CP— permanentni spotieba,
k — mezni sklon ke spotfebé z permanentniho diichodu.

MPC je konstantni a rovna se APC, coZ odpovida empirickym poznatkiim Kuznetsa (1946). MPC

je také stejny pro vSechny domacnosti.
Mezni sklon ke spotiebé z permanentniho diichodu, zavisi na nasledujicich faktorech:
—  Urokovi sazha
Pti vyssi arokové mife by lidé méli tendenci vice spofit a jejich vydaje na spotiebu se snizi. SniZeni
urokové sazby bude mit na spotiebu opacny ucinek.
—  Vyse ziskavaného diichodu

Relativni vySe piijmu z fyzickych aktiv a pfijmi z prace také ovliviiuji vydaje na spotfebu. Ve své
hypotéze permanentniho pfijmu Friedman naznaCuje, ze vydaje na spotfebu znacné zavisi
na bohatstvi nebo majetku, ktery maji lidé. Cim vétsi mnoZstvi majetku nebo majetku ma

jednotlivec, tim vétsi je jeho sklon ke spotiebé a naopak.
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—  Preference spotrebitele

A konecné, preference domacnosti pro okamzitou spotfebu také urCuji podil permanentniho

dichodu, ktery ma byt vénovan na spotiebu.

Prepisujeme tedy funkci spotieby na zaklad¢ Friedmanovy hypotézy permanentniho dichodu,

kterou mame:

CP =k (iw,u) ¥Y?
Z vyse uvedené funkce vyplyva, Ze permanentni spotieba je funkci permanentniho diichodu. Podil
permanentniho piijmu na spotifebu zavisi na Grokové mife (i), poméru bohatstvi k piijmu (w)

a spotiebitelskych preferencich (u).

1.2.4 Teorie Zivotniho cyklu

Jednotlivé spotiebitelé planuji své chovani pfi spotfebé a usporach po dlouhou dobu s cilem
alokovat svoji spotiebu co nejlépe po celou dobu své Zivotnosti. Podobné jsou jednotlivci ochotni
odlozit svoji spotfebu a uspokojeni, aby zvysili své uspory, protoze tyto uspory budou pouzity
konkrétné na jejich budouci spotiebu. Je to z toho divodu, Ze i kdyz bud’ nemohou, nebo necht¢;ji
pracovat, stdle maji k dispozici penize na utraceni. Toto rozhodnuti vSak ptedpoklada, ze
jednotlivec ma urcitou netrpélivost a zmény ve volb€ uspor, coz je intertemporalni piistup, ktery

souvisi s hypotézou zivotniho cyklu Modigliani a Brumberga.

Hypotéza zivotniho cyklu se pokousi vysvétlit vzorec spotieby jednotlivce po cely zivot. Uvadi, ze
jednotlivec planuje sviij model spotieby a tspor na zakladé ofekavaného zivotniho pfijmu. Lidé,
ktefi jsou mladsi, maji tendenci konzumovat vice nez piijem, ktery dostavaji. Je to hlavné proto, ze
mladsi lidé vyuzivaji své piijmy na vzdélani a osobni potieby. (Nicholson, 2010)
Lidé také v tomto véku zacinaji pracovat a investovat ¢ast svych ziskii do dlouhodobych aktiv, jako
je auto, proto Setii prili§ malo. Lidé stfedniho v€ku jiz méli vyssi piijem a zaplatili své predchozi
dluhy, coZ jim umoznilo akumulovat Gspory. A konecné, lidé ve stafi maji jen maly nebo zadny
ptijem, ktery by mohli vyuzit, kdyz dosahnou dichodu, takze spotiebovavaji své uspory.
Obecné chovani pii spotiebé, jak navrhuje hypotéza Zivotniho cyklu Ando-Modiglianiho, Ize
vyjadtit v nasledujici funkéni formeé:

C.=b,Y,, +bY, +bW,
Kde:
C, — vydaje na spotiebu v obdobi t,

Y1+ — pfijem ziskany z prace v obdobi t,

¥, — oCekavany prumérny ro¢ni piijem z prace béhem dalsich let pracovniho Zivota,
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W, — bohatstvi v sou¢asné dob¢ ve vlastnictvi,

b, — mezni sklon ke spotiebé ze soucasného piijmu,

b, — mezni sklon ke spotiebé z oekdvaného celoZivotniho pifjmu,
b3 — mezni sklon ke spotfebé z bohatstvi.

Makroekonomicky zdjem o vztah mezi rozmanitosti spotfeby v zemi na jedné strané a urovni
a distribuci pfijmi na stran¢ druhé vyplyva ze skutecnosti, Ze v procesu dlouhodobého ristu hraje
dalezitou roli rostouci rozmanitost spotfeby a rozvoj. Tuto roli jasné vidéli klasic¢ti ekonomové:
»touha po jidle je u kazdého cloveka omezena uzkou kapacitou lidského Zaludku, ale touha
po vymoZenostech a okrasach... vypadd, Ze nemd Zdadné omezeni ani urcitou hranici“ (Smith, 1776,
s. 183). Tento vyraz je jasn¢ charakterizovan myslenkou, Ze s procesem rtstu se spotieba rozsiiuje
podle hierarchie pfani. Pasinetti zdiiraziioval, ze je dilezité v ramci analyzy rtstu vzit v Givahu
menici se strukturu spotfebitelské poptavky vyplyvajici z nelinearnich Engelovych kfivek, z nichz

vyplyva hierarchicka struktura poptavky.

1.2.5 Agregovana poptavka

vvvvvv

amizeme ji spocitat jako podil vydaji domacnosti na konecné spotfebé. Timto zplsobem
si doméacnosti mohou pofizovat riznorodé statky a sluzby, a jejichz spotieba pak bude pfedstavovat
kone¢ny vysledek ekonomické aktivity, ktery je klicovy pro odhad zivotni uGrovné populace.
Vétsinou je povazovano, ze ¢im rychlejsi bude rust ekonomiky, ktery je bran ristem HDP, tim
rychleji budou rist spotfeba a blahobyt. Na opa¢nou stranu i rist HDP je ¢asto podminén ristem
soukromé spotieby. V Ceské republice riist spotieby se vétsinou odlisoval od vyvoje HDP. Obvykle
b&hem krize spotieba rostla rychleji nez HDP, a v letech hospodaiského rlstu naopak se vyvijela

pomaleji nez HDP (Rojic¢ek a kol., 2016).

dachod, ktery se pocita jako rozdil mezi béznymi ptijmy a béZznymi vydaji domécnosti a je nejvic
ovlivnén vyplatami zaméstnanctim. Také maji velky vliv Gspory doméacnosti, které jsou rozdilem
mezi disponibilnim dichodem a spotfebou domécnosti. Dals§im faktorem je bohatstvi domacnosti.
Hraje roli tedy efekt bohatstvi, ze ¢im vétsi majetek maji domacnosti, tim vic budou utrécet. Pjcky
a Gvéry, poskytnuté domacnostem. V Ceské republice tento faktor, ktery ovliviiuje spotiebu, je

relativné novy.

Spotieba domacnosti je hlavni hnaci silou ekonomického ristu. Vysoka zaméstnanost, vyssi mzdy,
zvysujici se skutecny disponibilni pfijem a nizké naklady na Gvéry v poslednich letech podpoftily

riist soukromé spotieby v Ceské republice.
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1.2.6 Index cen spotiebitelil

Obecné inflaci mizeme definovat jako rast cenové hladiny v urcitém casovém obdobi. Jako
statisticky koncept je inflace zaloZena na méfeni Cistych zmén cen pomoci indext spotiebitelskych
cen (CPI). Vit Posta ve své praci makroekonomicka analyza na ptikladu ¢eské ekonomiky uvadi, ze
pro zjistovani cenové hladiny, nejcastéji je pouzivan Index spotiebitelskych cen, ktery se méfi na
zakladé regulérniho pozorovani vyvoje cen jednotlivych polozek spotiebniho kose (Posta, 2018,
S. 135-138). Tohle zahrnuje vazeni agregovanych cen pro rizné kategorie zbozi a sluzeb tak, aby
kazda méla odpovidajici podil, aby odrazela rozpo¢ty domacnosti zahrnutych do indexu. Naptiklad
pokud vétSina lidi utrati mnohem vice za Cerstvou zeleninu nez za elektfinu, pak musi riist cen
cerstvé zeleniny mit vétsi vliv na celkovy rist cen nez podobné velké zvyseni cen za elektinu. Na
nejnizs§i urovni by tedy kazdy oddil mél dostat vahu rovnajici se poméru vydaji vynalozenych
domacnosti na polozky predstavované timto oddilem k celkovym vydajim vynalozenych
domacnosti na v§echny polozky v ramci CPI. Na zacatku potiebujeme vysvétlit metodiku méfeni

CPI a jaké dalsi indexy mohou vyplyvat z indexu spotiebitelskych cen.

V mnoha zemich CPI byl ptivodné¢ zaveden, aby poskytoval méfitko zmén Zivotnich nakladu,
kterym pracovnici Celi, takze zvySeni mezd mohlo souviset s ménici se urovni cen. V pribéhu let
vSak CPI rozsitil svoji ptisobnost a nyni je Siroce pouzivan jako makroekonomicky indikator
inflace, jako nastroj vlad a centralnich bank pro ménovou politiku a pro sledovani cenové stability
a jako deflator v narodnich uctech. S globalizaci obchodu a vyroby a liberalizaci trhti kladou
narodni vlady, centrdlni banky a mezinarodni organizace velky diraz na kvalitu a pfesnost
narodnich CPI a jejich mezindrodni srovnatelnost. Vzhledem k cetnému pouziti CPI neni
pravdépodobné, ze by jeden index mohl fungovat stejné dobie ve vSech aplikacich. Nekteré zemé
proto konstruuji n€kolik variant CPI pro specifické ucely. Kazdy index by mél byt spravné

definovan a pojmenovan, aby nedochazelo k nejasnostem. (IMF)

Metoda konstrukce také umoziuje prizptsobeni CPI pro Sirokou Skalu konkrétnich pouziti. Lze je
naptiklad upravit pro vypocet konkrétni miry inflace pro socialni skupiny, jako jsou dichodci nebo
domacnosti s nizkymi piijmy. Jejich produktové pokryti 1ze upravit tak, aby ukazovalo, jaka je mira
inflace v konkrétnich odvétvich, jako jsou energetika nebo potraviny, nebo s vylou¢enim
konkrétnich produktii, jako je alkohol a tabak. Mohou vysvétlit dopad dafiovych zmén nebo vladou
regulovanych cenovych zmén na miru inflace. Mohou byt sestaveny na regionalni Grovni

a ukazovat riznou miru inflace v riznych ¢astech zemé nebo v riznych oblastech.

Na zacatku pottebujeme vysvétlit metodiku méfeni CPI a jaké dal$i indexy mohou vyplyvat

z indexu spotiebitelskych cen:

Vypocet indexl spotiebitelskych cen se provadi na stalych vahach podle formule Laspeyresova:
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Kde:

| — index za sledované obdobi k zakladnimu obdobi (bazicky index),
1y — cena zbozi (sluzby) ve sledovaném (bézném) obdobi,

Py — cena zbozi (sluzby) v zakladnim obdobi,

Py qp — stala vaha — vydaje domécnosti za zboZi (sluzbu) v zakladnim obdobi.

Cenové referencni obdobi u cenovych indextt v lednu 2020 bylo zménéno na prosinec 2019

(pGivodni — prosinec 2017). (IMF)
Podil polozky spotiebniho kose na mezimési¢ni zméné indexu spotiebitelskych cen v mésici t:

[Pr.:‘ X fi‘n}.:':' - (Pr—i:.:‘ X 'fi‘u.:':'
E?:i(:“‘r—i:.: X qg;)

X 100

Kde:

I 5,; — stalé mnozstvi polozky i1 v zékladnim obdobi,
P.; —cena polozky i v mésici t,

.—y2; — cena polozky i v mésici t-12.

Paasche index:

. E;zzl P

- x 100
X Pody

Kde:
P1 _ cena ve sledovaném obdobi,

Pa _ cena v zakladnim obdobi.

V ramci Evropské unie (EU) byl vytvofen specialni CPI — harmonizovany index spotiebitelskych
cen (HICP). HICP se pocita podle harmonizovaného piistupu a jediné sady definic. Narodni

statistické Grady vytvareji narodni HICP, zatimco Eurostat vytvaii souhrnny z jednotlivych zemi.
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Tento index byl vytvoten, aby bylo mozné mezindrodni porovnani a také pro sledovani cenového

vyvoje v ramci EU.

Index spottebitelskych cen je jednim z nejvyznamnéjSich ukazatelt v soustavé cenovych indext,
které se vypoéitavaji v Ceské republice pro sledovani vyvoje cen. Index spotiebitelskych cen miize
umoznit méfeni toho, jak se v pribéhu Casu méni blahobyt spotfebiteli. Cenové indexy meéfi
cenovou hladinu vybraného koSe obsahujiciho pfedstavené produkty a sluzby, tzv. cenové
reprezentanty (asi 710 polozek) ve dvou srovnavanych obdobich. Vahy jednotlivych cenovych
reprezentanti ve spotiebitelském kosi odpovidaji podilu vydaji domacnosti na dany druh zbozi
a sluzeb na celkovych vydajich domacnosti. Spotiebni ko§ zahrnuje potraviny (potraviny, napoje
a tabak), dalsi zbozi (obleceni, nabytek, domaci potfeby, rizné chemikalie a drobné piredméty,
zbozi pro dopravu a volny cCas, zbozi pro osobni péci atd.) A sluzby (v oblasti oprav, bydleni,
provoz domacnosti, zdravotni a socialni péCe, doprava, volny c¢as, vzdélavani, stravovani

a ubytovani, osobni péce a finan¢ni sluzby) (CZSU).

Spotiebitelské vydaje na konkrétni polozky se v pribéhu Casu znacné lisi, spotfebitelé maji
tendenci udrzovat model vydaji mnohem delsi dobu. Spotiebitelsky kos zbozi a sluzeb, které tvori
index spotiebitelskych cen (CPI), je rozdélen do 12 hlavnich skupin. Schéma spotiebitelskych
vydaju na této trovni se meéni pomaleji nez slozky ve skuping. Index spotiebitelskych cen je jednim
z nejpouzivanéjSich ekonomickych ukazateld. Jde o méfitko primérné zmény cen placenych
spotiebiteli za staly spottebitelsky kos zbozi a sluzeb. Jak védi, ze spotiebitelim jsou neustle
nabizeny nové polozky, které mohou zahrnout do svého trzniho kose, jak ovlivituje zména trznich
kost CPI? Odpovéd neni jednozna¢na a zavisi na dulezitosti zmény z hlediska celkovych vydaju
spotiebitelii. Kdyz cena komodity stoupa nebo klesa, je obvyklé ocekavat, ze v disledku toho
spotieba této komodity klesne nebo vzroste. Ve skutecnosti vétSina z nas déla takova rozhodnuti
pokazdé, kdyz jdeme do supermarketu. Cenové indexy se vytvaieji, aby poskytly vlade, podnikim
a jednotlivem méfitko pro porovnani cen v Case a pro prijimani informovanych rozhodnuti
0 ekonomickém chovani. Mnozi véti, ze zmény v indexu spotfebitelskych cen odrazeji zmény
Vv jejich zivotni trovni. Protoze CPI je upraveny Laspeyresiv index, jedna se o métitko zmény ceny,

nikoli o skute¢ny index Zivotnich nakladd

1.2.7 Spotrebitelsky kos

Piezkoumani vahového systému v Ceské republice bylo provedeno v roce 2019. Podle novych
pravidel, od ledna roku 2020 vahy budou aktualizovany na zakladé vydaji domacnosti statistiky
narodnich Gétt z roku 2018. Pro podrobny popis cenovych reprezentantl a aktualizaci vah, budou
pouzity statistiky rodinnych Gétt, které budou doplnéné o nové zdroje. Od ledna 2020 jsou cenové

indexy ukazany jiz podle aktualizovanych vahovych schémat.
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Klasifikace

Od ledna 2018 pro vypocet podrobnych indexti spotiebitelskych cen byla pouzita nedavno

zavedena klasifikace ECOICOP (evropska klasifikace individualni spotfeby podle ucelu) misto

Klasifikace, ktera byla pouzita predtim (CZ-COICOP — Classification of Individual Consumption

vewr

klasifikace zboZi a sluzeb do 12 oddild. K této zména doslo podle natizeni Evropského parlamentu
a Rady EU 2016/792 (CSU).

12 oddila spotiebitelského kose (Cesky statisticky uiad, 2019):

1.

Potraviny a nealkoholické napoje — do této kategorii jsou zahrnuty veSkeré potraviny, a to

vcetné nealkoholickych napoja.
Alkoholické napoje, tabak — zahrnuje rizné alkoholické napoje a tabakové produkty.

Odivani a obuv — tato skupina zahrnuje obleCeni a jejich materidly, vCetné textilni

galanterie a veskerych dopliikd, obuv vCetné oprav.

Bydleni, voda, energie, paliva — patii sem najemné v¢. imputovaného, platby za uzivani
druzstevnich byti, sluzby spojené s uzivanim bytu, vyrobky a sluzby pro béznou tdrzbu
bytu, vodné a stocné, odvoz popela a odpadkil, vSechny druhy energii (plyn, elektfina,

teplo), tuha paliva.

Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti, opravy — nabytek a bytové vybaveni, koberce
a ostatni podlahové krytiny, bytovy textil v¢. lozniho pradla, domaci spotiebice, sklenéné,
porcelanové, stolni a kuchynské potfeby pro domacnost, zbozi a sluzby pro béznou udrzbu

domacnosti, nafadi, nastroje a rtizné potfeby pro dim a zahradu.

Zdravi — 1éCiva a zdravotnické vyrobky, stomatologické vyrobky, sluzby oc¢nich optikd,

sluzby 1ékart, lazenska péce, regulacni poplatek pii navstéveé pohotovosti.

Doprava — osobni dopravni prostiedky v¢. oprav a nadhradnich dilt, pohonné hmoty,

verejna doprava (zelezni¢ni, autobusova, mistni, leteckd), doprava zak a studentd.

Posty a telekomunikace — posStovni sluzby, telefonni pfistroje (mobilni telefony), telefonni

sluzby.

Rekreace a kultura — rozhlasové a televizni pfijimace, pfehravace a rekordéry, vypocetni
technika, hudebni nastroje, sportovni potfeby v¢. oprav, knihy, noviny a Casopisy, hracky,
papirenské zbozi, kulturni sluzby, sportovni aktivity, tuzemska a zahrani¢ni rekreace,
kvétiny a potieby pro jejich péstovani, domaci zvifata a potfeby pro jejich chov vcetné

veterinarni sluzby.

10. Vzdélavani — vSechny stupné vzdélavani v¢. vyuky jazykt a umélecké vychovy.
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11. Stravovani a ubytovani — zahrnuje jidla a napoje v restauracich, kavarnach a podobnych
zafizenich, zavodni stravovani, Skolni stravovani, ubytovani v hotelich, v penzionech,

chatach, na internatech a vysokoskolskych kolejich.

12. Ostatni zbozi a sluzby — sluzby osobni péce, kosmetické vyrobky, klenoty, hodinky,
kozenou galanterii, pojisténi (osob, bytl, domt, automobilil), socidlni a finan¢ni sluzby,

administrativni poplatky, pravni sluzby.

Oddily jsou dale ¢lenény na skupiny (ECOICOP 3), tfidy (ECOICOP 4) a podskupiny (ECOICOP
5).

Vybér cenovych reprezentanti

Vybér reprezentanti je provadén metodou zdmérného vybéru. Méfeni cenové hladiny pomoci
spotiebniho kosSe se odviji od myslenky, Ze produkty stejné homogenni kategorie, které jsou
vyrabéné ze stejnych material a surovin a které ptinasi podobny uzitek, se vyvijeji shodnou
metodou. Cenovy reprezentant piedstavuje shodny nebo srovnatelny cenovy vyvoj té ¢asti vydaja

obyvatel, ktera je pfitazena jako vaha reprezentantu.

Jako cenovi reprezentanty byli vybrani produkty vyjadfujici s dostatecnou presnosti a spolehlivosti
primérnou zménu cenové hladiny vSech produkti a sluzeb zahrnutych do prislusné kategorie

ECOICOP, pro kterou byly vybrany.

V procesu vybéru cenového reprezentanta byl zvazovan jejich vahovy piispévek ke struktuie

spotieby. Dale se uvazuje o jejich stabilité na trhu a jeji lehké zaménitelnosti v budoucnosti.

V tabulce nize miZeme vidét cenové reprezentanty v roce 2020. Pro urceni indexu spotiebitelskych

cen byl stanoven takovy jejich pocet ve spotifebnim kosi.
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Tabulka 1 Pocet cenovych reprezentantii ve spotiebnim kosi

Rok 2020 | 2018 | 2016 | 2014 | 2012

Uhrn 690 692 694 700 692
1. | Potraviny a nealkoholické napoje 156 159 161 161 161
2. | Alkoholické napoje, tabak 24 23 23 23 21
3. | Odivani a obuv 67 65 65 65 65
4. | Bydleni, voda, energie, paliva 40 41 41 45 45
5. | Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti, opravy 76 79 81 80 79
6. | Zdravi 20 18 18 21 18
7. | Doprava 87 87 82 82 80
8. | Posty a telekomunikace 7 8 5 4 4
9. | Rekreace a kultura 111 108 107 108 110
10. | Vzdélavani 12 12 12 12 12
11. | Stravovani a ubytovani 41 42 42 43 42
12. | Ostatni zbozi a sluzby 49 50 57 56 55

Zdroj: czsu

Protoze dochazi k revizi spotiebniho kose kazdy rok, pozoruje se i mirna zmeéna poctli cenovych
reprezentantd. V tabulce 1 je zobrazen vyvoj po¢ti cenovych reprezentantl od roku 2012. Nejvétsi
zménu muzeme pozorovat v oddilech doprava a ostatni zbozi a sluzby. Zatimco u dopravy pocet

vzrostl, ostatni zbozi a sluzby naopak klesly.

Vahovy systém

Pro vypocet indexu spotiebitelskych cen je dulezity vahovy systém. Od roku 2020 doslo k jeho
aktualizaci a CPI se pocita na obnovenych vahach, které jsou ted’ zaloZené na koncepci konecné
penézni spotfeby domacnosti. Tohle znamena, Ze je vyloucena naturalni a zahranic¢ni spotfeba.
Aktualizace vah pro detailni cenové reprezentanty probéhla na zakladé udaji statistiky rodinnych

uctl rozsirenych o nové dostupné zdroje.

V tabulce 2 je uvedené nové vahové schéma, platné od roku 2020 v porovnani s vahami minulych

deseti let.

Tabulka 2 Vahy cenovych reprezentantii

Rok 2018 | 2016 | 2014 | 2012 | 2010
Uhrn 1000 | 1000 | 1000 | 1000 | 1000
1. | Potraviny a nealkoholické napoje 177,2 | 1776 | 180,6 | 170,8 | 149,8
2. | Alkoholické napoje, tabak 87,0 92,2 93,4 95,0 96,0
3. | Odivani a obuv 41,6 41,5 39,2 32,9 35,9
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4. | Bydleni, voda, energie, paliva 2514 | 257,2 | 251,3 | 265,6 | 280,3
5. | Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti, opravy | 56,6 58,1 57,8 61,6 58,0
6. | Zdravi 24,5 24,5 23,0 23,8 23,2
7. | Doprava 115,1 | 101,7 | 100,9 | 101,3 | 105,0
8. | Posty a telekomunikace 28,8 28,9 30,7 30,6 36,1
9. | Rekreace a kultura 853 | 863 | 896 | 87,6 90,4
10. | Vzd¢lavani 5,6 57 6,2 7,4 7,8

11. | Stravovani a ubytovani 63,5 59,1 58,1 55,6 48,6
12. | Ostatni zbozi a sluzby 63,4 67,2 69,2 68,3 69,0

Zdroj: CZSO

V tabulce miZzeme pozorovat, jak se upravily vahy oproti roku 2010. Vyrazny rist mizeme vidét

u vah oddilu Potravin a nealkoholickych napoju a také u oddilu bydleni, voda, energie a paliva.

Naopak mirny pokles je sledovan u vah oddilu Posty a telekomunikace, coz souvisi se snizenim

spotieby téchto produktd.

Graf 1 Vyvoj HICP — inflacni miry v Ceské republice a Evropské Unii
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1.2.8 Mezinarodni obchod

Z globalniho hlediska miizeme fict, ze zahrani¢ni obchod hraje dulezitou roli v ekonomickém
rozvoji zemi a je hlavni formou integrace zemi do svétové ekonomiky. Zahrani¢ni obchod
podporuje oboustranny vztah mezi dovazejici zemi a vyvazejici zemi. Pomaha zemim dosahnout
podstatného rtstu tim, ze zpisobi efektivnéj$i rozde€lovani zdroji, zvySi blahobyt, pfispiva
efektivni délbé prace a specializaci pracovniki, vede k technologickému pokroku, dovozu
technického know-how, umoznuje lepsi pfistupu ke zdrojim a rozsifovanim trhil a zvyseni ptimych

zahrani¢nich investic.

Svétové zkusenosti ukazuji, ze pro stabilni vyvoj narodniho hospodafstvi je nutné zajistit optimalni
pomér mezi exportem a importem, podporovat ty segmenty sektoru zbozi a sluzeb, které maji

vyznamny dopad na proces formovani konkurenceschopného narodniho hospodarstvi.
Jaké jsou ekonomické faktory, které stoji za vzory mezinarodniho obchodu?
1. Rozmanitost prirodnich zdrojii

Obchod muze probihat kvuli riznym vyrobnim moznostem mezi zemémi. Tyto rozdily ¢astecné
odrazeji dotace na pfirodni zdroje. Naptiklad, v jedné zemi bude vétsi zdsobovani ropou, zatimco
Vv jiné mize byt velké mnozstvi trodné pudy.

2. Riizné preference

Dal$im divodem obchodu jsou preference. I kdyby byly vyrobni podminky ve vSech regionech
stejné, mohly by se zemé zapojit do obchodu, pokud by jejich vkus po zbozi byl odlisny. Proto

kazda zemé se snazi pfizplsobit vyrobu preferencim obyvatel a firem.
3. Rozdily v ndkladech

Snad nejdulezitéjsim divodem obchodu jsou rozdily ve vyrobnich nakladech mezi zemémi. Vidime
obrovské rozdily v ndkladech na pracovni silu mezi narody. Spolecnosti, které chté&ji efektivné
konkurovat, se snazi pfesouvat svoji vyrobu napiiklad do Ciny nebo Indie, kde mohou vyuZivat

nekvalifikované levné pracovniky.

Dulezitym faktorem dnes$niho svéta je, Ze nékteré spolecnosti nebo zem¢ maji uspory z rozsahu;
to znamena, Ze maji tendenci mit niz§i primérné vyrobni naklady, s tim, jak se rozsifuje objem

produkce (Samuelson, Nordhaus, 1992, s. 359).

Kvili své geografické poloze a silné pramyslové zakladny je Ceskd republika oteviena pro
zahrani¢ni trhy a laka pfimé zahrani¢ni investice. Ekonomika se vysoce integrovala do globalnich

obchodnich fetézci a ekonomicky rust byl i kdyz projevuje volatilitu, je docela prudky.

Jako stfedné velka oteviena ekonomika, pro kterou export hraje vyznamnou roli, je Ceska

republika silné zavisla na zahrani¢ni poptavce, zejména z eurozény. Vice nez osmdesat procent
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¢eského exportu sméfuje do statd EU, zejména do Némecka. Nejvyznamnéjsimi zemémi dovozu
jsou Némecko, Polsko a Slovensko. Ceska republika zaznamenala v roce 2019 jiz &tvrty rok
po sob& obecny piebytek obchodni bilance. Cesky dovoz agrarnich produktd vsak prevySoval
export 0 22 % (CZSU).

Graf 2 Export a Import CR
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Graf 3 Export jidla a Zivych zvirat
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2 SPOTREBNI KOS

2.1 Popis spotiebnich kost vybranych zemi

Spotfebni kos§ patfi mezi dilezité ekonomické determinanty, které urcuji ekonomickou troven
kazdé zemé¢. Tento pevny seznam riznych polozek se pouziva konkrétné ke sledovani miry inflace
v ekonomice. Rozdily v cenach téchto polozek v porovnani s pfedchozim rokem naznacuji celkovy
vyvoj cenovych trendt. Struktura spotfebniho koSe se méni v disledku zmén nakupniho chovani

domacnosti.

Spotieba polozek spottebniho kose se zvysuje, kdyz se béhem ¢asu zvysuje piijem, ale vétSinou
plati, Ze rist spotfeby bude nizsi nez rust prijmu. Jak jiz bylo zminéno na zacatku, podle Engelova

zakona, kdyz roste diichod, podil vydaji vynalozenych na jidlo a stravovani klesa, i kdyz rostou

vvvvv

Na zakladé¢ mnoha publikovanych empirickych studii se spotfebitelské chovani a jeho specifika
Vjednotlivych zemich staly prfedmétem zdjmu mnoha vyzkumnikii. Analyza struktury
spotiebitelského kose v riznych zemich je tedy stale aktualni ekonomickym tématem a je pfinosna

pro oblast sledovani vyvoje inflace v ekonomice a ekonomické urovni.

Obecné plati, ze kazdy stat ma svlij vlastni spotiebitelsky ko§ s riznymi druhy a poctem zbozi
a sluzeb, ktery se pouziva, jak pro CPI, tak pro HICP. Udaje o nakupovaném mnozstvi a splacenych
cenach na urovni domdcnosti se pouzivaji k vytvofeni miry uspor, coZ pomaha optimalizovat

chovani spotfebitel pfi nakupu potravin.

Na Slovensku, od ledna 2020 se po komplexni revizi index( spotfebitelskych cen sleduje vyvoj
indexti spotfebitelskych cen na univerzalnim spotiebitelském kosSi zaloZeném na souboru 728
zastupcu — vybrané zbozi a sluzby placené obyvatelstvem. Novy revidovany spotiebitelsky kos§ byl
projednan a schvalen zastupci statistickych Gfadt, ministerstev, odbori a dalSich (Statistical Office
of the SR).

Italsky spotiebitelsky ko§ pro vypocet indexu spotiebitelskych cen v roce 2019 je slozen z 1 507
zakladnich produktt, které jsou seskupeny do 922 produkti a do 407 kategorii produktd (v roce
2018 to bylo 1489, seskupeno do 920 produkti a 404 kategorii produkti).

Némecky kos v roce 2019 pro harmonizovany index spotiebitelskych cen (HICP) je slozen z 1 524
zakladnich produktii, které jsou seskupeny do 914 produktii a poté do 411 kategorii produktii
(v roce 2018 to bylo 1 506, seskupeno do 923 produkti a 408 kategorii produktit).
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Tabulka 3 Porovndni vah reprezentantii spotiebniho kose

Ceska

republika Némecko | Slovensko | Italie
Uhrn 1000 1000 1 000 1 000
1 | Potraviny a nealkoholické napoje 177,2 96,9 181,9 172,2
2 | Alkoholické napoje, tabak 87 37,8 53,7 32,7
3 | Odivani a obuv 41,6 45,3 47,9 81,6
4 | Bydleni, voda, energie, paliva 251,4 324,7 248,4 106,1
5 |Bytové vybaveni, zatizeni domacnosti, opravy 56,6 50 71,9 76,6
6 |Zdravi 24,5 46,1 25,5 43,3
7 |Doprava 1151 129,1 76 159,1

8 | Posty a telekomunikace 28,8 26,7 33,7 25
9 [Rekreace a kultura 85,3 113,4 89,9 61,6
10 [ Vzdélavani 5,6 9 17,5 11,1
11 | Stravovani a ubytovani 63,5 46,8 71,8 12,7
12 | Ostatni zbozi a sluzby 63,4 74,3 58 10,3

Zdroj: Statistické utrady statl, udaje jsou za rok 2019

Struktura vydaji na spotiebu domdcnosti zlstala do roku 2019 v podstat¢ nezménéna: stdle

vvvvvv

nasledovaly vydaje na potraviny a nealkoholické napoje (18,1 %) a dopravu (11,3 %).

Spotfeba domacnosti je hlavni hnaci silou ekonomického ristu. Vysokd zaméstnanost, vyssi mzdy,

zvySujici se skuteény disponibilni piijem a nizké naklady na uvéry v poslednich letech podpotily

rust soukromé spotieby.
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Graf 4 HICP
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2.2 Porovnani celkovych vydaji na spotiebu

Vydaje na spotifebu jsou to, co lidé, at’ uz jednotlivé nebo kolektivné, utrati za zbozi a sluzby, aby
uspokojili své potieby a prani. Ekonomickou prosperitu domacnosti lze vyjadrit z hlediska jejiho
piistupu ke zboZi a sluzbam. Cim vice je mozné spotiebovat, tim vysii je Grovent ekonomického

blahobytu, ackoli vztah mezi nimi neni linearni.

Analyzy spotieby zkoumaji, jak a pro¢ spolecnost a jednotlivci konzumuji zbozi a sluzby a jak
to ovlivituje spolecnost a jednotlivé spotiebitelé. Tradiéné byla spotieba povazovana za nedulezitou
polozku ve srovnani s vyrobou a politickymi a ekonomickymi problémy, které se k ni vztahuji.
V dnesni dob€ s rozvojem spotiebitelské spoleCnosti, ristem spotiebitelského podilu na trhu,
rastem marketingu, reklamy, sofistikovanych spotiebitelt, etické spotieby atd., je to vSak

povazovano za Ustfedni soucast sou¢asného Zivota.

V narodnich tctech jsou vydaje na konecnou spotfebu domacnosti nejvétsi slozkou vydajové
metody HDP. Jeho vyvoj umoziuje posoudit o nakupech domacnosti, odrazejicich zmény mezd,
jinych piijmil, zaméstnanosti a rozdé€leni Gspor.

V roce 2019 celkové vydaje domécnosti v EU dosahly 52,6 % HDP. Byl to mirny pokles
ve srovnani s rokem 2018, kdy ¢inily 52,9 % HDP. S vyjimkou nékolika let byl od roku 2000
pozorovan celkovy sestupny trend, kdy vydaje domacnosti dosahly vrcholu 55,3 % HDP.

Celkem v EU i téméf ve viech zemich EU (véetné Ceské republiky, Némecka, Slovenska a Italii

byly vydaje na bydleni, vodu, elektiinu, plyn a paliva nejvyznamnéjsi polozkou vydaji domacnosti,
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pak nasledovaly vydaje na Dopravu a Potraviny a nealkoholické napoje. Co se tyCe vydaji
na Bydleni, vodu, elektfinu, plyn a dals$i paliva, jeden z nejvyssich podilti vydaji domécnosti v EU

byla na Slovensku (28,4 %).

Graf 5 Celkové vydaje, % HDP
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Nejmensi podil vydajti na HDP miizeme pozorovat v Ceské republice. Celkem tato hodnota je

klesajici v rance EU.

Vydaje na konecnou spotiebu piedstavovaly v roce 2019 celkem 73% hrubého domaciho produktu,

vvvvv

51% hrubého doméciho produktu).

2.3 Porovnani vydaji na potraviny

Potravinovy fetézec ma jeden z nejvétSich prispévkt do evropské ekonomiky a propojuje odvétvi
— zem¢&d@lstvi, potravinaisky primysl a distribuci -, které spolecné tvofi vice nez 7% evropské
zaméstnanosti. Tato odvétvi maji pfimy dopad na vSechny evropské obcany, protoze potraviny

predstavuji v priméru 16 % vydaji domacnosti.

U vydajii na Potraviny a nealkoholické napoje byl nejvyssi podil zjistén na Slovensku a Ceské
republice, zatimco nejnizsi podily byly zaznamenany v Némecku, coZ je jednim z nejnizsich podila

v EU.

Co se tyCe vydaji na dopravu, nejvyssi podil vydaji domacnosti byl v Italii (17,0 %), zatimco
nejniz§i uroven byla na Slovensku (7,5 %) a v Cesku (10,0 %).
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Odhad prumérnych mési¢nich vydaji na spotiebu pro doméacnosti v Italii ¢inil 2 560 eur. Polovina
domacnosti utratila vice nez 2 159 eur mésiéné. Nejvétsi pozorovany rozdil byl mezi

severozapadem a jihem a ostrovy (kolem 740 eur).

Vzhledem k dynamice inflace (+ 0,6 % ke zmén¢ indexu spotiebitelskych cen) se spotieba snizila
realné o 1,0 % a po mirné pozitivni dynamice mezi roky 2014 a 2017 poklesla jiz druhy rok

po sobg.

Graf 6 Vydaje na potraviny na osobu, EUR
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V roce 2019 ¢inil odhad primérnych mési¢nich vydaji na spotiebu domacnosti s bydlistém v Italii
2 560 eur v soucasnych hodnotach, coz se v podstaté nezménilo do roku 2018 (-0,4 %), ale stale je

daleko od trovni roku 2011 (2 640 eur za mésic).

Znamé tzemni mezery byly pozorovany i v roce 2019. Jejich divody lze hledat v nékolika

ekonomickych a socialnich faktorech (ptijmy, spotfebitelské ceny, vydajové preference a chovani).

Kdyz jsou spotiebitelé ovlivnéni modelem osobnich proménnych, rozhoduji se na zaklad¢ internich
faktorti. Tyto vnitini faktory mohou zahrnovat osobni nazory, viru, hodnoty, tradice, cile nebo
jakykoli jiny vlastni motivator (Dubravska, Mura, Kotuli¢, Novotny, 2015). Komplexni model
chovani spotiebitele bere v uvahu interni a externi proménné neboli vybér potravin pro ¢loveka je

komplikovany a ovlivnény celou fadou faktora.

Vybér potravin je oblasti zajmu mnoha lidi podilejicich se na vyrob¢ a distribuci potravin a pro ty,
kteti se zabyvaji vyzivou a zdravou vychovou. Relativn¢ malo se vi o tom, jak a pro¢ si lidé

vybiraji potraviny, které tvofi jejich stravu, nebo o tom, jak lze jejich vybér efektivné ovlivnit. Jako

43



kazdé lidské chovani bude i vybér jidla ovlivnén mnoha faktory. V literatufe existuje fada modelu,

které se snazi vymezit u¢inky pravdépodobnych vlivi.

Pigueras-Fiszman a Jaeger (2016) se soustiedi na otazku, pro¢ si spotiebitelé spojuji urcité emoce
s jidlem / népoji a prilezitostmi k jidlu. Toto téma je dulezité, protoze chovani a postoje lidi
souvisejici s potravinami jsou formovany témito asociacemi. Hodné takovych modeli je vSak
jednoduSe seznamem pravdépodobnych vlivi. Nekolik z nich nepfedstavuje Zzddné naznaky
pravdépodobnych mechanismt puisobeni fady identifikovanych faktord, ani nevycisluje relativni
vyznam faktorlli ani neumoziuje zadné kvantitativni testy, které budou predikovat vybér potravin.
Ackoli takové modely mohou byt uzite¢né pii vysvétleni proménnych, které je tieba zohlednit
ve studiich, neposkytuji rdmec pro kvantitativni modelovani chovani ptfi vybéru potravin. Faktory
ovlivilujici vybér potravin jsou kategorizovany jako faktory souvisejici S potravinami, s osobou,
ktera provadi vybér a s vnéj§im ekonomickym a socialnim prostfedim, ve kterém je vybér provadén

(Hildenbrand, 1994; Virglerova, Dobes, Vojtovic, 2016).

~evr

pii vybéru potravin. V tomto kontextu se potravinaiské firmy zabyvaly diferenciaci kvality vyrobki,
aby splnily preference rtiznych spotiebitelskych segmentti (Grunert, 2005). Neékteré vlastnosti
produktu pouzivané v potravinarském primyslu pro segmentaci trhu se tykaji chuti (napf. nové
ptrichuté, nové recepty atd.), komfort (pfiprava k okamzitému pouziti, snadné ptiprava atd.) nebo
pouziti potravin (mrazené, konzervované atd.). Dalsi charakteristiky souviseji se spolecenskymi
vyzvami, jako je Zivotni prostfedi, spravedlivy obchod nebo staveni do zvitat, vyvolaly spor
a obavy mezi populacemi (napt. GMO, ozafovani potravin nebo nanotechnologie). Vyzkum
V oblasti potravinaiské ekonomiky se zaméfil hlavné na ekonomiku potravin s cilem urcit

preference spotiebitell pro tyto vlastnosti a posoudit poptavku po importu v riiznych zemich.

Tato préace aplikuje behavioralni pristup ke spotfebé, aby spojil rozdily ve vzorcich nasyceni mezi
potfebami a systematickymi zménami ve vydajich na spotfebu, kdyZ roste piijem. Predpoklada se,
Ze na urovni souhrnnych udajii o vydajich se tyto rozdily promitnou do riznych ptijmovych

elasticit poptavky po skupinach zbozi a sluzeb.
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Graf 7 Podil vydajii na potraviny ve vybranych zemi

Podil vydaji na potraviny, %
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Zdroj: Vlastni uprava na zakladé dat Eurostatu

Na grafu mizeme vidét, ze nejmensi vydaji na potravinach na celkovych vydajich ma Némecko.
Ptedevsim je to spojené s vys$imi mzdami a dichodem v Némecku, v porovnani s ostatnimi staty.
Vydaje na potraviny jsou nejvétsi polozkou vydajii v ramci rozpoétu domacnosti a podil téchto
vydaju v rozpoctu klesa s rostoucim ptijmem. Tento vysledek je v souladu s hlavnimi vysledky
Engelovy studie. Jak je znamo, pokud se zvySuje pfijem, klesa podil vydaji na potraviny na

celkovych vydajich podle Engelovy kiivky.

Na Slovensku, v roce 2019 se oproti roku 2018 snizila pfedev§im spotieba masla (8,8 %), kyselo
mléénych vyrobka (16,7 %) a konzumniho mléka (1,3 %), pSeni¢ného peciva (1,4 %) a chleba
(1,3 %). Nevyrazné zmeény ve vyvoji spotieby potravin byly zaregistrovany ve spotiebé vajec,
obilnin v hodnoté mouky. U téchto druhl potravin nebyla zaznamenand Zadna zména v spotiebg,
nebo nebylo prevyseno 1,0 %. Rust spotieby se hlavné projevil ve spotiebé masa (7,8 %), ovoce
(3,7 %) a zeleniny (6,0 %). Navyseni spotieby alkoholickych a nealkoholickych napoji dosahlo
2,3 %.

V Italii, vydaje domacnosti na potraviny a nealkoholické népoje v roce 2019 €inily 464 eur mésicné,
bez vyraznych rozdili oproti roku 2018 (462 eur). Zvysily se zejména vydaje na zeleninu (+ 2,0 %
ve srovnani s pfedchozim rokem), coz piedstavovalo 2,5 % celkovych vydaji, hned za masem

(3,8 % z celkovych vydaji) a chlebem a obilovinami (3,0 %).

Pouze vydaje na ovoce (které predstavuji 1,6 % celkovych vydaji) se v roce 2019 vyznamné

snizily (42 EUR mési¢né, -2,5 % do roku 2018).

Ve srovnani s ostatnimi evropskymi zemémi utraceji némecké domacnosti nizkou ¢&ast svych

celkovych vydaji na potraviny a napoje. Pouze 11 % celkovych vydaji je vynalozeno na jidlo,
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zatimco 1,4 % je vynalozeno na napoje — o néco vice neZ polovina na alkoholické napoje a zbytek
na nealkoholické napoje. Sousedni zemé&, Cesko a Italie, utrati v praméru 15 % a 14,5 % za
potraviny. Slovensko, s pozorovanych zemi ma nejvyssi podil vydaji na potraviny. Pozorovani, ze
trovné piijmi v zapadoevropskych zemich, jako je Svycarsko, negativné koreluje s podilem
potravin a Ze chudsi rodiny utraceji vétsi cast svych celkovych vydaji na potraviny nez rodiny

S vysokymi piijmy, se ¢asto oznacuje jako Engeltiv zakon.

V ramci vydaji na potraviny a napoje je témét polovina vynaloZzena na maso, chléb a obilné

vyrobky a mléko, syry a vejce, zatimco ovoce a zelenina predstavuji pouze 17 %.

Graf 8 Vydaje na maso

Vadaje na maso na osobu, EUR
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Zdroj: Vlastni Giprava na zaklad¢ dat Eurostatu
Nejvétsi vydaje ma Italie, a to je dvakrét vic nez vydaje v Ceské republice. Cesko a Slovensko maji
ptiblizné stejné vydaje.

Graf 9 Vydaje na miécné vyrobky, EUR
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Vydaje na mlec¢né vyrobky, EUR
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Zdroj: Vlastni uprava na zaklad¢ dat Eurostatu

Graf 10 Vydaje na ovoce a zeleninu, EUR
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Zdroj: Vlastni Gprava na zakladé dat Eurostatu

Graf 11 Vydaje na mlécné vyrobky, EUR
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Vydaje na pekarrstvi a obiloviny na osobu, EUR
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Zdroj: Vlastni Gprava na zaklad¢ dat Eurostatu

Kvili rozdilim dachodovych elasticit napti¢ odvétvimi, podily na vydaje jsou vic sklonény
k vysoce dichodové elastickym odvétvim v bohatych zemich nez v chudych. V literatuie bylo
hodné¢ diskutovano, ze takové slozeni endogenni poptavky v disledku rozdild dichodovych
elasticit napfi¢ odvétvimi, je dalezitym pfi vlivu ekonomického rastu a globalizace na strukturalni

zmeny, inovace a obchod mezi zemémi a napfi¢ odvétvimi.

Mohlo by to také ovlivnit relativni rlst produktivity napfi¢ odvétvimi, protoze velikost trhu je
zasadnim faktorem pii poskytovani pobidek pro inovace, jak zduraznil Schmookler (1966)
a mnoho dalSich. Ovliviiuje také meziodveétvové vzorce obchodu mezi bohatymi a chudymi

zemémi.

Linder (1961) tvrdil, Ze rozdil ve struktute poptavky napti¢ bohatymi a chudymi zemémi zptisobuje,
ze bohati (chudi) ziskavaji komparativni vyhodu v elastickych odvétvich s vys$§im (niZSim)
ptijmem, pfi¢emz se spoléhaji na to, ze dovazeji vice od chudych (bohatych) do (vyssi) ptijmove
elastické sektory. Mohlo by také hrat klicovou roli pfi ur€ovani migra¢nich modelti primyslovych

odvétvi z bohatych do chudych zemi.

Zejména Vernon (1966) navrhl hypotézu produktového cyklu; prumyslova odvétvi, ktera vyrabg&ji
zbozi elastické vi¢i piijmd, se nejprve zakladaji v zemich s vysokymi piijmy, kde nachézeji vétsinu

své poptavky, a poté, jak svétova ekonomika roste, pfesouvaji také do zemi s nizkymi pfijmy.

48



3 METODOLOGIE

Béhem poslednich dvou desetileti se analyza spotiebitelské poptavky posunula smérem
k systémovym pfistupim. Nyni existuje fada algebraickych specifikaci poptavkovych systému,
vcetné linearnich a kvadratickych vydajovych systémt, pracovniho modelu, rotterdamského

modelu, modeld Translog a Almos Ideal Demand System (AIDS).

Dva z vySe uvedenych modeld, AIDS a Rotterdam, jsou duleziti v analyze poptavky, zejména
Vv oblasti zemédélské ekonomiky. AIDS, ktery vyvinuli Angus Deaton a John Meulbauer na konci
70. let, lze povaZzovat za nejnovéjsi zasadni prilom v generacich poptavkovych systémii. Alston
a Chalfant (1993) uvedli, ze za relativné kratkou dobu od zavedeni AIDS byl Siroce pfijat
zemeédelskymi ekonomy, takze je nejpopularn€jSim ze vSech poptavkovych systému.
V nésledujicim roce Buse (1994) podpotil jejich tvrzeni tim, ze model Deatona a Meulbauera se

stal modelem volby pro mnoho analytiki aplikované poptavky.

Buse (1994) dale uvadi, ze v letech 1980 az 1991 byl ¢lanek Deatona a Meulbauera citovan 237x
v Social Science Citation Index. Blizs§i zkoumani odhalilo, ze 68 z 89 empirickych aplikaci

pouzivalo verzi specifikace AIDS s linearni aproximaci, zkratku LA / AIDS.

Podle Deatona a Meulbauera (1980), Alstona a Chalfanta (1993) a Ealese a Unnevehra (1994) Ize
popularitu AIDS piipsat nékolika divodim. Zaprvé je linearni ptiblizna verze AIDS (LA / AIDS)

relativné snadno odhadnutelna a interpretovatelna. Presné spliiuje axiomy volby.

Zatieti, je stejné flexibilni jako jiné lokalné flexibilni funkéni formy, ale ma dalsi vyhodu v tom, ze
je kompatibilni s agregaci nad spotiebiteli. Lze jej tedy interpretovat z hlediska ekonomickych
modelt chovani spotiebitele, kdyZ se odhaduje pomoci agregovanych (makroekonomickych) nebo
disagregovanych (prizkum domacnosti) udaji (Glewwe, 2001). Odpovida dobie definované
struktufe preferenci, kterd je vhodna pro analyzu blahobytu. Za paté, omezeni homogenity

a symetrie zavisi pouze na odhadovanych parametrech, a jSou proto snadno testovana.

3.1 Teoreticka specifikace modelu AIDS

AIDS je odvozen z teorie ekonomické spotieby za predpokladu, Ze spotiebitelé maximalizuji sviyj

uzitek pod rozpoctovym omezenim. AIDS je specifikovan nasledovné:

w; = a; +Z Fij jRP +ﬁf ln[MXP) tu
=1

Kde:

@ — podil vydajt i-tého statku,
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P —je nominalni cena j-t€ho zbozi,

InM — celkové vydaje,

Ui —nghodna chyba,

Inp _ translog cenovy index, definovany nasledné:

a l e
InP=a,+ Z a;lng + EZ Vij Inp + B, ln[MfP) + u;
7=l

7=l
Jelikoz zékladni model AIDS je ze své podstaty nelinearni, aby se predeSlo empirickym

nesrovnalostem, je bézné pouZzivat Stonetiv (geometricky) cenovy index (P *), dany

InP = Z w, InP,
k

Aby model souhlasil s pozadavkem scitani teorie, je nutné v odhadech parametri splnit nasledujici:

Ez{:l a;, =1 Z:{=1JBE =0 E:{=1 y; =0

3.2 Linearizace AIDS

Jak bylo vysvétleno vyse, jediny rozdil mezi AIDS a jeho linearni verzi, LA / AIDS, spociva
ve specifikaci cenového indexu. Nékolik autorti, véetné Green a Alston (1991); Pashardes (1993);
Alston a kol., (1994); Buse (1994); Hahn (1994); Moschini, Moro a Green (1994); Moschini (1995);
Asche a Wessels (1997) diskutovali o vztahu mezi linearni a nelinearni specifikaci. V né€kolika
z téchto studii byly studie Monte Carlo pouzity k prokazani, ze pouziti diferencialnich funkénich
forem indexu v LA / AIDS poskytuje vysledky, které jsou pfiméfené srovnatelné s modelem AIDS
(Asche, Wessels, 1997).

Eales a Unnevehr (1988) ukazali, ze substituce cenového indexu Stone za index cen translogi
zpusobuje problém simultdnnosti, protoze zavisla proménna (vtip) se také objevuje na pravé strané
LA / AIDS. Navrhli pouzit zpozdény podil (wi, t-1) pro rovnici 3. Nahrazeni rovnice 3 zpozdénymi
akciemi do rovnice 1 poskytne LA / AIDS, dané:

Rovnici 1ze poté pouzit na empiricka data, kde lze po ocekavanych parametrech pouzit k vypoctu
pozadovanych pruznosti. Vzorce pozadované pro tyto vypocCty jsou uvedeny v dal$i ¢asti.
3.3 Cenova a vydajova elasticity

Byla uloZena omezeni s¢itani, homogenity a symetrie (a pro odhad byla vynechdna jedna rovnice
sdileni ze systému). Vydajova pruznost ("&/) a cenova pruznost bez kompenzace (ejj) v modelu LA/

AIDS jsou generovany:
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Kompenzované a nekompenzované pruznosti byly vypoéteny pomoci vzorcti uvedenych Jungem

(2000), jak je uvedeno v rovnicich 5 a 6:

B

nj=1+—
i

Kde:

n; — diichodov4 elasticita.

Y .
&jj =_‘5ij _i-M

Wi W
Kde:
ej — cenova elasticita.
Zde se 6ij rovna jedné, kdyz i = j, a jinak se rovna nule.
Tato prace aplikuje behavioralni pristup ke spotiebé€, aby spojil rozdily ve vzorcich nasyceni mezi
poticbami a zménami ve vydajich na spotiebu, kdyz roste pfijem. Pfedpoklada se, ze na urovni
souhrnnych 0daji o vydajich se tyto rozdily promitnou do riiznych pfijmovych elasticit poptavky
po skupinach zbozi.
V pfispévku ilustrujeme techniku vypoctu Engelovy kiivky na udajich o piijmech a vydajich
domacnosti. Udaje jsou pouzité ze statistickych tiadti zkoumanych zemich. Také hodné tdajii bylo
vzato z Eurostatu. Nejvic tyto hodnoty slouzily k porovnani. Vysledky metody budou prezentovany

jako soubor elasticit, které poskytnou hlubsi znalosti o spotiebitelském chovani domacnosti

ve zkoumanych zemich. Empiricky model, ktery je =zalozen na teoretickych principech

mikroekonomie, mizeme formulovat odpovidajicim zplisobem takto: nechat ®i = podil rozpoétu
i-té kategorie spotieby ve spottebnim kosi a M = celkové vydaje domacnosti (proxy disponibilniho

ptijmu) neboli celkovy piijem domacnosti.

3.4 Zakladni Engelova krivka

Zakladni forma Engelovy kfivky pro spotfebu i-t¢ polozky ma nésledujici empirickou formu,kteou
casto mizeme potkat v literatufe jako Working — Leser Engelova kiivka (Working, 1943; Leser,
1963):

w, =a; +B:In(M)+u, ,proi=12,...k
Kde:

k — celkovy pocet vzajemné se vylucujicich kategorii spotieby v rozpo¢tu domacnosti,
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e, a f3; — parametry, které je tfeba odhadnout;

it; — termin ndhodné chyby, u kterého se predpoklada nulovy primér a konstantni rozptyl, obecné

nezavislé napfi¢ vybranymi domacnostmi a nikoli sptiznény M.

Ale aby byla tato funkce empiricky vérohodna, musi byt splnéno dopliiujici omezeni pii odhadu

parametru, tj.:

Y, w, =1cozjemozny pokud Zi, @, =1a X5, 5, =0

Vyse uvedend omezeni lze splnit, kdyz je bézny odhad parametrii nejmensich ctvercti (OLS)
modelu implementovan nezavisle na zakladé rovnice po rovnici. Podle zakladniho modelu kiivky
Working — Leser Engel tedy séitani neni omezenim kiizové rovnice, které obvykle zkazi
odhad parametrt.. V této studii budou vytvotfeny a analyzovany samostatné Engelovy kiivky pro
M = celkové vydaje domacnosti. Pti pouziti celkovych vydaji domacnosti jsou rozpoctové podily
podilem na celkovych vydajich uctovanych i-tou polozkou spotieby, zatimco rozpoctové podily
jsou povazovany za podil na celkovych piijmech domécnosti alokovanych pro rizné polozky

M — je pfijem.
4 ZPRACOVANI DAT A VYSLEDKY VLASTNI
ANALYZY

Klasicka mikroekonomicka teorie chovani poptavky spottebitelt fika, ze zakladnim determinantem
tvorby podilu v rozpo¢ta spotiebitelt je celkovy disponibilni diichod (Varian, 2010). Lze ocekavat,
Ze ¢im vys$si je prijem spotiebitele, tim vyssi by byl alokacni podil, ktery by pfifadili tém polozkam,
bez kterych se mohou obejit, kdyZ jsou chudsi. Navic v situacich pomérné chudoby maji rodiny
tendenci klast vyssi priority na polozky, které jsou povazovany za zasadné dulezité pro jejich

preziti, jako je jidlo, vefejné sluzby, obleceni a bydleni.

Je vsak zjednodusujici pfedpokladat, Ze spotieba se lisi vyluéné podle piijmu domacnosti. Nékteré
dalsi charakteristiky taky mohou ovlivitovat proces rozdélovani rozpoc¢tu. Naptiklad vzdélani ¢lent
by mohlo mimo jiné ovlivnit rozpoctové podily na jidlo, obleCeni a obuv, vzdélavani a dopravu

a komunikaci. Kratce feceno, v procesu modelovani by mélo byt brano v tivahu slozeni domacnosti.

Domacnosti se také znac¢né 1isi v demografickych charakteristikach. V dasledku toho se takova
zména muze projevit ve zpusobu, jakym tvoii rozpocet jejich domacnosti. Lze predpokladat, ze
proménné jako pohlavi, veék, dosazené vzdelani a stav zaméstnani hlavy domacnosti a typ rodiny
lze povazovat za logické determinanty konzumniho chovani rodiny. Umisténi domacnosti
Vv metropoli muze také hrat roli v rodinném rozpoctu. (PR Taljaard, ZG Alemu & HD van
Schalkwyk)
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Lze snadno ilustrovat obecnou souvislost mezi tvarem Engelovy kiivky a dichodovou elasticitou
piislusného zbozi. Pokud je Engelova kiivka pro statek i vyjadiena vydaji q; vynalozenymi
na statek ¢ v zavislosti na ptijmu domacnosti M, 1ze k odvozeni dichodové elasticity poptavky

vr vr r 1w daq;
nepiimo pouzit sklon upravené kiivky d—‘
-

- . . v ., , ., " dai o _ ¥
Jelikoz je elasticita piijmu zbozi definovéana relativni zménou 4; (q—_‘) délenou relativni zménou
I

M (%), 1ze ji odhadnout pomoci regresniho logaritmu g; na logaritmu M Lewbel (2008).

Pouziti vydajovych podili (w; = gi/M) namisto vydajii vynaloZzenych na statek i umozZiuje
pfim&j$i odvozeni dichodové elasticity poptavky ze sklonu kiivky. Zatimco rostouci sklon
predstavuje luxusni zbozi, klesajici sklon ukazuje na méné proporcionalni vydaje se zvySujicim se
pfijmem, tj. nezbytné statky. Ackoli Engelovy kfivky obvykle vykazuji znacné nelinearity,
rozpo¢tové podily Engelovych kiivek umoziiuji snadno sledovat diichodovou elasticitu poptavky

po zakladnim zbozim.

Obecné behavioralni pfistup ke spotifebé vyznacuje propojeni rozdili ve vzorcich nasyceni mezi
vrozenymi potfebami se systematickymi zménami vydaji na spotiebu, kdyz roste duchod.
Predpoklada se, Ze na Grovni souhrnnych daji o vydajich se tyto rozdily promitnou do riznych
dichodovych elasticit poptavky po vyrobcich nebo skupinach zbozi a sluzeb, které budou
pravdépodobné pouzity ke splnéni téchto potieb. Behavioralni ptistup ke spotiebé by tedy mél byt
schopen dostate¢n¢ vysvétlit rozdily v tvarech Engelovych kiivek, a tedy v pfijmovych pruznostech

zakladniho zbozi. (Benda-Prokeinova, 2017)

Pro odhad dichodové elasticity domacnosti s vyuzitim ekonomického statusu hlavy doméacnosti
pro kazdou domacnost u déti na osobu byla zvolena specifikace zapisu log-log. Soubory dat byly

ziskany od statistickych Gradl zemi a eurostatu.

Definice Double-Log se ukazala jako vhodny zpisob odhadu vydajové elasticity poptavky;

generuje realistiCtéjSi vydaje na elasticitu. Obecny model lze napsat nasledovne:

Inw, = a; + ;InM, + nj
Kde:

Wi —prumérny ro¢ni podil vydaji na obyvatele ve skupiné potravin j,
a; a B 7 — odhadované koeficienty,

M, _ pramérny celkovy piijem na obyvatele, vypocitany jako primérné ro¢ni celkové vydaje na

obyvatele,

" _ nahodna chyba.
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Odvozeni funkce pfedpoklada konstantni ceny. Rovnice se odhaduje pro kazdou skupinu potravin

pro kazdou zemi.

Za ucelem odhadu poptavky po potravinach je jidlo rozdéleno do Sesti skupin, které zahrnuji
obiloviny a lusténiny (Cirok, pSenice, ryze, proso a lobia ,,cowpea‘), maso (skopové, hovézi, kuieci,
rybi a vejce), mléko (kravské, ov¢i a kozi mléko), olej (araSidovy a sezamovy olej), zelenina

(cibule, okurka, rajce, brambory atd.) a cukr.

Vzhledem k dulezitosti Engelova vztahu za¢neme nasi analyzu poskytnutim neparametrického
popisu modelu Working-Leser. V tomto modelu je kazdy vydajovy podil definovan logaritmem

deflovaného ptijmu nebo celkovych vydajt.

4.1 Engelovy krivky pro vybrané zemé

Za Ucelem odhadu poptavky, zkoumaly jsme 4 skupiny potravin, a to jsou pekarenské vyrobky

a obiloviny, maso, mléko a mlééné vyrobky a ovoce a zelenina.

Némecko

Maso MIlécné vyrobky

0215 0,160

0,155
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e
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0,200

meat share
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0,195
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0,190 0,125

0,120
0,185

0,115
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F&V share
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Slovensko

Maso

2,550

2,525

Meat share

2,500

2,475

3,025 3,050 3975 4,000 4,025 4,050

Log_Exp

Ovoce a zelenina

0,150
0,145
0,140

0,135

F&V share

0,130

0,125

0,120

0,115

3,025 3,950 3,975 4,000 4,025 4,050
Log_Exp

0,178

0,174

Dairy share

0,172

0,170

0,168

3,025

0,195

2
=3
i

Bread share

0,180

0,175

3,025

4.2 Vydajové a cenové elasticity

Mlécné vyrobky
3,930 3,975 4,000 4,025
Log_Exp
Chléb a obiloviny
3,950 3,975 4,000 4,025
Log_Exp

4,050

4,050

Tabulky 4 az 9 ukazuji vydajové elasticity riznych skupin potravin v riznych zemich. Vysledky

modelu naznacuji, ze celkové jsou vydajové pruznosti vyznamné a pozitivni, coZ znamena, ze

vSechny polozky potravin jsou normalni.

Vydajova a cenova elasticita (Némecko)

Tabulka 4 Vydajova a cenova elasticita

Némecko a Ed p-hodnota SD R2
Pekarenské vyrobky a obil. 3,33 —-0,72 0,0007 0,026 0,74
Maso 1,59 -0,31 0,000024 0,012 0,93
Mléko, syry, vejce -1,96 0,48 4,85E-10 0,016 0,84
Ovoce a zelenina -3,81 0,9 0,001 0,03 0,72

Hladina spolehlivosti o = 0,05
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Byly také provedené test heteroskedasticity (Nulova hypotéza: neni zde heteroskedasticita), test
normality rezidui (Nulova hypotéza: chyby jsou normalné rozdélené) a LM test pro autokorelaci
(Nulova hypotéza: zadnd autokorelace). Pro vSechny testy p-hodnota byla vétsi nez hladina
spolehlivosti o = 0,05, proto Ho nezamitdme. Neni v tomto pfipadé heteroskedasticity, neni tady
autokorelace a chyby jsou normalné rozdélené. VSechny statistické hodnoty jsou na hlading

a = 0,05 vyznamné.

Tabulka 5 KiZova cenova elasticita

o, i . Pekarenské Mléko, syry, | Ovoce a Cenova
K¥iZova cenova elasticita , ) Maso . . .
vyrobky a obil. vejce zelenina | elasticita
Pekarenské vyrobky a obil. - 0,25 -0,06 -0,2 -0,43
Maso 0,16 - -0,15 0,05 -0,32
MIéko, syry, vejce 0,25 -0,27 - 0,21 -0,24
Ovoce a zelenina -0,7 0,54 0,07 - -0,37

Kompenzovana vlastni cenova a kfizova i vydajova elasticity jsou uvedeny v tabulkach vyse.
Znamky vlastnich cen seskupenych proménnych jsou v souladu s Hicksianovou teorii (relativné
nepruzna se zapornymi znaky): elasticity vlastnich cen pro Pekarenské vyrobky a obil. (-0,43),

maso (-0,32), Mléko, syry, vejce (-0,24), zeleninu a ovoce (-0,37).

Pokud jde o kiizovou cenovou elasticitu, zhruba polovina jejich vysledkti uvedenych v tabulce
vykazuje pozitivni znaménko indikujici odpoveéd’ na substituci. Elasticity jsou pomérne nizké, coz
Znamena, ze elasticity jsou nepruzné i zména vlastni ceny nebo zména ceny jednoho statku vyvola
velmi malou zménu ve spotfebé statku. Mezi prvni nejsiln€jsi substitucni reakci na cenu mezi
ktizovou cenovou elasticitou patii spotfeba ovoce a zeleniny za cenu masa. Na druhé strané

vykazovaly vydajové elasticity vSech skupin pozitivni znaky kromé skupiny masa.

Nejvyssi dichodova elasticita byla zjisténa u ovoce a zeleniny (0,9). Pokud jsme zvysili trzby
0 1 %, poptavka se zmeénila o 0,9 %, coz skoro se rovna jednotkové elasticité. Mléko, syry a vejce
vykazovaly pruznost kolem 0,48 %. Spotieba téchto produkti je relativné malo ovlivnéna zménou
prijmi. Zamétili jsme se hlavné na negativni pruznost. Velmi citlivou komoditou bylo maso.
Z hlediska vyzivy jde o dulezitou potravinu a z finan¢niho hlediska piedstavuje jednu z nejdrazsich
potravin pro domacnosti. Tato skutecnost byla indikovana hodnotou pruznosti -0,31. Zména 1 %

ptijmu jisté povede ke zméné spotiebitelskych preferenci masa o -0,31 %.
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Vydajova a cenova elasticita (Italie)

Tabulka 6 Vydajovd a cenova elasticita

Italie a Ed p-hodnota SD R2
Pekarenské vyrobky a obil. =5,17 1,22 0,002 0,02 0,89
Maso 1,13 —0,205 0,001 0,007 0,98
Miéko, syry, vejce 0,7 0,13 0,0007 0,002 0,75
Ovoce a zelenina -0,38 0,13 0,0006 0,002 0,45
Tabulka 7 KiiZova cenova elasticita
. i .. Pekarenské Miéko, Ovoce a Cenova
Krizova cenova elasticita i ) Maso i . . ..
vyrobky a obil. syry, vejce | zelenina | elasticita
Pekarenské vyrobky a obil. - 0,45 -0,78 -0,3 -0,810
Maso -0,02 - 0,3 -0,45 0,62
MIéko, syry, vejce 0,11 0,05 - -0,14 -0,15
Ovoce a zelenina -0,8 0,12 -0,54 - 0,12

Nejvyssi diichodova elasticita byla zjisténa u Pekarenskych zbozi a obilovin. Pokud jsme zvysili

dichod 0 1 %, poptavka se zmeénila 0 1,22 %, coz znamena, ze poptavka je elastickd a zavisi

na zmén¢ dichodu. Mléko, syry a vejce vykazovaly pruznost kolem 0,48 %. Spotieba téchto

produktd je relativné malo ovlivnéna zménou piijmd. Zaméfili jsme se hlavné na negativni

pruznost. Velmi citlivou komoditou bylo zase jako i u Némecka maso. Z hlediska vyzivy jde

0 didlezitou potravinu a z finan¢niho hlediska pfedstavuje jednu z nejdrazSich potravin pro

domacnosti. Tato skutecnost byla indikovana hodnotou pruznosti -0,205. Zména 1 % piijmu jisté

povede ke zmén¢ spotiebitelskych preferenci masa o -0,205 %.

Cenové elasticity jsou nepruzné se zapornymi znaky. Co se tyka kiiZzovych elasticit, mezi

nejsilngjsi substituéni reakci na cenu mezi kiizovou cenovou elasticitou patii spotfeba Pekarenské

vyrobky a obilovin za cenu masa.

Vydajova a cenova elasticity (Slovensko)

Tabulka 8 Vydajova a cenova elasticita

Slovensko a Ed p-hodnota SD R2
Pekarenské vyrobky a obil. 0,68 0,12 0,002 0,005 0,49
Maso 1,3 -0,26 0,0079 0,016 0,94

Miéko, syry, vejce 0,58 0,22 0,0002 0,003 0,87
Ovoce a zelenina -0,87 0,25 6,6E-07 0,014 0,97
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Tabulka 9 K#iZovad cenova elasticita

o, B .. Pekarenské MIéko, Ovoce a Cenova
K¥iZova cenova elasticita i . Maso , ) . ..
vyrobky a obil. syry, vejce | zelenina | elasticita
Pekarenské vyrobky a obil. - 0,82 -1,01 0,19 -0,07
Maso -0,08 - 0,41 -0,32 0,62
Miéko, syry, vejce -0,21 0,22 - -0,06 -0,19
Ovoce a zelenina 0,067 -0,69 0,63 - -0,34

Vsechny dichodové elasticity jsou pomérné nizké a spotfeba téchto skupin potravin malo zalezi

na dichodu a vydajich. Nejvyssi dichodova elasticita byla zjist€éna u ovoci a zeleniny (0,25).

Pokud jsme zvysili dichod 0 1 %, poptavka se zménila o 1,22 %, coZ znamena, ze poptavka je

elasticka a zavisi na zméné dichodu. MIéko, syry a vejce vykazovaly pruznost kolem 0,48 %.

Spotfeba téchto produkti je relativné malo ovlivnéna zménou piijmi. Zaméfili jsme se hlavné

na negativni pruznost. Velmi citlivou komoditou bylo zase jako i u Némecka maso. Z hlediska

vyzivy jde o dilezitou potravinu a z finan¢niho hlediska pfedstavuje jednu z nejdrazsich potravin

pro domacnosti. Tato skute¢nost byla indikovana hodnotou pruznosti -0,205. Zména 1 % piijmu

jisté povede ke zmén¢ spotiebitelskych preferenci masa o -0,205 %.
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1 4 A4
ZAaver
Muzeme piedpokladat, Zze poptavka po potravinach je ve spotiebitelském rozpoctu oddélitelna
od poptavky po nepotravinarskych komoditach. Poptavka po kazdé kategorii potravin byla
vyjadiena jako funkce vydaji na celkovou spotiebu potravin a vektor cen pro rizné kategorie

potravin. Vysledny model byl odhadnut jako systém linearnich rovnic V procesu odhadu bylo

zjisténo, Ze témet vSechny domacnosti mély neelastickou poptavku po téchto skupindch potravin.

Spotieba domacnosti v ruznych zemich ovliviiuje pruznost poptavky po mase, mléku, ovoci
a zelening, pekaiskych vyrobcich a obilovinach. Podle vysledkti maji téméf vSechny kategorie
vyrobkl pozitivni a vyznamnou elasticitu piijmu, pficemz pekarenské vyrobky a obiloviny 1épe
reaguji na vykyvy pfijmu.

Evropské staty maji pomérné vysoky HDP na obyvatele a ten je obzvlasté zajimavym piipadem ke
zkoumani cenovych a ptfijmovych reakci spotfebiteli na pozadi toho, v jakych zemich spotiebitelé
utraceji jen velmi malé mnozstvi svych celkovych vydaji na potraviny. Pro tviirce politik tato
studie poskytuje uzite¢né informace o moznych duasledcich stanoveni cenové politiky piimo
prostiednictvim dané nebo nepiimo prostiednictvim dohod o volném obchodu. Svycarsko ma stale
velmi vysokou ochranu hranic a také vysokou trovent domaci podpory zemédélstvi, zejména masa

a nékterych mlécnych vyrobki.

Zkoumani determinantd modelu spotieby je vysoce relevantni pro analyzu pramyslu, politiky
a zahraniéniho obchodu. To plati zejména v pFipadé poptavky po zivo¢isnych produktech vzhledem
k celosvétovému trendu zvySené spotifeby masa a jejim dasledkim pro lidské zdravi a zivotni
prostiedi. Naopak volnost obchodu mezi staty a EU v piistich letech miZe mit negativni dopad
na domaci ceny produkti. Reakce spotiebiteli na snizovani cen jsou rovnéZ relevantni pro
dodavatele v sousednich zemich EU, jelikoz vysoké cenové rozdily u Zzivocisnych produkti
obvykle zptsobuji pteshrani¢ni cestovani. Proto je zkoumani elasticit podstatnym faktorem pro

formulovani obchodnich strategii pro sousedni staty.
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