ABSTRAKT:

Cilem diplomové prace je na zakladé pruzkumu a poznani turistické oblasti
zanalyzovat silné a slabé stranky destinace a nasledné navrhnout moznosti
pro dalsi jeji rozvoj. Poznani oblasti bude probihat skrz pripadovou studii,
ktera bude zahrnovat analyzu nabidky a poptavky. Pro hlubsi pochopeni
silnych a slabych stranek zahrnuje pripadova studie odpovédi na otazky, které
byly kladené aktérim cestovniho ruchu. Diplomova prace je rozdélena na
teoretickou a praktickou cast. V teoretické casti je uvedena definice
cestovniho ruchu, jsou zde charakterizovany predpoklady cestovniho ruchu,
dale definuje destinaci nebo zminuje rajonizaci tzemi Ceské republiky. V
praktické casti, v pripadové studii, je zahrnuta analyza nabidky a poptavky
turistické oblasti Frydlantsko, dadle odpovedi aktérti cestovniho ruchu a SWOT
analyza oblasti. Posledni cast diplomové prace zahrnuje navrhy pro dalsi
rozvoj oblasti.

ABSTRACT:

The aim of the diploma thesis is based on a survey and knowledge of the
tourist area to analyze the strengths and weaknesses of the destination and
then suggest opportunities for further development. The knowledge of the
area will be carried out through a case study, which will include an analysis of
supply and demand. For a deeper understanding of the strengths and
weaknesses, the case study includes answers to questions which were asked to
tourism actors. The diploma thesis is divided into theoretical and practical
part. The theoretical part includes a definition of tourism, characterizes the
assumptions of tourism, further includes the definition of destination or
mentions the zoning of the Czech Republic. The practical part, the case
study, includes an analysis of supply and demand in the tourist area of
Frydlantsko, as well as answers of tourism actors and a SWOT analysis of the
area. The last part of the diploma thesis includes suggestions for further
development of the area.

NAVRHY NA ZLEPSENI:

). Zlepseni marketingové propagace turistické oblasti Frydlantsko

e Vyuzivat integrované marketingové komunikace.

e Komunikovat sdéleni rliznymi komunikacnimi nastroji riznym
segmentim.

e Vyuzivat socialni sité a zapojit do propagace influencery,
propagovat pouze jeden profil.

e Televizni reklama, letaky, které budou vzajemné podporovat
subjekty cestovniho ruchu v turistické oblasti Frydlantsko.

2). Spoluprace mezi subjekty cestovniho ruchu
e Balicky turistické oblasti Frydlantsko
e FRYDLANTSKO CARD - propojeni subjekt(i v Ceské republice,
Polsku a Némecku.

MOZNOSTI ROZVOIJE TURISMU
NA PRIKLADU TURISTICKE OBLASTI
FRYDLANTSKO

Vypracovala: Bc. Karolina Sebankova;
CVUT v Praze, Masarykuv tstav
vysSich studit.

Vedouci prace: doc. Ing. arch.
Vladimira Silhankova, Ph.D.: CVUT v
Praze, Masarykuv Ustav vysSich studii,
Institut verejné spravy a regionalnich
studii.

2021
SILNE STRANKY
e Priroda
- CHKO Jizerské hory
- Skalni vyhlidky
e Pamatky

- Hrad a zamek Frydlant
- Poutni chram Navstiveni Panny Marie
e Lazné Libverda
e Sportovni vyziti
- Singltrek Nové Mésto pod Smrkem
- Bézky - Jizerska magistrala
e Blizkost hranic Polska a Némecka,
autobusovy spoj Hradek n. Nisou-Zitava-
Frydlant-Swieradow Zdro;

SLABE STRANKY
e Velmi nizka propagace oblasti
e Neudrzovany vzhled mést a obci
e Mensi pocet restauraci a nizsi kvalita
e Mensi vybér z ruznych drovni ubytovani
e Absence spoluprace subjektti CR
e Neznalost cilovych segmentt
e Neduveéra k destinacnimu

managementu
- Neochota subjekttl cestovniho ruchu
prispivat destinaCnimu managementu a tim
nemoznost kumulace financnich prostredku
pro dalsi aktivity.



https://www.kudyznudy.cz/aktivity/hrad-a-zamek-frydlant-nejstarsi-zpristupnena-exp
https://www.jizerky.cz/cs/ostatni/frydlantsko.html

