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Pfistup diplomanta k zadanému tikolu

Autorka se ve své diplomové préci zabyva problematikou nastaveni a fizeni brandu, na kterou nahlizi
skrze optiku archetypu znacky. Cile prace je spravné stanoven rovnou v tvodu autorka si vytycila
primarni a sekundarni cil. Primarnim cilem prace je zjistit, zda &eské znacky vyuZivaji archetypalini
identitu. Sekundérnim cilem je zjistit, jestli ¢eské spole&nosti vi, co by jim mohla znalost archetyp(i
pfinést a jak by tim mohly zlepsit hodnotu své znacky.

V reSerdi literatury se autorka zabyva vymezenim znatky a jejim kategoriim, dale se vénuje
problematice budovéni znacky, tzv. brandingu. Pfedstaveny jsou &tendfi také modely fizeniznacky. Zde
bych doporuéil u prevzatych diagram( citovat pfesnou stranu plvodniho zdroje. Jedna se v3ak spie o
kosmeticky nedostatek. Déle se autorka vénuje archetypiim, u kterych autorka cerpa z dila C. G. Junga
a navazuje pfehledem archetyp pro komeréni znacky dle Pearsona a Marka, které ve své praci detailné
rozebira.

Teoretickou ¢ést celkové vnimam jako velmi kvalitni, prehledné strukturovanou, s vyuZitim kvalitnich
zdroji a jasnym pFinosem pro externiho &tenafe. Teoretickd East poloZila dobry zaklad pro autoréin
vlastni vyzkum provedeny v praktické ¢asti.

Zvoleny postup feSeni

Pro dosaZeni vytyéeného cile si autorka zvolila sbér dat pomoci elektronického dotazniku na platformé
Google Forms. Cilové skupina dotaznikového $etieni byla korektné zvolena vzhledem k vyty€enému cili
prace — Setfeni se Ucastnili marketingovi specialisté jednotlivych znagek. Ctenafi jsou predstaveny
jednotlivé spole¢nosti, autorkou rozdélené dle obdobi vzniku. Vysledny pocet ziskanych pozorovani je
N =25. Z pohledu metodiky vyzkumu bych doporudil je$té zminit &asové ohraniceni, kdy probihal sbér
dat, cozZ nijak nesniZuje kvalitu ziskanych dat.

DosaZené vysledky, jejich pFinos a moznost praktického vyugiti

Ziskand data jsou autorkou analyzovéna skrze popisnou statistiku, co? postacuje vytyéenému cili.
Samotné udaje poskytuji velice zajimavy vzhled do Fizeni znagek vybranych spole€nosti. Autorka
vysledky detailné komentuje a na mistech, kde je to Zadouci, shrnuje vysledky odpovédi do prehledné
tabulky (napf. str. 66). Jednotlivé dotazniky jsou externimu &tenati k dispozici k nahlédnuti v sekci
Pfilohy. Z vyzkumu vyplyva, Ze nezanedbateln4 ¢ast spole&nosti o archetypech znacky a jejich vyuziti
bud’ netusi, a nebo s nimi nechtéji pracovat. Dalgim zajimavym zjisténim je, Ze majoritni ¢ast
respondentd se identifikuje bud' jako archetyp »jeden z nas« nebo jako »milenec, co? jisté poskytuje




zajimavy vhled do prostfedi teskych znatek. Vysledky praci vnimam celkové jako velmi kvalitni,
s jasnym pfinosem pro praxi i potencialni dalsi teoreticky vyzkum v oblasti Fizeni znacky.

Jak prace odpovida normalizaénim, pfipadné provoznim a bezpe&nostnim piedpis_ﬁ_m

Piedlozena diplomova prace odpovida obecnym narokim kladenym na vysokoskolské kvalifikaéni
prace. mss o

Formalni nalezitosti, vn&j$i upravu, vzhled a prehlednost prace

Autorka predlozila diplomovou praci v celkovém rozsahu 144 stran véetné pfiloh, samotna prace
disponuje rozsahem 68 stran, co? jisté odpovidad rozsahu obecné vyZadovanému pro UspéSnou
obhajobu diplomové préce. Text je psany ¢tivou a poutavou formou, s dostateénym mnoistvim
kvalitnich citaci. Struktura a pfehlednost prace je na vysoké drovni.

Otdazky k obhajobé:

1) Z Vasiprace vychézi velmi zajimava zjisténi. Jakym smérem by se mohl pohybovat dal3i vyzkum
tohoto tématu?

2) Co byste obecné teskym spole¢nostem doporucila v oblasti brandingu a vyutiti archetypa.

3) Meazihlavni archetypy se zaradily ,jeden znés“a ,milenec”. Domnivéte se, Ze to muZe souviset
s teskou povahou nevybocovat z fady a piili§ nepolarizovat spoleénost (coz maZeme Casto
pozorovat na zahrani¢nich trzich) ?

]

Celkové hodnoceni:

Po tsp&iném zodpovézeni otazek pred odbornou komisi doporucuji pfedklddanou diplomovou praci
k obhajobé s vysledkem vyborné — A.
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