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ABSTRAKT

- b

zahrad. V teoretické casti jsou nejdrive predstaveny role dnesnich botanickych
zahrad a nasledné je popsan marketingovy mix, v ramci kterého jsou vymezeny
i nékteré zakladni marketingové pojmy. Duraz je kladen predevSim na propagaci
a komunikaci botanické zahrady a u jednotlivych komunikacnich nastroju jsou
uvedeny priklady dobré praxe. Na zavéer teoretické casti je popsano nékolik analyz £

BOTANICKA
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prostredi (makro/mikro, vnitrni, SWOT). V praktické casti je predstavena vybrana
botanicka zahrada (botanicka zahrada Teplice) a poté je analyzovan soucasny stav ZAH RADA
marketingového mixu vcéetné analyz prostredi predstavenych v teoretické casti. Cilem

prace je na zakladé téchto poznatku navrhnout doporuceni pro obohaceni stavajici TEPLICE
marketingové komunikace.

Bakalarska prace je zamérena na marketing specifického sektoru botanickych : v ;

CiL PRACE

Zpracovat doporuceni ke zlepseni marketingove komunikace vybrané botanické zahrady

ABSTRAKT

The bachelor thesis is focused on the marketing of a specific sector of botanical
gardens. The theoretical part firstly introduces the roles of present botanical
gardens and subsequently the marketing mix Is described, within which a few
-, fundamental marketing terms are also defined. The emphasis is mainly

on the promotion and communication of a botanical agrden and along with each

communication tool there 1s a practical example. Finally, several environment
analyses are described (macro/micro, internal, SWOT). In the practical part
the selected botanical garden (botanical garden of Teplice) Is introduced and then
the current marketing mix is analyzed, including the analysys of the environment
described in the theoretical part. The aim of the thesis is to based on the findings

propose suggestions for the mprovement of the existing marketing
communication.

VYBER Z NAVRHOVANYCH DOPORUCENI

T T T Ty vy

Botanicka zahrada Teplice:
online prohlidka tropického
skleniku

Thy - La =ty -
- ISR -
s [ * _.,
i
T 1
; g i R
- i
¥ { 4
a3
i,
iy

F Ir,;.-—*.: g T

. BDTAHICHA ZAHRADA TEPU .. v Barvivo E160b, vanilka, anona, hadi ovoce = co
Ay M A A maji spoleéného ? Rostou na nadem
= kliZovkéfském zdhond, kde naleznete rostliny,

které heba znate z kfiZovek, ale neumdéli jste si
pod jejich nazvy nic pledstavit. Doplfiji je rostliny
uZitkové a farmaceuticky vyznamné. Druha &ast
online prohlidky v tropickém skleniku s kurdtorem

Honzou Plackem.
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