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David Fencl

Katedra softwarového inženýrstv́ı
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zp̊usobem a ve srovnatelném rozsahu, jako je zpř́ıstupněn zdrojový kód Dı́la.
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Abstrakt

Tato práce je zaměřena na proces analýzy, návrhu, vývoje a otestováńı fron-
tendu klientské strany webové aplikace Photographix, což je služba pro foto-
grafy usnadňuj́ıćı distribuci fotografíı, at’ už v digitálńı nebo paṕırové podobě,
klient̊um. Autorem této aplikace je Ing. Marek Erben, který v rámci své di-
plomové práce spolu s týmy student̊u bakalářského studia na FIT ČVUT
vypracoval velkou část administrativńı strany aplikace.

V této práci se nejprve zaměřuji na analýzu současného stavu projektu,
funkčńıch požadavk̊u a konkurenčńıch služeb. Následně se věnuji návrhu od
vymezeńı př́ıpad̊u užit́ı přes tvorbu lo-fi prototypu uživatelského rozhrańı pro
mobilńı zař́ızeńı i větš́ı obrazovky až po otestováńı navrženého prototypu.
V závěru své práce se věnuji popisu implementace stěžejńı funkcionality, zvo-
lených technologíı, popisu architektury aplikace, jej́ımu otestováńı a navržeńı
rozš́ı̌reńı této aplikace do budoucna.

Praktická část této práce je navržena ve webovém frameworku Vue.js spolu
s knihovnami, jako např́ıklad Vuetify, o kterých mluv́ım v́ıce v př́ıslušné ka-
pitole. Mnou navržená část aplikace konzumuje REST API, jež je pr̊uběžně
vyv́ıjeno dle potřeb frontendu.

Kĺıčová slova frontend, webová aplikace, Vue.js, Vuetify, Vuex, TypeScript,
fotografováńı, distribuce fotografíı
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Abstract

Main goal of this thesis is to create analysis, design prototype model, im-
plement and test client side of Photographix web service frontend, which is
a service for photographers which makes it easier to distribute their pho-
tos (be it in paper or digital form) to clients. Author of this application is
Ing. Marek Erben, who developed a substantial part of administrative side
of this application in his diploma thesis in collaboration with teams of stu-
dents of bachelor’s courses of FIT CTU. First chapter of this thesis is about
analysis. i analyse current state of this application, functional requests and
concurrence for this application. Next chapter is about design. First part of
this chapter is about creating a list of use cases for this application. Next
section is all about designing lo-fi prototype for mobile and desktop devices.
In the end of this chapter I talk about how I tested designed prototype and
what benefits did it provide. Last chapter is about implementation of core
functionality. I talk about what technologies did I choose, architecture of this
application, methods of testing of this hi-fi prototype and suggestions for fu-
ture expansion. Client side frontend which I designed consumes REST API
which is being continuously developed for needs of frontend.

Keywords frontend, web application, Vue.js, Vuetify, Vuex,TypeScript, pho-
tography, distribution of photographies
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2.1.7.2 UC 20 - Rekapitulace objednávky . . . . . . . 23
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2.2.1.9 Konfiguračńı okno . . . . . . . . . . . . . . . . 29
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3.1 Zvolené technologie . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 37

3.1.1 Vue.js . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 37
3.1.2 Vuex . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 38
3.1.3 Knihovna komponent Vuetify . . . . . . . . . . . . . . . 38
3.1.4 TypeScript . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 38
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3.3.1 Výsledky testováńı . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 43
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Úvod

Fotografováńı je jednou z nejpopulárněǰśıch volnočasových aktivit dnešńı doby.
Snad každý z nás zná alespoň jednoho fotografa. Tato aktivita velmi často
přer̊ustá v drobný přivýdělek a později v potenciálńı plnohodnotné zaměstnáńı.
Častým problémem, se kterým se fotografové setkávaj́ı, je distribuce fotografíı.
Potýkaj́ı se s problémy, jak klientovi dodat digitálńı kopie či vytisknuté foto-
grafie. Stač́ı si vzpomenout na doby, kdy jsem ještě chodil na základńı školu
a každý rok absolvoval tř́ıdńı foceńı, za které jsem pańı učitelce přinesl 75 Kč
a řekl j́ı, které fotografie chci vytisknout.

Tato problematika přivedla autora této služby, Ing. Marka Erbena, k myšlence
webové aplikace Photographix. Hlavńım ćılem této aplikace je zjednodušit fo-
tograf̊um distribuci fotografíı mezi jejich klienty a zároveň vytvořit uživatelsky
př́ıvětivou a atraktivńı webovou aplikaci, ve které si fotografovi klienti snadno
objednaj́ı fotografie. Aplikace je rozdělena na dvě části - administrativńı, po-
moćı které fotografové vytvář́ı kolekce nab́ızených fotografíı1, a klientskou,
pomoćı které si klienti objednávaj́ı fotografie. Na prvńı zmı́něné části již
proběhlo mnoho práce, na které se značně pod́ıleli studenti bakalářského stu-
dia FIT ČVUT pod vedeńım Ing. Jǐŕıho Hunky a Ing. Marka Erbena. Druhé
ze zmı́něných část́ı se věnuji v této bakalářské práci.

Ćılem mé práce je nejprve analyzovat současný stav projektu, vymezit
funkcionalitu, kterou by aplikace měla splňovat, a pod́ıvat se na konkurenčńı
služby. Daľśım z d́ılč́ıch ćıl̊u je vytvořeńı lo-fi prototypu aplikace. Tento pro-
totyp jsem vytvořil na základě předcházej́ıćı analýzy a př́ıpad̊u užit́ı. V po-
sledńı části této práce se věnuji tvorbě hi-fi prototypu ve formě implemen-
tace stěžejńı funkcionality. Tento prototyp je postaven na znalostech źıskaných
během tvorby této bakalářské práce.

1Pro lepš́ı čitelnost a menš́ı repetici slov často zaměňuji pojem kolekce za pojem galerie
nebo událost.
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Kapitola 1
Analýza

V prvńı řadě je d̊uležité se zamyslet nad t́ım, co by frontendová část aplikace
měla umět a jak by měla vypadat, abychom źıskali základ pro následuj́ıćı kapi-
toly. Tyto informace jsem shrnul v podkapitole sběr požadavk̊u. V následuj́ıćıch
podkapitolách 2.2 a 2.3 se zaměř́ım na aktuálńı stav projektu a následně za-
nalyzuji konkurenčńı služby.

1.1 Sběr požadavk̊u

Na této části jsem pracoval v těsné spolupráci s Ing. Markem Erbenem, který
v rámci své diplomové práce nasb́ıral značné množstv́ı požadavk̊u na tuto
službu od skutečných fotograf̊u, tedy potenciálńıch uživatel̊u. Jako pomyslný
duchovńı otec projektu má jasnou vizi, co od služby Photographix čeká. Tato
zjǐstěńı jsem stručně sepsal do jednotlivých funkčńıch požadavk̊u.

Klientskou stranu služby lze do značné mı́ry považovat za e-shop, ve kterém
si fotograf̊uv klient zakouṕı vybrané fotografie v j́ım určené podobě. Uživatelské
rozhrańı tedy muśı být co možná nejv́ıce uživatelsky př́ıvětivé a podobné jiným
e-shop̊um, aby se zde klient snadno orientoval a celý proces zakoupeńı foto-
grafíı pro něj byl co možná nejsnazš́ı.

Většina lid́ı v dnešńı době použ́ıvá internet na mobilńıch zař́ızeńıch[3]. Lze
tedy předpokládat, že tomu u Photographixu nebude jinak. Při navazuj́ıćım
návrhu proto upřednostňuji př́ıstup mobile-first. Hlavńım ćılem tedy je vybu-
dovat takové uživatelské rozhrańı, které bude plnohodnotné jak na obrazovce
mobilńıho telefonu, tak na větš́ı obrazovce, což povede ke kvalitněǰśımu zážitku
pro většinu uživatel̊u[4].

1.2 Funkčńı požadavky

V této sekci uvád́ım několik funkčńıch požadavk̊u na aplikaci. Jde o popis
toho, co by aplikace měla být schopná uživateli nab́ıdnout, jak složité bude
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1. Analýza

tuto funkcionalitu implementovat a jak d̊uležitá pro fungováńı aplikace je.

1.2.1 FR 0 - Profil fotografa

Každý fotograf má sv̊uj veřejný profil, který obsahuje jeho avatara, jméno,
kontaktńı informace a stručný text, který fotografa představuje. V budoucnu
by se zde mohl vyskytovat panel s recenzemi tohoto fotografa. Dále tento profil
obsahuje seznam galeríı, které fotograf uveřejnil. Tento profil je př́ıstupný bud’
přes př́ımý odkaz, nebo přes vyhledávaćı panel na domovské stránce služby.

Priorita Velmi vysoká

Náročnost Nı́zká

1.2.2 FR 1 - Vyhledávaćı panel

Na úvodńı stránce služby vid́ı jakýkoliv uživatel vyhledávaćı panel, pomoćı
kterého může dohledat konkrétńıho fotografa podle jména. Přihlášený uživatel
zde nav́ıc vid́ı seznam již navšt́ıvených zakázek a privátńıch zakázek, do kterých
má př́ıstup.

Priorita Středńı

Náročnost Středńı

1.2.3 FR 2 - Mapa fotograf̊u

Zákazńık může fotografa nalézt pomoćı mapy fotograf̊u, kde vid́ı fotografy
ve svém okoĺı. Př́ıpadně může fotografy vyhledávat podle konkrétńı adresy,
kterou zadá do vyhledávaćıho pole.

Priorita Nı́zká

Náročnost Velmi vysoká

1.2.4 FR 3 - Procházeńı kolekćı

Uživatel má možnost nahĺıžet do kolekćı uveřejněných fotografíı. Tyto kolekce
mohou mı́t jednu ze tř́ı úrovńı zabezpečeńı:

1. Otevřená - Tato galerie je vždy viditelná na fotografově profilu, otevř́ıt
ji může kdokoliv.

2. Chráněná - Tato galerie je vždy viditelná na fotografově profilu, vstoupit
do ńı lze pouze po zadáńı pinu.
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1.2. Funkčńı požadavky

3. Privátńı - Tato galerie je na profilu fotografa viditelná pouze v okamžiku,
kdy je klient přihlášený a fotograf mu k takové kolekci udělil př́ıstup na
základě e-mailu přihlášeného uživatele. Pokud uživatel neńı přihlášený
nebo jeho e-mail neńı na seznamu povolených uživatel̊u, kolekci nevid́ı.

Procházet veřejné a chráněné kolekce může i nepřihlášený uživatel, pokud
klient nechce, nemuśı se registrovat.

Samotná kolekce obsahuje vybrané fotografie uspořádané do mř́ıžky. Fo-
tografie mohou být rozděleny do několika sekćı podle jejich kontextu (např.
svatebńı hosté, obřad. . .). Kolekce může obsahovat několik verźı jedné fotogra-
fie (např. barevně upravenou a p̊uvodńı). Z d̊uvodu urychleńı nač́ıtáńı stránky
a zabráněńı stažeńı p̊uvodńı fotografie bez zaplaceńı nejsou fotografie zobra-
zovány v originálńım rozlǐseńı, nač́ıtaj́ı se pouze jejich zmenšené verze. Pro
daľśı úroveň ochrany mohou být fotografie překryty vodoznakem autora, po-
kud si tak fotograf zvoĺı.

Po kliknut́ı na konkrétńı fotografii je uživateli na popřed́ı stránky vy-
kreslena vetš́ı verze dané fotografie (nicméně stále ne v p̊uvodńım rozlǐseńı)
s ovládaćımi prvky, které uživateli umožňuj́ı zobrazit jiné verze fotografie,
zavř́ıt náhled fotografie a fotografii přidat do koš́ıku.

Priorita Velmi vysoká

Náročnost Středńı

1.2.5 FR 4 - Přidáńı fotografie do koš́ıku

Fotografie mohou být nab́ızeny ve velkém množstv́ı konfiguraćı - fotograf může
prodávat pouze digitálńı podobu fotografie, jej́ı výtisk, nebo oboj́ı. Výtisky
mohou mı́t r̊uzné rozměry, fotografie mohou být tisknuty na r̊uzné druhy
paṕır̊u. Konfigurace konkrétńı podoby fotografie tedy neńı triviálńı proces,
proto je ho potřeba co možná nejv́ıce zjednodušit.

Po kliknut́ı na tlač́ıtko ”Přidat do koš́ıku“ se otevře modálńı okno, po-
moćı kterého uživatel nakonfiguruje podobu fotografie, v ńıž ji chce zakoupit.
Uživatel nejprve muśı zvolit, zda má zájem o digitálńı nebo paṕırovou formu
fotografie. U digitálńı verze fotografie stač́ı zvolit rozměr. Pokud se ovšem roz-
hodne pro zakoupeńı výtisku fotografie, muśı nejprve zvolit rozměr, ve kterém
má být fotografie vytisknuta. Na základě zvoleného rozměru jsou klientovi
nab́ıdnuty paṕıry, na které lze tuto fotografii vytisknout. Poté už jen stač́ı za-
dat počet kopíı, o které má klient zájem, a takto nakonfigurovanou fotografii
může přidat do koš́ıku.

Tyto možnosti jsou klientovi nab́ızeny postupně jedna po druhé, aby byla
konfigurace přehledněǰśı. Po přidáńı položky do koš́ıku jsou zákazńıkovi nab́ıdnuty
tři možnosti - přej́ıt do koš́ıku, vrátit se na fotografii a nebo do kolekce. Po-
kud se uživatel rozhodne pokračovat, bude přesměrován do svého koš́ıku, který
obsahuje souhrn vybraných fotek.
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1. Analýza

Priorita Velmi vysoká

Náročnost Vysoká

1.2.6 FR 5 - Nákupńı koš́ık

Klientem vybrané fotografie jsou přidávány do nákupńıho koš́ıku, který si
může kdykoliv v pr̊uběhu nákupu otevř́ıt a zkontrolovat jeho obsah. V koš́ıku
klient vid́ı přidané fotografie a jejich konfigurace. Koš́ık může najednou ob-
sahovat fotografie pouze z jedné galerie, pokud se do něj zákazńık pokuśı
přidat fotografie z jiné, bude upozorněn, že tato akce vyžaduje vyprázdněńı
aktuálńıho obsahu koš́ıku. Původně bylo plánované mı́t koš́ık společný pro v́ıce
kolekćı a fotograf̊u, nicméně v takovém př́ıpadě by vznikalo velké množstv́ı
komplikaćı při vytvářeńı objednávky, jako např́ıklad nutnost několikrát volit
zp̊usob doručeńı a platby, rozd́ılné poplatky nebo poč́ıtáńı finálńı ceny, proto
jsem se po konzultaci s autorem aplikace rozhodl koš́ık takto omezit.

Pokud je zákazńık se svým nákupem spokojený, může přej́ıt k vytvořeńı
objednávky.

Priorita Velmi vysoká

Náročnost Středńı

1.2.7 FR 6 - Vytvořeńı objednávky

Zákazńık s neprázdným koš́ıkem může závazně vytvořit objednávku. K vy-
tvořeńı objednávky se klient dostane z koš́ıku. Pro vytvořeńı objednávky muśı
nejprve zvolit zp̊usob dopravy a platby a vyplnit své osobńı údaje, tedy jméno,
př́ıjmeńı, kontaktńı e-mail, adresu a telefon. Pokud se jedná o přihlášeného
uživatele, jsou za něj některé z těchto údaj̊u předvyplněny. Po vyplněńı to-
hoto formuláře je uživatel přesměrován na rekapitulaci objednávky. Pokud je
vše dle jeho přáńı, může objednávku závazně odeslat.

Priorita Vysoká

Náročnost Vysoká

1.2.8 FR 7 - Registrace uživatele

Uživatel má možnost se do aplikace registrovat. Při registraci vyplńı základńı
údaje, přesněji e-mail, který slouž́ı jako unikátńı identifikátor uživatele, muśı
tedy být jedinečný, př́ıstupové heslo, jméno a př́ıjmeńı. Po vyplněńı těchto
informaćı je uživateli zaslán ověřovaćı e-mail, ve kterém obdrž́ı odkaz pro
dokončeńı registrace. Po kliknut́ı na odkaz je registrace dokončena a uživatel
se může přihlásit.

Priorita Středńı
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1.3. Současný stav projektu

Náročnost Nı́zká

1.2.9 FR 8 - Přihlášeńı uživatele

Registrovaný uživatel se může přihlásit pomoćı e-mailu a hesla. Pro zapomnětlivé
uživatele je v přihlašovaćım formuláři př́ıtomen odkaz na stránku k obnoveńı
hesla. Dále je k dispozici odkaz na stránku pro registraci nového uživatele.
Přihlášený uživatel může otevř́ıt přehled svých objednávek.

Priorita Středńı

Náročnost Středńı

1.2.10 FR 8 - Správa účtu přihlášeného uživatele

Přihlášený uživatel má možnost si změnit heslo, osobńı údaje (jméno, př́ıjmeńı
a e-mail) a avatara. Tyto operace provád́ı př́ımo na svém profilu.

Priorita Nı́zká

Náročnost Středńı

1.2.11 FR 9 - Přehled objednávek

Přihlášený uživatel na svém profilu vid́ı seznam objednávek, které vytvořil.
Pokud objednávka obsahovala alespoň jednu digitálńı fotografii, zákazńık má
možnost si ji stáhnout. Alternativně si může stáhnout všechny obsažené di-
gitálńı fotografie pomoćı tlač́ıtka ”Stáhnout fotografie“. Pokud je objednávka
ve stavu ”nová“ nebo ”připravuje se“, má zákazńık možnost tuto objednávku
stornovat. Po stornováńı objednávky budou uživateli vráceny peńıze za všechny
výtisky, které zat́ım nejsou ve výrobě. Za digitálńı fotografie peńıze vraceny
nejsou, aby nedocházelo k rušeńı objednávek po stažeńı fotografíı. Dále má
zákazńık možnost stažeńı faktury konkrétńı objednávky.

Priorita Středńı

Náročnost Vysoká

1.3 Současný stav projektu

Jak jsem již naznačil dř́ıve, služba Photographix je pomyslně rozdělená na dvě
části, jejichž současný stav se pokuśım stručně shrnout v této sekci. Předem
bych rád zmı́nil, že se tento projekt nacháźı ve fázi aktivńıho vývoje, stav
který popisuji v této práci tedy nemuśı odpov́ıdat stavu, ve kterém se projekt
nacháźı ve chv́ıli, kdy tuto práci čtete.
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1. Analýza

1.3.1 Administrativńı část

Ve chv́ıli, kdy ṕı̌si tento text, je implementace administrativńı části ve velmi
dobrém stavu, krom nahráváńı objednávek a několika drobnost́ı ji lze považovat
za hotovou. Na daľśım vývoji této části pracuje Ing. Marek Erben.

1.3.2 Klientská část

Na této části doposud nebyla odvedena žádná práce, což je jedńım z d̊uvod̊u
pro vznik této bakalářské práce. Zaměřuji se předevš́ım na analýzu a návrh
frontendu, jehož kĺıčovou funkcionalitu následně implementuji. O vývoj bac-
kendu se stará Ing. Marek Erben.

1.4 Analýza konkurence

V posledńı, neméně d̊uležité, části této kapitoly se zaměř́ım na analýzu kon-
kurenčńıch služeb. Jedńım z př́ınos̊u této části bude jakýsi přehled o tom, co
nab́ızej́ı našim potenciálńım klient̊um konkurečńı služby. Źıskám tak přehled
o tom, v čem je Photographix pozadu, v čem naopak napřed a co by mohlo
být přidáno v budoucnu.

Daľśım př́ınosem je inspiraci pro návrh uživatelského rozhrańı této apli-
kace. Mým ćılem je uživatel̊um nab́ıdnout uživatelské rozhrańı, které bude
intuitivńı, uživatelsky př́ıvětivé a známé, aby se snadno zorientovali a byli
schopńı aplikaci efektivně použ́ıvat.

1.4.1 Typy konkurenčńıch služeb

V dnešńı době existuje široká paleta služeb, které jsou zaměřeny na distribuci
fotografíı. Tyto služby lze kategorizovat podle vztahu, jaký je mezi fotografem
a klienty. Podle tohoto kritéria můžeme zařadit konkurenčńı služby do jedné
ze tř́ı kategoríı, které se ovšem mohou vzájemně překrývat:

• Fotobanky - U služeb tohoto typu fotograf dopředu nev́ı, komu bude
fotografie prodávat. Klient, který využ́ıvá tento typ aplikace, obvykle
nehledá konkrétńıho fotografa, nýbrž konkrétńı téma (např. fotografie
kot’átek nebo aut). Fotografa tedy nezaj́ımá, komu fotografie prodává,
klienta nezaj́ımá, od koho fotografie kupuje. Jedná se tedy o jakési ob-
chody s fotografiemi. Tyto služby jsou velmi populárńı např́ıklad mezi
designéry, nicméně pro Photographix nepředstavuj́ı př́ılǐs velkou konku-
renci, nebot’ ćıĺı na jinou klientelu.

• Portfolia - Druhým typem těchto služeb jsou portfolia, tedy služby,
pomoćı kterých si fotograf vytvoř́ı osobńı webové portfolio. Zákazńık,
který navšt́ıv́ı takové portfolio, pravděpodobně již o fotografovi v́ı a
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1.4. Analýza konkurence

chce si koupit fotografie př́ımo od něj. Může se však jednat o r̊uzné fo-
tografie, se kterými nemuśı být zákazńık v̊ubec propojený (např́ıklad si
chce zakoupit výtisk slavné fotografie krajiny). Tento styl distribuce fo-
tografíı tedy neńı ćılen na konkrétńı skupinu zákazńık̊u, nýbrž na širokou
veřejnost.

• Galerie - Posledńım typem služeb, který je pro účely analýzy nej-
zaj́ımavěǰśım, jsou služby, které fotograf̊um umožňuj́ı tvorbu klientských
galeríı. Tyto galerie slouž́ı k prezentaci a prodeji fotografíı konkrétńı
skupině klient̊u, jako např́ıklad účastńıci svatby, rodinńı př́ıslušńıci ro-
diny, která absolvovala foceńı. . . . Na rozd́ıl od portfolíı tedy ćıĺı na
konkrétńı skupinu. Z toho d̊uvodu mohou být tyto galerie chráněny hes-
lem. Stejně jako ostatńı služby i galerie obvykle podporuj́ı prodej výtisk̊u
a digitálńıch kopíı fotografíı. Mezi služby tohoto typu patř́ı např́ıklad
ShootProof[1] nebo Pixieset[2], na které se zaměř́ım v následuj́ıćı sekci.

Photograpgix je kombinaćı služeb druhého a třet́ıho typu. Zaměřuje se
primárně na klientské galerie, nicméně zároveň zde existuj́ı profily fotograf̊u,
na kterých jsou k viděńı jimi vytvořené kolekce fotografíı a základńı informace
o daném fotografovi.

Za zmı́nku ještě stoj́ı, že někteř́ı fotografové distribuuj́ı fotografie mezi
klienty nahráńım fotografíı na nějaké webové úložǐstě (např́ıklad OneDrive,
Google Drive nebo české Ulož.to), distribuci výtisk̊u potom řeš́ı po e-mailu
či telefonu. Tento zp̊usob však nepovažuji za konkurenci, nebot’ je velmi ne-
pohodlný pro fotografy i klienty, naopak zde vid́ım potenciálńı klienty pro
Photographix.

1.4.2 Analýza konkurenčńıch služeb

V této části mé práce se zaměřuji na analýzu konkurenčńıch služeb, které se
podobaj́ı modelu, jakým funguje Photographix. Jejich model se od Photogra-
phixu lehce lǐśı, ale hlavńı myšlenka těchto aplikaćı je stejná.

1.4.2.1 ShootProof

Aplikaci ShootProof[1] je zaměřena čistě na tvorbu klientských galeríı, klade
velký d̊uraz na jednoduchost, ale zároveň fotograf̊um nab́ıźı nástroje pro úpravu
galerie, d́ıky kterým může fotograf vytvořit galerii přesně podle svých představ.
Podobně jako Photogtaphix umožňuje ShootProof tvorbu kolekćı, které mo-
hou být bud’ veřejné nebo chráněné heslem. ShootProof nab́ıźı možnost pro-
deje fotografíı v digitálńı i tiskové formě, na rozd́ıl od Photographixu ovšem
nenab́ıźı tisk přes tiskárny třet́ıch stran.

Daľśı nevýhodou ShootProof je absence podpory pro český jazyk, což je
vzhledem k trhu, na kterém se pohybujeme, velké plus pro Photographix.
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1. Analýza

Daľsá výhodou Photographixu je možnost registrace i pro klienty, d́ıky čemuž
źıskaj́ı přehled o všech svých objednávkách na jednom mı́stě.

ShootProof je paušálně placená služba, je možné ji zakoupit na jeden měśıc
nebo na celý rok. K dispozici je několik plán̊u, které jsou omezeny celkovým
počtem nahraných fotografíı.

Tyto plány zač́ınaj́ı na 10 amerických dolarech za měśıc nebo 100 dola-
rech za celý rok. Tento nejlevněǰśı plán má limit celkového počtu fotografíı
nastavený na 1500 fotografíı. Existuje zde i neomezený plán, který nemá li-
mit celkového počtu fotografíı a oproti ostatńım nav́ıc nab́ıźı i archivaci fo-
tografíı zdarma. Tento plán stoj́ı 60 dolar̊u měśıčně nebo 600 dolar̊u ročně.
ShootProof nab́ıźı i omezenou verzi zdarma, kde je limit nastaven na 100 fo-
tografíı a nenab́ıźı žádné daľśı služby krom tvorby galeríı. Tuto verzi jsem
spolu s nab́ızenými demo galeriemi využil pro potřeby analýzy.

Zaj́ımavá funkcionalita:

• Tvorba jednoduchých mobilńıch aplikaćı, které prezentuj́ı vybranou ga-
lerii.

• Velmi široká paleta nástroj̊u pro úpravu galerie (např. barevné schéma,
volný prostor mezi fotografiemi, hudba na pozad́ı . . .).

• Tisk na plátno a daľśı věci (jako např́ıklad hrńıčky nebo magnetky).

• Možnost porovnat dvě fotografie uvnitř galerie vedle sebe.

• Klient si může zakoupit baĺıček fotografíı, což je speciálńı nab́ıdka vy-
tvořená autorem galerie. Fotograf specifikuje cenu baĺıčku a formáty,
které tento baĺıček obsahuje. Klient si potom vybere fotografie, které do
baĺıčku chce vložit.
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1.4. Analýza konkurence

Obrázek 1.1: Ukázka UI aplikace Shootproof na poč́ıtači [1]

Analýza UI: Uživatelské rozhrańı této aplikace je velmi elegantńı a atrak-
tivńı. Při vytvářeńı galeríı má fotograf několik možnost́ı konfigurace gale-
rie přesně dle svých představ, jako např́ıklad změnu barvy prvk̊u, použitý
font nebo velikost miniatur fotografíı. Je tedy těžké hodnotit celkový vzhled
uživatelského rozhrańı, nicméně můžeme se zaměřit na celkovou myšlenku a
provedeńı UI např́ıč celou aplikaćı.

Na mobilńım zař́ızeńı je UI plnohodnotné, p̊usob́ı vcelku dobře. Co bych
designu UI vytkl je poměrně velké množstv́ı volného prostoru po stranách gale-
rie (viz. obrázek 1.2). V porovnáńı s prostorem mezi jednotlivými fotografiemi
jsou tyto bočńı pruhy opravdu výrazné, fotografie tak vypadaj́ı smáčknuté
př́ılǐs k sobě. Navrhoval bych tyto bočńı pruhy zmenšit, aby došlo k celkovému
vyvážeńı vzhledu galerie. Daľśı výtkou je tlač́ıtko pro návrat na vrchol stránky,
které je na mobilńım zař́ızeńı přehnaně velké.
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1. Analýza

Obrázek 1.2: Ukázka UI aplikace Shootproof na mobilńım zař́ızeńı [1]

Klady UI:

• Elegantńı a čistý design, použity jsou předevš́ım neutrálńı barvy, d́ıky
čemuž prvky UI neodvád́ı pozornost od fotografíı.

• Pozornost je věnována předevš́ım fotografíım.

• Jednoduché procházeńı galerie po vybráńı fotografie pomoćı šipek do-
leva/doprava.

• Snadné přeṕınáńı mezi verzemi jedné fotografie pomoćı tlač́ıtka.

• Při scrollováńı galeríı je k dispozici tlač́ıtko ”nahoru“, které posune
uživatele stránku na jej́ı vršek, což ušetř́ı spoustu scrollováńı u dlouhých
galeríı.

Zápory UI:

• Nač́ıtáńı galerie někdy trvá několik vteřin. Po načteńı se nav́ıc přehrávaj́ı
r̊uzné animace, které mohou nač́ıtáńı stránky ještě prodloužit.

• Náhled fotografie nelze zavř́ıt pomoćı klávesy ESC, na což jsou uživatelé
zvykĺı z jiných aplikaćı.

• Na mobilńım zař́ızeńı nelze fotografii v náhledu přibĺıžit. Pokud je foto-
grafie orientována na š́ı̌rku a uživatel drž́ı zař́ızeńı na výšku nemůže si
fotografii pořádně prohlédnout.
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1.4. Analýza konkurence

1.4.2.2 Pixieset

Oproti službě ShootProof se Pixieset[2] zaměřuje na širš́ı publikum fotograf̊u.
Svým zákazńık̊um nab́ıźı tři služby - tvorbu osobńıho portfolia, pomoćı kterého
se fotograf prezentuje (nepodporuje však prodej fotografíı), vytvořeńı eshopu
k prodeji fotografíı veřejnosti a pro analýzu nejzaj́ımavěǰśı z nab́ızených služeb
- tvorbu klientských galeríı.

Stejně jako předchoźı služba i Pixieset nab́ıźı prodej výtisk̊u a digitálńıch
fotografíı př́ımo z galerie, ovšem chyb́ı zde podpora tiskáren třet́ıch stran a
zákazńık si nemá možnost vybrat, na jaký paṕır bude fotografie vytǐstěna.
Rovněž zde chyb́ı podpora českého jazyka. Co zde také chyb́ı je vyhledáváńı
fotograf̊u podle jména. V porovnáńı se službou ShootProof mě zarazila rych-
lost, s jakou se nač́ıtaj́ı ukázkové galerie, obsah galerie se načetl prakticky
instantně.

Pixieset je v porovnáńı se službou ShootProof jednodušš́ı, nab́ıźı méně
nástroj̊u k úpravě galerie. To ovšem neznamená, že by zde něco vyloženě
chybělo, všechna kĺıčová funkcionalita zde př́ıtomna je. Tyto kĺıčové prvky
jsou zpracovány lépe, UI je přehledněǰśı a intuitivněǰśı, aplikace celkově fun-
guje hladčeji a rychleji.

Stejně jako ShootProof je i Pixieset paušálně placená služba. Lze předplácet
jednotlivé produkty či celou sadu služeb za zvýhodněné ceny. Službu si foto-
graf může předplatit na měśıc nebo na celý rok, což je výhodněǰśı. Jednotlivé
plány jsou od sebe odlǐseny pouze maximálńım prostorem, který nahrané fo-
tografie mohou zaplnit. Nejlevněǰśı plán zač́ıná na 10 dolarech za měśıc nebo
96 za rok. Tento plán je omezený na 10 GB úložného prostoru. Nejdražš́ı
z plánu je neomezený, fotografa vyjde na 50 dolar̊u měśıčně nebo 480 ročně.
Existuje i plán zadarmo, který je omezený na 3 GB a nemá př́ıstup k žádným
daľśım nástroj̊um. Nav́ıc si u tohoto plánu služba Pixieset účtuje 15% poplatek
z každého výtisku.

Pro potřeby analýzy jsem využil plán zdarma spolu s ukázkovými galeri-
emi.

Zaj́ımavá funkcionalita:

• Prodej dárkových poukaz̊u na zakoupeńı fotografíı.

• Sd́ıleńı fotografíı na sociálńı śıtě př́ımo z galerie.

• Tisk na plátno a daľśı věci (jako např́ıklad hrńıčky nebo magnetky).

• Možnost vytisknout fotografii na dárkovou kartičku.
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1. Analýza

Obrázek 1.3: Ukázka UI aplikace Pixieset na poč́ıtači [2]

Analýza UI: Uživatelské rozhrańı této aplikace je velmi jednoduché.
Vyjma úvodńı fotografie konkrétńı galerie a loga fotografa v levém horńım
rohu jsou všechny galerie vytvořené pomoćı Pixiesetu stejné. Toto lze vńımat
jako negativum i pozitivum. Na jednu stranu je tento design velmi propraco-
vaný, elegantńı a minimalistický, d́ıky čemuž je maximálńı prostor věnován
fotografíım. Na druhou stranu se toto UI může zdát nudné, pokud klient
viděl jednu galerii viděl je všechny. Dle mého názoru klady tohoto rozhod-
nut́ı převažuj́ı nad zápory, tato aplikace slouž́ı hlavně k distribuci a prezentaci
fotografíı. Extravagantněǰśı uživatelské rozhrańı by tomuto účelu mohlo sṕı̌se
uškodit.

Na mobilńım telefonu je UI velmi chytře vymyšleno, využ́ıvá maximum
prostoru a zároveň nep̊usob́ı st́ısněně. Na rozd́ıl od předchoźı aplikace zde
nejsou žádné nesmyslné pruhy prázdného prostoru, odsazeńı mezi fotografiemi
je stejné do všech směr̊u, celkově je tedy prostor využit velmi efektivně.
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1.4. Analýza konkurence

Obrázek 1.4: Ukázka UI aplikace Pixieset na mobilńım zař́ızeńı [2]

Klady UI:

• Velmi rychlé nač́ıtáńı.

• UI je velmi intuitivńı, reaguje na klávesy jak by běžný uživatel čekal.

• Uživatelské rozhrańı je velmi minimalistické a čisté, opravdu nic neruš́ı
procházeńı fotografíı.

Zápory UI:

• Kromě úvodńı fotografie a horńıho panelu s logem nemá fotograf možnost
upravit design galerie.

• Absence tlač́ıtka pro návrat na vršek stránky v pr̊uběhu scrollováńı (toto
tlač́ıtko se nacháźı na spodku galerie). U dlouhých galeríı (zejména na
telefonech) bude uživatel chv́ıli scrollovat než se dostane na vrch stránky.

• Na mobilńım zař́ızeńı nelze fotografii v náhledu přibĺıžit. Pokud je foto-
grafie orientována na š́ı̌rku a uživatel drž́ı své mobilńı zař́ızeńı na výšku
nemůže si fotografii pořádně prohlédnout.

1.4.3 Vyhodnoceńı analýzy konkurence

Dı́ky této části jsem źıskal dobrý přehled o tom, jakým směrem se chci udávat
při navazuj́ıćım návrhu. Źıskal jsem přehled o tom, v čem má Photographix
výhody, o co by ho do budoucna bylo dobré rozš́ı̌rit. Dı́ky analýze konkurence
jsem zjisitl, že je Photographix do značné mı́ry unikátńı, hlavně d́ıky podpoře
přidáváńı tiskáren třet́ıch stran a možnosti vyhledávat fotografy z centrálńı
stránky této služby, což konkurenčńı služby neumı́.
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Kapitola 2
Návrh

V této části své práce se zaměřuji na zpracováńı znalost́ı nabytých v předchoźı
kapitole. Hlavńım ćılem této kapitoly je připravit dobré základy pro následuj́ıćı
implementaci v podobě př́ıpad̊u užit́ı, kterým se věnuji v podkapitole 3.1.. Dále
se zaměřuji na tvorbu low-fidelity2 prototypu pro mobilńı zař́ızeńı, čemuž se
je věnována podkapitola 3.2.. Navržený model byl podroben uživatelskému
testováńı, o kterém ṕı̌si v podkapitole 3.3. Podkapitola 3.4 je věnována tvorbě
lo-fi prototypu pro větš́ı obrazovky, který je odvozen z prototypu pro mobilńı
zař́ızeńı.

2.1 Př́ıpady užit́ı

V této části mé práce vymeźım několik př́ıpad̊u užit́ı, které mi pomohou po-
psat, jak by se měla aplikace chovat a jakou funkcionalitu by měla mı́t.

Než začnu popisovat jednotlivé př́ıpady užit́ı, stručně definuji aktéry.

Fotograf V tomto kontextu je fotograf osoba, jej́ıž profil, nebo j́ı vytvořenou
kolekci, navštěvuje zákazńık. U kolekce můžeme fotografa chápat jako
jej́ıho správce, který ji vytvoř́ı, nahraje do ńı obsah, nastav́ı úroveň za-
bezpečeńı a u jednotlivých fotografíı nakonfiguruje dostupné tisknutelné
formáty, paṕıry a cenové tř́ıdy.

Zákazńık Zákazńık je pro nás v této části hlavńım aktérem. Je to osoba,
která využ́ıvá službu Photographix k navšt́ıveńı profilu fotografa či ko-
lekce fotografíı za účelem prohlédnut́ı a př́ıpadně i zakoupeńı fotografíı.
Zákazńık může být anonymńı nebo registrovaný a přihlášený uživatel.
U zákazńıka nemůžeme předpokládat nadpr̊uměrnou technickou zdat-
nost, čemuž muśı odpov́ıdat UI naš́ı služby.

2Pro lépe čitelný text budu v následuj́ıćıch odstav́ıch použ́ıvat zkratku lo-fi resp. hi-fi
pro pojem low-fidelity resp. high-fidelity
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2. Návrh

2.1.1 Registrace a přihlášeńı zákazńıka

Zákazńık má možnost se kdykoliv zaregistrovat, pokud ještě nemá vytvořený
účet, nebo přihlásit, je-li již registrován. Zákazńık k tomu neńı nucen, aplikaci
může použ́ıvat i bez přihlášeńı. Přihlášený uživatel má ovšem několik výhod.

2.1.1.1 UC 0 - Registrace zákazńıka

Zákazńık má možnost se do služby registrovat pomoćı registračńıho formuláře.
K registraci potřebuje následuj́ıćı údaje:

• Jméno

• Př́ıjmeńı

• E-mail

• Heslo

Registraci je ještě potřeba potvrdit kliknut́ım na odkaz, který uživateli přijde
na vyplněný e-mail. Poté je registrace kompletńı a uživatel se může přihlásit.

2.1.1.2 UC 1 - Přihlášeńı zákazńıka

Registrovaný zákazńık se kdykoliv během práce s aplikaćı může přihlásit. Pro
přihlášeńı je potřeba vyplnit přihlašovaćı formulář. K přihlášeńı je potřeba
zadat e-mail a heslo. Pokud uživatel heslo zapomene, může si nechat zaslat
odkaz k obnoveńı hesla.

2.1.1.3 UC 2 - Obnoveńı hesla

Zapomnětlivý zákazńık může zažádat o obnoveńı hesla pomoćı jednoduchého
formuláře. Uživatel do formuláře vyplńı e-mail, který použil pro registraci.
Pokud pro takový e-mail existuje záznam, je mu na něj zaslán odkaz pro ob-
noveńı hesla. Po kliknut́ı na tento odkaz je uživatel přesměrován na formulář,
pomoćı kterého si vytvoř́ı heslo nové. Po vytvořeńı nového hesla se pomoćı
něj může přihlásit.

2.1.1.4 UC 3 - Odhlášeńı

Přihlášený zákazńık má možnost se ze služby odhlásit

2.1.2 Přehled objednávek přihlášeného zákazńıka a jeho
profil

Přihlášený klient může otevř́ıt sv̊uj profil. Na této stránce najde základńı in-
formace, které vyplnil při registraci, možnost tyto informace změnit a seznam
objednávek, které uskutečnil.
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2.1. Př́ıpady užit́ı

2.1.2.1 UC 4 - Informace o účtu

Na stránce svého profilu si zákazńık může zkontrolovat osobńı údaje, tedy
jméno, př́ıjmeńı, e-mail a svého avatara. Uživatel má možnost tyto informace
změnit.

2.1.2.2 UC 5 - Změna osobńıch údaj̊u

Přihlášený uživatel si může změnit všechny osobńı údaje. Pro změnu hesla
existuje formulář, kam uživatel zadá své současné heslo a heslo nové, které
pro kontrolu muśı zadat dvakrát.

Pro změnu e-mailu a jméno existuje daľśı formulář. V tomto formuláři
uživatel vid́ı své aktuálńı údaje, které může změnit. Pokud uživatel měńı e-
mail, muśı tuto změnu potvrdit kliknut́ım na potvrzuj́ıćı odkaz, který mu
přijde na nový email.

Pro změnu avatara je dostupný”Správce avatar̊u“, kde uživatel vid́ı všechny
avatary, které zat́ım do aplikace nahrál. Př́ıpadně zde má možnost nahrát
nového avatara.

2.1.2.3 UC 6 - Přehled objednávek

Přihlášený zákazńık má př́ıstup k historii svých objednávek. Tento přehled
obsahuje výčet všech objednávek, které klient vytvořil od své registrace. Detail
objednávky se zobraźı na daľśı stránce a obsahuje tyto informace:

• Autora fotografíı.

• Výčet zakoupených konfiguraćı fotografie.

• Celkovou cenu objednávky.

• Stav objednávky (objednávka může nabývat jednoho ze pěti stav̊u -
nová, připravuje se, zkompletovaná, doručená, stornovaná).

• Tlač́ıtko pro stažeńı digitálńıch fotografíı (pokud je objednávka obsaho-
vala).

• Tlač́ıtko pro zobrazeńı vygenerované faktury této objednávky.

• Tlač́ıtko pro zrušeńı objednávky.

2.1.3 Nalezeńı fotografa a kolekce

Aby se zákazńık dostal k fotografovi, o kterého má zájem, muśı ho nejprve
nalézt. K tomu má tři možnosti:

• Pomoćı vyhledávaćıho panelu na úvodńı stránce služby.
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2. Návrh

• Pomoćı mapy fotograf̊u.

• Pomoćı př́ımého odkazu.

2.1.3.1 UC 7 - Vyhledáńı fotografa pomoćı vyhledávaćıho panelu

Na úvodńı stránce služby Photographix se nacháźı vyhledávaćı panel, pomoćı
kterého může klient snadno dohledat fotografa podle jeho jména. Vyhledáváńı
vrát́ı seznam nejrelevantněǰśıch profil̊u podle shody jména.

2.1.3.2 UC 8 - Vyhledáńı fotografa pomoćı mapy fotograf̊u

Alternativně může zákazńık vyhledat fotografa podle bĺızkosti k jeho poloze.
K tomu slouž́ı mapa fotograf̊u, která zobrazuje fotografy v bĺızkosti. Tato mapa
je dostupná na úvodńı stránce pomoćı tlač́ıtka ”Naj́ıt nejbližš́ı fotografy“ nebo
přes tlač́ıtko ”Mapa fotograf̊u“, které je dostupné během vyhledáváńı.

2.1.3.3 UC 9 - Vyhledáńı fotografa pomoćı př́ımého odkazu

Zákazńık pomoćı odkazu přejde př́ımo na profil fotografa.

2.1.3.4 UC 10 - Zobrazeńı profilu fotografa

Na profilu fotografa vid́ı zákazńık v horńı části obrazovky stručné informace
o fotografovi, na jehož profilu se nacháźı. Tyto informace jsou:

• Avatar.

• Jméno fotografa.

• Kontaktńı údaje fotografa.

• Stručný popis fotografa.

Pod informacemi o fotografovi se nacháźı seznam událost́ı.

2.1.3.5 UC 11 - Přehled dostupných kolekćı

Zákazńık vid́ı seznam událost́ı, které jsou mu dostupné. Událost může být
jednoho ze tř́ı typ̊u:

• Otevřená - Dostupná všem.

• Chráněná - Dostupná všem, ovšem pro vstup muśı uživatel znát heslo.

• Privátńı - Dostupná pouze přihlášeným uživatel̊um, kteř́ı do této kolekce
maj́ı povolen př́ıstup. Ostatńı tuto zakázku nevid́ı.

Kolekce těchto typ̊u jsou vizuálně rozeznatelné pomoćı symbolu vedle jejich
názvu. U každé kolekce je uveden jej́ı název, typ kolekce, datum jej́ıho konáńı,
krátký popis a počet obsažených fotografíı.
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2.1. Př́ıpady užit́ı

2.1.4 Procházeńı kolekce

2.1.4.1 UC 12 - Rozděleńı kolekce do kategoríı

Jedna galerie může být rozdělena do několika kategoríı podle jejich obsahu -
pokud by se jednalo o svatbu, mohly by tyto kategorie být např́ıklad hostina,
obřad, a př́ıjezd host̊u. Při procházeńı kolekce jsou tyto kategorie odděleny
vertikálńı mezerou a názvem této kategorie. Všechny kategorie se nacháźı na
jedné stránce.

2.1.4.2 UC 13 - Náhled fotografie

Po kliknut́ı na nějakou z fotografíı uvnitř galerie se zákazńıkovi zobraźı větš́ı
náhled fotografie. Tento náhled může být překrytý vodoznakem, pokud si tak
fotograf zvoĺı. Náhled se zobraźı přes galerii, nenač́ıtá se nová stránka. Náhled
lze zavř́ıt pomoćı tlač́ıtko pro zavřeńı náhledu.

Fotografie může mı́t v́ıce verźı. Pokud tomu tak je, uživateli si může vybrat
verzi kliknut́ım na jej́ı miniaturu pod zobrazenou fotografíı.

Pokud klient má zájem o zakoupeńı této fotografie, může tak učinit klik-
nut́ım na tlač́ıtko ”Přidat do koš́ıku“. Toto tlač́ıtko otevře konfigurátor foto-
grafie.

2.1.5 Nakonfigurováńı fotografie a přidáńı do koš́ıku

Jednu fotografii může fotograf klient̊um nab́ızet potenciálně v deśıtkách r̊uzných
kombinaćı. Pokud si uživatel chce zakoupit fotografii, muśı nejprve nakonfigu-
rovat jej́ı finálńı podobu. Ke konfiguraci fotografie slouž́ı jednoduchý formulář,
který postupně uživateli nab́ıźı možnosti na základně předchoźı konfigurace.

2.1.5.1 UC 14 - Konfigurace fotografie

Konfigurace fotografie prob́ıhá v několika na sobě závislých kroćıch:

1. Volba podoby fotografie (digitálńı x paṕırová).

2. Volba rozměru.

3. Pokud se jedná o výtisk volba paṕıru .

4. Pokud se jedná o výtisk počet kus̊u.

Tyto kroky aplikace nab́ıźı klientovi postupně, protože ne všechny kombinace
jsou možné.

Konfigurace je kompletńı až ve chv́ıli, kdy uživatel vyplńı všechny požadované
položky konfiguračńıho formuláře. U výtisk̊u je po volbě paṕıru je uživateli
zobrazena cenu za jeden kus této konfigurace. Po zadáńı nenulového počtu
kus̊u je zobrazena celková cena.

21



2. Návrh

Pokud je uživatel s konfiguraćı spokojený, může tuto položku přidat do
koš́ıku pomoćı tlač́ıtka ”Přidat do koš́ıku“. Po přidáńı fotografie do koš́ıku
je zobrazena drobná rekapitulace položky. Uživatel má možnost přej́ıt rov-
nou do koš́ıku, vrátit se do galerie nebo se vrátit na fotografii, kterou zrovna
konfiguroval.

2.1.6 Přehled fotografíı v koš́ıku

V koš́ıku zákazńık vid́ı konfigurace fotografíı, které do něj přidal. Pokud je
s obsahem koš́ıku spokojený, může se z této stránky přesunout na vytvořeńı
objednávky.

2.1.6.1 UC 15 - Obsah koš́ıku

Zákazńık v koš́ıku vid́ı přehled j́ım vybraných fotografíı. Přehled je zobrazen
jako výčet karet, kde jedna karta reprezentuje jednu konfiguraci fotografie.

Na konci tohoto souhrnu je uživateli zobrazena celková cena za obsah
koš́ıku.

2.1.6.2 UC 16 - Změna počtu kus̊u

Pokud se jedná o výtisk, zákazńık může snadno změnit počet kus̊u jedné foto-
grafie v koš́ıku pomoćı tlač́ıtek ”+/-“. Pokud sńıž́ı počet kus̊u jedné fotografie
na nulu, je tato položka odebrána z koš́ıku.

2.1.6.3 UC 17 - Odebráńı položky z koš́ıku

Zákazńık má možnost položku z koš́ıku odstranit pomoćı tlač́ıtka uvnitř karty.
Bud’ může využ́ıt tlač́ıtka pro smazáńı celé položky nebo tlač́ıtko ”-“, pomoćı
kterého může sńıžit počet kus̊u po jedné až na nulu. Před smazáńım položky
z koš́ıku je uživatel dotázán, zda opravdu chce tuto položku odstranit.

2.1.6.4 UC 18 - Pokračováńı k vytvořeńı objednávky

Jestliže je zákazńık spokojený s obsahem koš́ıku a je rozhodnut, že už daľśı
položky přidávat nebude, může z koš́ıku pokračovat na vytvořeńı objednávky
pomoćı tlač́ıtka ”Vytvořit objednávku“.

2.1.7 Vytvořeńı objednávky

K vytvořeńı objednávky slouž́ı objednaćı formulář, pomoćı kterého zákazńık
nejprve zvoĺı zp̊usob platby a dopravy a poté vyplńı své osobńı údaje. Na
závěr je zákazńıkovi zobrazena rekapitulace objednávky a finálńı cena, včetně
poplatk̊u za dopravu či zp̊usob platby. Pokud je zákazńık spokojený s podobou
objednávky, může ji závazně objednat.
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2.1.7.1 UC 19 - Objednaćı formulář

V prvńı části objednaćıho formuláře zákazńık voĺı, jakým zp̊usobem mu maj́ı
být fotografie doručeny a dále zp̊usob platby, kterým si přeje objednávku uhra-
dit. U jednotlivých voleb jsou zobrazeny poplatky, které jsou s t́ımto zp̊usobem
dopravy/platby spojeny a budou přičteny k celkové ceně objednávky.

Zákazńık do objednaćıho formuláře vyplňuje osobńı údaje, které jsou potřebné
pro uskutečněńı objednávky. Pokud je uživatel přihlášený, některé údaje jsou
vyplněny předem. Zákazńık vyplňuje následuj́ıćı povinné údaje:

• Jméno

• Př́ıjmeńı

• Kontaktńı email

• Kontaktńı telefonńı č́ıslo

• Adresa, kam maj́ı být fotografie doručeny (adresa se skládá z ulice, č́ısla
popisného, města a PSČ)

Pomoćı tlač́ıtek ve spodńı části objednaćıho formuláře může zákazńık ob-
jednávku stornovat pomoćı tlač́ıtka ”Zpět“, v takovém př́ıpadě je vrácen na
stránku koš́ıku. Pokud je s objednávkou spokojený, může pokračovat na reka-
pitulaci objednávky pomoćı tlač́ıtka ”Rekapitulace“

2.1.7.2 UC 20 - Rekapitulace objednávky

Zákazńık vid́ı přehled informaćı, které vyplnil v předchoźım kroku a obsah
koš́ıku. Výrazně je zde vyznačena cena za celou objednávku včetně poplatk̊u
za dopravu a platbu. Pokud si zákazńık všimne, že např́ıklad špatně vyplnil
adresu, může se vrátit zpět na objednaćı formulář pomoćı tlač́ıtka ”Změnit
údaje“.

Pokud se rozhodně změnit obsah koš́ıku, může do něj přej́ıt pomoćı tlač́ıtka

”Upravit položky“.
Pokud je s finálńı podobou objednávky spokojený, může ji závazně vytvořit

pomoćı tlač́ıtka ”Vytvořit objednávku“.

2.1.7.3 UC 21 - Vytvořeńı objednávky

Po kliknut́ı na tlač́ıtko ”Vytvořit objednávku“ v předchoźım kroku je vy-
tvořena objednávka. O tomto je zákazńık informován po přesměrováńı na
stránku s potvrzeńım úspěšného vytvořeńı objednávky. Po vytvořeńı objednávky
přijde klientovi na uvedený email vygenerovaná faktura a instrukce k platbě.
Vytvořenou objednávku najde přihlášený klient ve svém přehledu objednávek.
Nepřihlášeném zákazńıkovi je vytvořen účet a na sv̊uj email obrdrž́ı instrukce
k jeho aktivaci.
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2.2 Návrh lo-fi prototypu pro mobilńı zař́ızeńı

V této části kapitoly se věnuji návrhu samotného UI podle př́ıpad̊u úžit́ı a
předchoźı analýzy. Jak již jsem psal v jedné z předchoźıch kapitol, návrh
uživatelského rozhrańı je pojat metodou mobile-first.

Nejprve se věnuji návrhu uživatelského rozhrańı pro mobilńı zař́ızeńı, který
jsem následně podrobil uživatelskému testováńı. Na základě testováńı jsem
tento model upravil a podle něj vytvořil model pro širš́ı obrazovky.

2.2.1 Navržený model pro mobilńı zař́ızeńı

Tato sekce je věnována popisu jednotlivých komponent, které se vyskytuj́ı
v aplikaci Photographix. Konkrétně je popisuji na navrženém lo-fi prototypu
pro mobilńı zař́ızeńı.

2.2.1.1 Navigačńı prvky

Než začnu popisovat jednotlivé stránky, dovoĺım si popsat navigačńı prvky,
které jsou k dispozici uživateli kdykoliv, bez ohledu na to, na jaké stránce se
zrovna nacháźı. Tyto prvky jsou uspořádaný do navigačńıho panelu přichyceného
k horńı straně obrazovky. Tento panel obsahuje:

• Logo aplikace - Logo aplikace Photographix, které slouž́ı k návratu na
landing page.

• Avatara/anonymńı ikonku - Pokud je uživatel přihlášený, vid́ı zde
svého avatara a kliknut́ım na něj se dostane na sv̊uj profil. Pokud uživatel
přihlášený neńı, vid́ı zde ikonku symbolizuj́ıćı uživatele a po kliknut́ı na
ni je přesměrován na přihlašovaćı obrazovku.

• Ikonu koš́ıku - Po kliknut́ı na tuto ikonu je uživatel přesměrován na
stránku s obsahem jeho koš́ıku. U této ikonky je zobrazen počet položek,
které koš́ık obsahuje.

2.2.1.2 Landing page

Landing page je prvńı stránka, se kterou se př́ıchoźı uživatel setká. Jedná se
o poměrně jednoduchou stránku, obsahuje vyhledávaćı panel a s ńım souvi-
sej́ıćı tlač́ıtka. Na pozad́ı této stránky je zobrazena jedna z množiny vybraných
fotografíı, které doplňuj́ı celkový vzhled stránky.

Nepřihlášený uživatel vid́ı pod vyhledávaćım panelem textovou výzvu k přihlášeńı.
Pokud je uživatel přihlášený, vid́ı zde nav́ıc výčet privátńıch galeríı, do

kterých má př́ıstup a dále výčet galeríı, které navšt́ıvil naposledy. Kliknut́ım
na jakoukoliv z těchto kolekćı je do ni přesměrován.

Poté, co uživatel klikne na tlač́ıtko”Naj́ıt nejbližš́ı fotografy“, je přesměrován
na mapu fotograf̊u. Pokud vyplńı do vyhledávaćıho panelu jméno fotografa

24



2.2. Návrh lo-fi prototypu pro mobilńı zař́ızeńı

a klikne na tlač́ıtko ”Vyhledat“, je přesměrován na stránku s výsledky vy-
hledáváńı.

Obrázek 2.1: Ukázka landing page pro nepřihlášeného (vlevo) a přihlášeného
uživatele (vpravo)

2.2.1.3 Vyhledáváńı

Tato stránka obsahuje výsledky vyhledáváńı, které jsou seřazeny podle největš́ı
shody se zadaným jménem.

Výsledky jsou zobrazeny jako karty obsahuj́ıćı informace o fotografech,
konkrétně:

• Jméno.

• Avatara.

• Vzdálenost.

• Popisek fotografa.

Po kliknut́ı na jednu ze zobrazených karet je klient přesměrován na profil
fotografa.
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Obrázek 2.2: Ukázka stránky s výsledkem vyhledáváńı

2.2.1.4 Mapa fotograf̊u

Na této stránce je uživateli k dispozici mapa fotograf̊u v jeho okoĺı. Dále je
mu k dispozici vyhledávaćı panel, do kterého může uživatel zadat adresu,
v bĺızkosti které chce vyhledávat fotografy.

Na mapě jsou vykreslené symboly znač́ıćı polohu fotografa. Po kliknut́ı na
tento symbol se uživateli zobraźı malá karta popisuj́ıćı fotografa, pokud na ni
uživatel klikne, je přesměrován na jeho profil.

2.2.1.5 Profil fotografa

Na profilu fotografa zákazńık v horńı části obrazovky vid́ı panel obsahuj́ıćı
informace o fotografovi. Pod t́ımto panelem se nacháźı seznam zákazńıkovi
dostupných kolekćı. Jednotlivé kolekce jsou zobrazeny jako karty, které obsa-
huj́ı:

• Název kolekce.

• Datum konáńı akce.

• Počet fotografíı.

• Popisek kolekce.

• Ikonku, která symbolizuje př́ıstupnost kolekce (oko pro veřejné, přeškrtlé
oko pro chráněné a zámek pro privátńı kolekce).

Kolekce jsou seřazeny podle data jejich vytvořeńı a je načteno jen několik
nejnověǰśıch kolekćı. Uživatel si vždy může nač́ıst daľśı pomoćı tlač́ıtka ”Nač́ıst
daľśı“, které se nacháźı ve spodńı části obrazovky.
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Pokud klient neńı přihlášený, může vidět pouze veřejné a chráněné kolekce.
Po přihlášeńı může vidět i kolekce, které jsou privátńı a má k nim př́ıstup.
Po kliknut́ı na nějakou z karet je zákazńık přesměrován na stránku zvolené
kolekce.

Obrázek 2.3: Ukázka profilu fotografa

2.2.1.6 Vstup do chráněné galerie

Tato stránka slouž́ı pro vstup do chráněné kolekce. Aby do takové kolekce
zákazńık mohl vstoupit, muśı nejprve zadat fotografem zvolené heslo.

Obrázek 2.4: Ukázka vstupu do chráněné galerie
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2.2.1.7 Kolekce

Tato stránka reprezentuje galerii fotografíı z nějaké události. V horńı části se
nacháźı panel s informacemi o kolekci, pod kterým jsou dlaždicově uspořádány
fotografie. Pokud je uživatel přihlášený a v minulosti vytvořil objednávku,
která obsahovala fotografie z této kolekce, je na to upozorněn v dolńı části
tohoto panelu a je mu nab́ıdnuta možnost zobrazit své objednávky.

Tento panel je při scrollováńı schován, aby zbytečně nezab́ıral mı́sto na
obrazovce. Po kliknut́ı na miniaturu fotografie je zákazńıkovi zobrazen jej́ı
detail.

Galerie může být dále rozdělena do sekćı, pokud tak fotograf učinil při jej́ım
vytvářeńı. Sekce jsou od sebe odděleny jejich názvy a vertikálńı mezerou.

Obrázek 2.5: Ukázka stránky kolekce

2.2.1.8 Detail fotografie

Detail fotografie je zobrazen přes stránku galerie. Zákazńıkovi je zobrazena
větš́ı verze fotografie, která může být překryta fotografovým vodoznakem,
pokud si tak přeje.

Uživateli jsou k dispozici šipky doleva a doprava pro snadné procházeńı
galerie. Pokud má fotografie v́ıce verźı, v dolńı části obrazovky jsou vykres-
leny miniatury těchto verźı, meźı kterými může uživatel libovolně přecházet
kliknut́ım na miniaturu.

Uživatel může detail fotografie zavř́ıt pomoćı kř́ıžku v horńı části obra-
zovky. Pokud se uživatel rozhodne přidat fotografii do koš́ıku, může tak učinit
pomoćı tlač́ıtka ”Přidat do koš́ıku“, které uživateli otevře konfiguračńı okno.
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Obrázek 2.6: Ukázka náhledu fotografie

2.2.1.9 Konfiguračńı okno

Toto okno slouž́ı ke konfiguraci fotografie. V horńı části se nacháźı náhled foto-
grafie, jakou zákazńık zvolil. Pod náhledem fotografie se nacháźı konfiguračńı
formulář.

Uživateli jsou postupně nab́ızený možnosti, které vedou k finálńı kon-
figuraci fotografie. Zákazńık může přidat fotografii do koš́ıku až ve chv́ıli,
kdy je kompletně nakonfigurována. U kompletně nakonfigurované fotografie
je zákazńıkovi zobrazena cena za jeden kus i za celou položku (cena za jeden
kus vynásobená počtem kus̊u).

Pokud je zákazńık spokojený, může tuto položku přidat do koš́ıku. Po
přidáni do koš́ıku se uživateli zobraźı informačńı okno potvrzuj́ıćı přidáńı
položky do koš́ıku. Z tohoto okna může uživatel přej́ıt rovnou do koš́ıku, po-
kračovat v procházeńı galerie nebo se vrátit na fotografii, kterou zrovna přidal
do koš́ıku.
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Obrázek 2.7: Ukázka postupu konfigurace fotografie

2.2.1.10 Koš́ık

Tato stránka poskytuje přehled o tom, jaké položky zákazńık vložil do koš́ıku.
Jednotlivé položky jsou reprezentovány jako karty, ve kterých je specifikováno,
o jakou konfiguraci dané fotografie jde. Na této kartě je zobrazena i miniatura
fotografie, kterou si může zákazńık rozkliknout pro větš́ı náhled. Mezi foto-
grafiemi v koš́ıku lze přecházet pomoćı šipek vlevo a vpravo. Položky v koš́ıku
jsou uspořádány do skupin podle jejich kolekce. Tyto skupiny mohou být dále
rozděleny podle sekce, ve které se fotografie nacháźı.

Zákazńık na této stránce může měnit počet položek v koš́ıku pomoćı jedno-
duchých tlač́ıtek, př́ıpadně položky odstranit úplně. Při odstraněńı položky je
uživatel dotázán, zda si touto akćı je jist, aby nedocházelo k omylnému smazáńı
položek z koš́ıku. Pokud je zákazńık s obsahem koš́ıku spokojen, může z této
stránky přej́ıt k tvorbě objednávky.
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Obrázek 2.8: Ukázka koš́ıku

2.2.1.11 Tvorba objednávky

Tato stránka obsahuje formulář, pomoćı kterého zákazńık vytvoř́ı objednávku.
Nejprve uživatel vybere zp̊usob platby a dopravy. U každé z možnost́ı je zob-
razen poplatek, který se k této možnosti váže.

Na základě těchto údaj̊u je uživateli nab́ıdnut formulář, do kterého vyplńı
své osobńı údaje potřebné pro vytvořeńı objednávky.

Pokud je uživatel přihlášený, ve formuláři s osobńımi údaji najde předvyplněné
jméno, př́ıjmeńı a email. Tyto údaje může zákazńık změnit, pokud chce za-
koupit fotografie někomu jinému.

Pokud je uživatel spokojený se svou volbou, může pokračovat na rekapi-
tulaci objednávky.

Obrázek 2.9: Ukázka objednaćıho formuláře - prázdného a vyplněného
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2.2.1.12 Rekapitulace objednávky

Na této stránce uživatel vid́ı finálńı podobu objednávky, kterou si pomoćı
předchoźıho formuláře nakonfiguroval. Obsahuje výčet informaćı vyplněných
v předchoźım kroku a obsah zákazńıkova koš́ıku. Položky jsou zobrazeny stej-
nou formou jako v koš́ıku, uživatel může kdykoliv otevř́ıt náhled fotografie
kliknut́ım na jej́ı miniaturu. Dále je zde zobrazena finálńı cena za objednávku
včetně poštovného a poplatku za zvolený zp̊usob platby.

Pokud je vše podle zákazńıkových představ, může závazně vytvořit ob-
jednávku pomoćı tlač́ıtka ”Vytvořit objednávku“. Po úspěšném vytvořeńı ob-
jednávky je uživatel přesměrován na stránku s informaćı o úspěšném vytvořeńı
objednávky. V opačném př́ıpadě může využ́ıt tlač́ıtek pro změnu obsahu koš́ıku
a pro návrat na předchoźı formulář.

Obrázek 2.10: Ukázka rekapitulace objednávky a jej́ıho potvrzeńı

2.2.1.13 Profil přihlášeného uživatele

Pokud je uživatel přihlášený, je mu kdykoliv v pr̊uběhu práce s aplikaćı do-
stupná tato stránka. Obsahuje základńı informace o účtu přihlášeného uživatele,
přehled jeho objednávek, tlač́ıtka pro odhlášeńı, správu avatar̊u a změnu
osobńıch údaj̊u nebo hesla.

Objednávky jsou v přehledu uspořádány podle data od nejnověǰśı po nej-
starš́ı. Uživatel vid́ı karty se základńımi informacemi o objednávce, jako je jej́ı
název, datum, aktuálńı stav a jej́ı autor. Pokud objednávka obsahuje aspoň
jednu digitálńı fotografii, je uživateli k dispozici tlač́ıtko pro stažeńı všech
digitálńıch fotografíı.

Pokud uživatele zaj́ımá v́ıce informaćı, může si tuto objednávku rozklik-
nout. Po kliknut́ı na př́ıslušné tlač́ıtko se uživateli zobraźı detailńı přehled ob-
jednávky, včetně všech fotografíı, které objednávka obsahuje. Pokud se jedná
o digitálńı formu fotografíı, může si je uživatel stahovat po jedné pomoćı
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tlač́ıtka pro stažeńı. U všech položek je zobrazena miniatura fotografie, jej́ı
název a konfigurace. Po kliknut́ı na miniaturu fotografie je uživateli zobra-
zen jej́ı náhled a tlač́ıtka pro přechod na daľśı fotografii. Detail objednávky
dále obsahuje tlač́ıtko pro stažeńı vygenerované faktury a tlač́ıtko pro zrušeńı
objednávky.

Obrázek 2.11: Ukázka profilu s otevřeným detailem objednávky

2.2.1.14 Ostatńı formuláře

Krom již dř́ıve zmı́něných formulář̊u obsahuje tato aplikace velké množstv́ı
jednoduchých formulář̊u, jako např́ıklad formulář pro přihlášeńı a registraci
uživatele. Jedná se o jednoduché formuláře, kde jsou př́ıpadně validovány
některé vstupy už před odesláńım. Formuláře uživatele vizuálně informuj́ı, po-
kud se pokuśı odeslat nekompletńı či nevalidńı formulář. Pokud je formulář vy-
plněn úspěšně, uživatel je obvykle přesměrován na stránku potvrzuj́ıćı úspěch
operace s výjimkou přihlašovaćıho formuláře, ten uživatele přesměruje rovnou
na landing page.

Trochu speciálńım formulářem je formulář pro správu avatara, kde si uživatel
může zvolit avatara, který reprezentuje jeho profil. Jsou mu nab́ıdnuty všechny
obrázky, které zat́ım nahrál jako avatara. Př́ıpadně zde může uživatel nahrát
avatara nového.
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Obrázek 2.12: Ukázka formulář̊u pro změnu hesla a registraci

2.3 Testováńı prototypu pro mobilńı zař́ızeńı

Prvńı verzi lo-fi prototypu jsem se rozhodl podrobit uživatelskému testováńı,
abych zjistil, zda je navržený model použitelný a uživatelsky př́ıvětivý. V době,
kdy prob́ıhalo testováńı, bohužel nebylo vzhledem k epidemiologické situ-
aci v České republice možné testováńı provést osobně ve fakultńı laboratoři
určené k tomuto účelu. Po dohodě s vedoućım této práce jsem se tedy roz-
hodl uživatelské testováńı provést distančně, za pomoci nástroj̊u popsaných
v podsekci metodika distančńıho testováńı.

Pro účely testováńı se mi prop̊ujčil Ing. Marek Erben, který jako duchovńı
otec této aplikace nejlépe v́ı, co od ńı chce, je tedy perfektńım kritikem.

2.3.1 Metodika distančńıho testováńı

Hlavńım nástrojem, který byl použit pro tuto formu testováńı je aplikace
Google Meet, pomoćı které prob́ıhala komunikace s testerem, který mi po
dobu testováńı sd́ılel svoji obrazovku s otevřeným prototypem a záběrem na
svou tvář. Celý tento hovor jsem nahrával pro potřeby vyhodnoceńı testováńı
a je k dispozici na přiloženém médiu.

Před samotným testováńım jsem sepsal testovaćı scénář, který je k nahlédnut́ı
na přiloženém médiu. Scénář obsahuje tři pr̊uchody aplikaćı, které uživateli
představ́ı modelovou situaci a úkoly, které jsou po něm požadovány. Tyto
pr̊uchody pokrývaj́ı celou aplikaci.

Během testováńı jsem testerovi přečetl zadáńı daného pr̊uchodu, odpověděl
na př́ıpadné otázky, odmlčel se a sledoval jeho poč́ınáńı. Během pr̊uchodu jsem
odpov́ıdal na př́ıpadné dotazy a připomı́nky, jinak jsem testerovi nechal volnou
ruku.
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2.3.2 Výsledky testováńı

Během testováńı nastalo několik konverzaćı, které se vyloženě netýkaly testo-
vaného modelu, ale sṕı̌se funkcionality aplikace, které jsou v tomto textu již
uvedeny jako funkčńı požadavky a př́ıpady užit́ı.

V prvńı z pr̊uchod̊u se objevila drobná připomı́nka k testovaćımu scénáři,
konkrétně fakt, že by uživatel měl obdržet odkaz př́ımo na privátńı kolekci,
kde by źıskal informaci o tom, že pro vstup do této kolekce je potřeba být
přihlášený uživatel s emailem na whitelistu dané kolekce.

Celkově se však model osvědčil, neobsahoval žádné zásadńı chyby ani ne-
dostatky. Výčet všech připomı́nek a chyb je obsažen v přiloženém testovaćım
scénáři a tyto změny jsou zapracovány do druhé iterace lo-fi prototypu pro
mobilńı zař́ızeńı.

Na základě těchto připomı́nek vznikla druhá iterace modelu, ve které jsou
zapracovány požadavky a připomı́nky, které se objevily při testováńı

2.4 Prototyp pro větš́ı obrazovky

Při návrhu lo-fi prototypu pro větš́ı obrazovky bylo potřeba transformovat
primárně vertikálńı mobilńı prototyp na primárně horizontálńı prototyp pro
obrazovky větš́ı. Většinu prvk̊u, které se vyskytuj́ı v mobilńım prototypu, bylo
potřeba ”roztáhnout“, aby byl efektivně využit horizontálńı prostor.

Komponenty, které reprezentuj́ı data, jsou navržené jako karty, což mi
umožnilo velmi snadné škálováńı pomoćı změny počtu řádk̊u, na kterých
jsou zobrazena data. Tento př́ıstup je velmi flexibilńı, neńı tak problém UI
přizp̊usobit širš́ım zař́ızeńım.

Dále jsem některé obrazovky rozdělil na dva sloupce, d́ıky čemuž je hori-
zontálńı prostor využit efektivněji a je omezeno vertikálńı scrollováńı. Takové
rozděleńı jsem využil např́ıklad na stránce s rekapitulaćı objednávky nebo
formuláři pro vytvořeńı objednávky. Tyto změny jsou viditelné na přiloženém
obrázku 2.13.
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Obrázek 2.13: Porovnáńı rekapitulace objednávky na mobilńım zař́ızeńı a na
širš́ı obrazovce
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Kapitola 3
Implementace

V této kapitole popisuji, jak prob́ıhala samotná implementace stěžejńı funk-
cionality frontendu. Nejprve se stručně vyjádř́ım ke zvoleným technologíım,
v následuj́ıćı podkapitole k samotné implementaci a na závěr poṕı̌si, jakou
formou byla implementace testována. V závěru navrhnu daľśı rozš́ı̌reńı, která
by aplikaci Photographix mohla vylepšit.

3.1 Zvolené technologie

V posledńıch několika letech je na poli frontendových technologíı velmi rušno,
vývoj v této oblasti jde dopředu rychleji než kdy dř́ıve. Tato situace přeje
vývojář̊um, kteř́ı d́ıky ńı maj́ı několik solidńıch možnost́ı volby technologíı
pro tvorbu kvalitńı prezentačńı vrstvy webových aplikaćı. Za velký př́ınos
této doby lze považovat vznik několika solidńıch framework̊u, které značně
usnadňuj́ı vývojář̊um práci.

Při volbě technologíı jsem kladl velký d̊uraz na fakt, že je projekt v počátečńı
fázi svého životńıho cyklu, je tedy d̊uležité zvolit takové technologie, které ne-
bude potřeba v budoucnu měnit za v́ıce vyhovuj́ıćı.

3.1.1 Vue.js

Pro vývoj byl zvolen JavaScriptový framework Vue.js[5] ve verzi 2.6. . V době,
kdy jsem se rozhodoval pro tento framework, již byla vydána verze 3.0, která
ovšem obsahuje zásadńı změny v jádru tohoto frameworku. Pro tuto verzi
bohužel nebyly v době, kdy jsem pracoval na implementaci, dostupné sta-
bilńı verze některých knihoven, jako např́ıklad Vuetify[6], které jsou v aplikaci
využity, proto jsem se rozhodl použ́ıt starš́ı verzi Vue.

Tento framework si za dobu své existence źıskal velkou popularitu mezi
vývojáři, zejména d́ıky své flexibilitě a př́ıvětivé křivce učeńı. Rozhodl jsme
se pro něj z následuj́ıćıch d̊uvodu:
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Př́ıvětivá křivka učeńı Jak jsem již zmı́nil dř́ıve, tento framework má velmi
př́ıvětivou křivku učeńı pro nové vývojáře, což je výhodou vzhledem
k předpokládanému r̊ustu této aplikace.

Zpětná kompatibilita Autoři Vue.js kladou velký d̊uraz na zpětnou kom-
patibilitu při vydáváńı majoritńıch verźı. Nemuśıme se tedy bát ztráty
podpory v budoucnu

Kvalitńı dokumentace a aktivńı komunita Tento framework se těš́ı velké
popularitě mezi vývojáři, má tedy velmi aktivńı komunitu uživatel̊u,
která stoj́ı za tvorbou velmi kvalitńı a nápomocné dokumentace.

Konzistence s administrativńı část́ı Frontend administrativńı části služby
již tento framework využ́ıvá, dává tedy smysl ho použ́ıt i pro klientskou
část.

3.1.2 Vuex

Vuex[7] je knihovna, která do Vue aplikaćı zavád́ı state management pattern,
d́ıky čemuž lze v aplikaci vytvořit společné úložǐstě pro všechny komponenty.
Dı́ky tomu mohou komponenty reagovat na aktuálńı stav aplikace. V imple-
mentaci tuto knihovnu využ́ıvám pro správu stavu uživatele, např́ıklad jestli
je přihlášený nebo jaké položky má v koš́ıku.

3.1.3 Knihovna komponent Vuetify

Pro daľśı usnadněńı vývoje jsem se rozhodl využ́ıt pomoci knihovny Vuetify.
Jedná se o knihovnu frontendových komponent raźıćı designový koncept Mate-
rial design. Tato knihovna obsahuje širokou paletu komponent, které se běžně
vyskytuj́ı na frontendu. Vývojář̊um tak šetř́ı čas, nemuśı se zbytečně zabývat
psańım něčeho, co už je dávno napsané.

3.1.4 TypeScript

I přesto, že je framework Vue.js ve verzi 2.6 psaný v JavaScriptu, má velmi
solidńı podporu pro jazyk TypeScript[8], což je objektově orientovaný pro-
gramovaćı jazyk založený na jazyku JavaScript, do kterého je překládán při
kompilaci. Oproti JavaScriptu je TypeScript rozš́ı̌ren o statické typováńı, d́ıky
čemuž je kód psaný v TypeScriptu čitelněǰśı.

Daľśı z výhod TypeScriptu je větš́ı bezpečnost, které dosahuje d́ıky kontrole
během kompilace, která odhaĺı chyby, jako např́ıklad type mismatch - zaměněńı
typ̊u, které jsou v čistém JavaScriptu běžné a poměrně nelehce odhalitelné.

38



3.1. Zvolené technologie

3.1.5 Kvalita kódu

Je pravda, že v tuto chv́ıli neńı tento projekt př́ılǐs rozsáhlý, ale to se v bu-
doucnu jistě změńı. Proto jsem se rozhodl již na samém počátku na projektu
nastavit nástroje Prettier[9] a ESlint[10]. Dı́ky těmto nástroj̊um je kód kva-
litněǰśı, snižuj́ı tedy technický dluh, který nevyhnutelně vzniká při vývoji apli-
kace.

3.1.5.1 Prettier

Prettier je nástroj určený k formátováńı kódu podle specifikovaných pravi-
del. V kombinaci s pluginem stejného jména, který je možné nainstalovat do
vývojového prostřed́ı, zajǐst’uje Prettier automatické formátováńı kódu, pro-
gramátor se nemuśı o nic starat. Kód je d́ıky tomu konzistentńı např́ıč všemi
programátory, což vede k celkově lepš́ı čitelnosti a přehlednosti kódu. Prettier
lze nastavit pomoćı konfiguračńıho souboru, jehož ukázku přikládám ńıže. Do
aplikace jsem nav́ıc přidal dva skripty, které zkontroluj́ı, respektive zformátuj́ı,
kód ve všech relevantńıch souborech. V př́ıpadě této aplikace to jsou soubory
s př́ıponou js, ts a vue. Tyto skripty je možné spouštět během CI, je tak možné
kompletně zamezit nekonzistenci kódu.

Ukázka konfigurace nástroje Prettier.

{
"semi": true,
"trailingComma": "es5",
"singleQuote": true,
"printWidth": 100,
"useTabs": true,
"tabWidth": 2

}

3.1.5.2 ESlint

ESlint je nástroj pro statickou analýzu kódu. Pr̊uběžně kontroluje napsaný
kód a označuje problémová mı́sta, která porušuj́ı nějaké z pravidel. Kód tak
dodržuje jisté zásady a konvence, d́ıky kterým je kód méně náchylný k chybám
a nechtěnému chováńı. ESlint zároveň upozorňuje na potenciálńı omyly, jako
např́ıklad nechtěné nekonečné smyčky nebo přǐrazeńı mı́sto porovnáńı rov-
nosti.

Eslint kontroluje i formátováńı kódu, což ovšem neńı potřeba, protože
o formátováńı kódu se stará Prettier, který kód formátuje podle konvence,
kterou se ř́ıd́ı i ESlint.

39



3. Implementace

3.2 Implementace stěžejńı funkcionality

V rámci mé bakalářské práce jsem implementoval stěžejńı funkcionalitu kli-
entské části frontendu. Při implementaci jsem vycházel z navrženého modelu.
Nejedná se o přesnou kopii, protože jsem během implementace některých kom-
ponent zjistil, že v modelu něco chyb́ı, nebo pro to zat́ım neńı podpora na
backendové vrstvě.

Svou práci jsem pr̊uběžně zálohoval na soukromý Git, na kterém jsou
zálohovány ostatńı části aplikace. Výsledky mé práce jsem jednorázově na-
klonoval na školńı Gitlab, jsou k dispozici na mém profilu.

Obrázek 3.1: Porovnáńı navrženého modelu a implementace
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3.2.1 Implementovaná funkcionality

Pomoćı mnou navržené části Photographixu je nyńı možné zobrazit dostupné
fotografy (pro vyhledáváńı zat́ım neńı podpora na backendu), zobrazit jejich
profily a jimi uveřejněné kolekce. Zákazńık se může zaregistrovat, přihlásit se,
zobrazit si své objednávky i osobńı údaje a změnit svého avatara.

Zákazńık může vstoupit do kolekce fotografíı. Je naimplementována i úroveň
ochrany kolekćı. Pokud je kolekce chráněná, muśı uživatel zadat heslo, aby do
galerie mohl vstoupit. Uživatel uvid́ı i privátńı kolekce, do kterých má na
profilu fotografa př́ıstup.

Kolekci je možné procházet, uživatel uvid́ı uveřejněné fotografie, které jsou
rozdělené do sekćı. Fotografii je možné přidat do koš́ıku v libovolné dostupné
konfiguraci.

Zákazńık si může otevř́ıt koš́ık, kde vid́ı přidané položky. Položku z koš́ıku
může kdykoliv odebrat nebo změnit jejich počet (pokud se jedná o tisknutelnou
položku).

Položky z koš́ıku je možné objednat, uživatel muśı vyplnit objednaćı for-
mulář, ve kterém vyplńı informace potřebné pro vytvořeńı objednávky. Po
vyplněńı je přesměrován na stránku rekapituluj́ıćı objednávku, kde vid́ı celko-
vou cenu za objednávku včetně poplatk̊u za dopravu a zp̊usobu platby (které
jsou zat́ım nab́ızené jako konstanty, protože na backendu zat́ım neńı podpora
pro vytvářeńı zp̊usob̊u dopravy a platby). Objednávku je možné odeslat. Po
jej́ım vytvořeńı může uživatel zkontrolovat jej́ı obsah a stav na svém profilu.

3.2.2 Architektura aplikace

Navrženou aplikaci můžeme pomyslně rozdělit na čtyři části, které popisuji
v této části kapitoly o implementaci. Toto rozděleńı pomáhá udržet aplikaci
přehlednou a snadno upravitelnou.

3.2.2.1 Model

Tato část se skládá převážně z TypeScriptových rozhrańı reprezentuj́ıćıch
data, která se v aplikaci vyskytuj́ı. Dı́ky podpoře pro statické typováńı, kte-
rou nab́ıźı TypeScript, maj́ı objekty jasně danou formu a nehroźı zaměněńı
jednoho typu za druhý. Modely jsou uspořádány do složek podle logických
celk̊u (např. složka pro modely souvisej́ıćı s fotografíı).

Ukázka modelu reprezentuj́ıćıho uživatele.

3.2.2.2 Komponenty

Tato část aplikace obsahuje Vue komponenty, které jsou využ́ıvány např́ıč
aplikaćı. Hlavńım ćılem těchto komponent je zredukovat opakováńı kódu. Při
návrhu těchto komponent jsem se snažil klást d̊uraz na jejich obecnost, aby je
bylo možné využ́ıvat opakovaně.
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export interface User {
id?: number;
username?: string;
first_name?: string;
last_name?: string;
email?: string;
role?: Array<UserRoleEnum>;
address?: Address;
avatar?: AvatarModel;

}

Př́ıkladem komponenty, která je využita na několika mı́stech aplikace, je
komponenta zobrazuj́ıćı avatara uživatele. Tato komponenta je využita na
profilu zákazńıka, profilu fotografa a na kartách, které reprezentuj́ı výsledky
vyhledáváńı fotograf̊u.

3.2.2.3 Stránky

Stránky jsou Vue komponenty, ze kterých se skládá aplikace a jsou dostupné
pomoćı určité cesty. Jako př́ıklad stránky si můžete představit stránku repre-
zentuj́ıćı profil fotografa, ke které vede cesta /profile-*, kde je hvězdička
nahrazena identifikátorem konkrétńıho uživatele.

3.2.2.4 Služby

Posledńı neméně d̊uležitou část́ı frontendu jsou služby. Až na jednu výjimku
služby konzumuj́ı nějaký z dostupných koncových bod̊u REST API klientské
strany. Ke komunikaci s backendem v klientské části využ́ıvám Axios[11], což
je JavaScriptová knihovna, která značně usnadňuje vytvářeńı požadavk̊u.

Výjimkou, kterou jsem zmı́nil v předchoźım odstavci je služba utilsService,
která obsahuje několik pomocných funkćı využ́ıvaných např́ıč aplikaćı. Př́ıkladem
takové funkce je funkce getFormattedDate, která převád́ı datum obdržené
z backendu na formát vhodný pro použit́ı v komponentách.

Ukázka funkce konzumuj́ıćı koncový bod pro objednávky.

async createOrder(orderDto: OrderDto) {
const response = await httpClient.post('/frontend/orders',

orderDto);
return response.data;

}
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3.3 Testováńı implementace

Testováńı implementace prob́ıhalo obdobně jako testováńı lo-fi prototypu. Me-
todika byla takřka stejná, jedinou změnou byla platforma, na které toto tes-
továńı prob́ıhalo.

Odlǐsný byl i scénář, který byl oproti testovaćımu scénáři použitém pro
testováńı lo-fi prototypu v́ıce zaměřený na hlavńı funkcionalitu aplikace, tedy
prohĺıžeńı a nakupováńı fotografíı. Tento scénář je rozdělený na dva pr̊uchody,
prvńı z nich je zaměřený předevš́ım na tvorbu konfiguraćı fotografie a následném
vytvořeńı objednávky. Druhý pr̊uchod se soustřed́ı na práci s uživatelským
účtem, jeho vytvořeńı, přihlášeńı se do něj a zobrazeńı profilu uživatele. Tento
scénář je i s nasb́ıranými poznatky dostupný na přiloženém médiu.

3.3.1 Výsledky testováńı

Během testováńı se podařilo odhalit několik chyb v aplikaci, které jsem následně
opravil. Rovněž se objevilo několik připomı́nek k designu aplikace. Funkcio-
nalita aplikace však obstála, ukázalo se, že aplikace je již nyńı v použitelném
stavu.

3.4 Shrnut́ı dosažených výsledk̊u

V rámci této práce se mi podařilo vytvořit funkčńı prototyp hi-fi frontendu,
přes který lze již nyńı prohĺıžet a objednávat fotografie, vytvářet a spravo-
vat klientské účty. Jde o dobrý základ, na kterém p̊ujde aplikaci v budoucnu
rozv́ıjet. V následuj́ıćı sekci navrhuji rozš́ı̌reńı, která by dle mého názoru mohla
aplikaci vylepšit.

3.5 Návrh rozš́ı̌reńı aplikace do budoucna

Při tvorbě hi-fi prototypu jsem se soustředil primárně na funkcionalitu. Aby
byla kompletńı, je třeba doimplementovat několik věćı, např́ıklad umožnit
uživateli změnu hesla a osobńıch údaj̊u či vytvořit úvodńı stránku a přidat
vyhledáváńı fotograf̊u. Před vydáńım aplikace je z mého pohledu nezbytné
zaměřit se na sjednoceńı designu a responzivitu. Do budoucna stoj́ı za zvážeńı
rozš́ı̌reńı aplikace o lokalizaci, což zajist́ı jej́ı konkurence schopnost i v za-
hranič́ı.
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Závěr

V této práci se mi podařilo zanalyzovat současný stav projektu, jeho konku-
renci na trhu a vytyčit požadavky, které by aplikace měla splňovat. V rámci
př́ıpravy návrhu aplikace jsem vytvořil funkčńı model, který se oṕırá o sta-
novené př́ıpady užit́ı. Tento model jsem podrobil uživatelskému testováńı, na
základě kterého jsem ho modifikoval a z modifikované verze vytvořil lo-fi pro-
totyp pro zař́ızeńı s větš́ımi obrazovkami. Před započet́ım implementace jsem
se věnoval volbě vhodných technologíı pro tento projekt. Následně jsem im-
plementoval stěžejńı funkcionalitu aplikace Photographix, d́ıky které je možné
aplikaci již nyńı použ́ıvat. Při implementaci jsem se oṕıral o mnou vytvořený
lo-fi prototyp, který mi byl předlohou při návrhu jednotlivých komponent.
Navržený hi-fi prototyp jsem následně podrobil uživatelskému testováńı, d́ıky
kterému se podařilo odhalit několik chyb, které jsem následně opravil. Některé
připomı́nky, které se objevily v pr̊uběhu testováńı, se týkaly designu, který
pro mě ale v této práci nebyl prioritou, do budoucna by mu ale jistě měla být
věnována pozornost. Na závěr jsem navrhl možná rozš́ı̌reńı a vylepšeńı apli-
kace. Domńıvám se, že tato bakalářská práce byla velmi př́ınosná pro rozvoj
aplikace Photographix.
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Př́ıloha A
Seznam použitých zkratek

API Application programming interface (aplikačńı programovatelné rozhrańı)

CI Continuous integration (pr̊uběžná integrace)

FR Functional request (funkčńı požadavek)

hi-fi High-fidelity

lo-fi Low-fidelity

UC Use case (př́ıpad užit́ı)

UI User interface (uživatelské rozhrańı)
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